
บทท่ี 3 
                                     วิธีดําเนินการวิจัย 

 
วิธีการดําเนินการวิจัย 
         การออกแบบลายพิมพสกรีนบนเสื้อยืดท่ีระลึกเพ่ือสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคในจังหวัดจันทบุรี 
ในครั้งนี้ ผูทําวิจัยไดทําการศึกษาขอมูลและดําเนินการเพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคตามข้ันตอนของวิธีการ
ดําเนินวิจัยดังตอไปนี้ 
            3.1 การสํารวจขอมูล 
           3.2 การออกแบบ 
           3.3 ข้ันตอนการดําเนินงาน 
           3.4 เครื่องมือการวิจัย 
           3.5 การเก็บรวบรวมขอมูล 
           3.6 การวิเคราะหขอมูล 
  3.7 การประเมินและสรุปผลโครงการ 
 

3.1  การสํารวจขอมูล  
          การสํารวจขอมูล เปนการเก็บรวบรวมขอมูลเอกสารและการเก็บขอมูลภาคสนามดวยการสํารวจ
ความตองการดวยแบบสอบถาม ซ่ึงประกอบดวยข้ันตอนดังตอไปนี้   
                3.1.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
                3.1.2 การออกแบบของสินคาท่ีวางจําหนาย 
                3.1.3 รูปแบบและแนวโนมความตองการของตลาด 
 

         3.1.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
                ผูวิจัยไดกําหนดกลุมตัวอยางโดยแบงเปน 2 กลุม ดังนี้ 
                3.1.1.1 กลุมท่ี 1 ประกอบดวยผูผลิต ผูจําหนาย จํานวนประชากรท้ังหมด 10 คน มาจาก
กลุมผูผลิตและผูจําหนายในแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยม จํานวน 5 แหลง ในจังหวัดจันทบุรี ไดแก 
วังสวนบานแกว รอยพระพุทธบาทท่ีเขาคิชฌกูฏ หาดเจาหลาว หาดแหลมสิงห น้ําตกพลิ้ว 
                        1) ผูผลิต คือ กลุมผูออกแบบและผลิตเสื้อยืดท่ีระลึกในแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับความ
นิยม จํานวน 5 แหลง ในจังหวัดจันทบุรี 
                        2) ผูจําหนาย คือ กลุมผูขายสินคาท่ีระลึกประเภทเสื้อยืดฯ ในแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับ
ความนิยม จํานวน 5 แหลง ในจังหวัดจันทบุรี 
                3.1.1.2 กลุมท่ี 2 ประกอบดวยผูบริโภคหรือผูสนใจสินคาประเภทเสื้อยืดท่ีระลึก โดยสุม
ตัวอยางมาจากกลุมผูบริโภคท่ีสนใจในแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยม จํานวน 5 แหลง แหลงละ 50 
คน รวมท้ังหมด 250 คน 
                        ผูบริโภค คือ กลุมผูบริโภคและประชาชน 250 คน ท่ีมาทองเท่ียวท่ีแหลงทองเท่ียวท่ี
ไดรับความนิยม จํานวน 5 แหลง ในจังหวัดจันทบุรี โดยการลงพ้ืนท่ีสํารวจขอมูลโดยการสังเกตจาก
รานคาท่ีมีชื่อเสียง 
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         3.1.2 การออกแบบของสินคาท่ีวางจําหนาย 
                ผูวิจัยไดศึกษารูปแบบและลวดลายในสินคาประเภทเสื้อยืดท่ีระลึกในแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับ
ความนิยม จํานวน 5 แหลง ในจังหวัดจันทบุรีไดแก วังสวนบานแกว รอยพระพุทธบาทท่ีเขาคิชฌกูฏ 
หาดเจาหลาว หาดแหลมสิงห น้ําตกพลิ้วจากผูผลิตและสถานท่ีจําหนาย โดยมีข้ันตอนการศึกษาดังนี้          
                 3.1.2.1 กระบวนการออกแบบ 
                           เปนการศึกษาข้ันตอนการออกแบบลวดลายของเสื้อยืด โดยศึกษาขอมูลท่ีผูผลิต
นํามาออกแบบเปนลวดลายตางๆ บนเสื้อยืดฯ ซ่ึงมีความสวยงาม มีความเหมาะสม และสามารถถายทอด
ความเปนเอกลักษณของชุมชนไดดวย 
                 3.1.2.2 กระบวนการผลิต 
                           เปนการศึกษากรรมวิธีการผลิตและชนิดของวัสดุท่ีใช โดยสอบถามรายละเอียด ใน
การวางเปาหมาย การเตรียมแผนการผลิตใหสอดคลองกับกลุมผูบริโภค เชน อายุ รสนิยม ฐานะทาง
เศรษฐกิจ ฯลฯ นอกจากนี้ยังข้ึนอยูกับระยะเวลาและความยากงายในการผลิต ต้ังแตข้ันตอนการเริ่ม
ออกแบบจนถึงข้ันตอนการวางจําหนาย 
                 3.1.2.3 วัสดุและวิธีการผลิต  
                           เม่ือสํารวจแผนการผลิตแลวจะเปนการศึกษาและทําความเขาใจในกรรมวิธีการ
ผลิต ชนิดของวัสดุท่ีจะใช ความพรอมของอุปกรณและเครื่องมือในการผลิต 
                 3.1.2.4 ประโยชน/ หนาท่ีใชสอย 
                           เปนการทบทวนปญหาอันเกิดจากผูใชผลิตภัณฑ  ภาวะตางๆ ขณะใชสอย  ระยะ 
เวลาท่ีใช สวนประกอบอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของ เชน อายุ ขนาด สัดสวนผูใช 
                 3.1.2.5 ขอมูลท่ีเก่ียวกับการประกอบการคา 
                           เปนการสํารวจปริมาณการจําหนายสินคาท่ีมีประสิทธิภาพ ผูใชซ้ือสินคามีความพึง
พอใจชอบใจและเห็นคุณคาพิเศษ มีความตองการซ้ือ ไมใชเพียงเพราะความจําเปนอยางเดียวหากยังมี
ความปติชื่นชอบตอการซ้ือสินคาดวยหรือไม 
                 3.1.2.6 การนําเสนองาน (สินคา ณ จุดขาย)  
                           เปนการสํารวจวิธีการในการจัดหนาราน มีความนาสนใจ นาซ้ืออยางไร 

      3.1.2.7 ราคาตนทุนการผลิต และราคาจําหนาย 
               เปนการสํารวจแหลงท่ีมาของวัตถุดิบ (เสื้อยืด) ซ่ึงถาลงทุนซ้ือวัตถุดิบในราคาไมสูง

มากนักจากแหลงผลิตเสื้อยืด (ขายสง) โดยตรงก็เปนการลดตนทุนการผลิต ซ่ึงสามารถจําหนายผลผลิตใน
ราคายอมเยา เหมาะสม 
         3.1.3 รูปแบบและแนวโนมความตองการของตลาด (ของลูกคา) ท่ีสนใจในสินคาท่ีระลึกประเภท
เสื้อยืดทํามือในแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยม จํานวน 5 แหลง ในจังหวัดจันทบุรี 
                ผูวิจัยจะศึกษาแนวโนมความตองการและความพึงพอใจของตลาด (ของลูกคา) ท่ีสนใจใน
สินคาท่ีระลึกประเภทเสื้อยืดทํามือ  โดยเปนการสํารวจ (ใชแบบสอบถาม) เปรียบเทียบรูปแบบของสินคา
ประเภทเสื้อท่ีระลึกในแหลงทองเท่ียวในจังหวัดอ่ืนๆ กับรูปแบบของสินคาประเภทเสื้อท่ีระลึกในแหลง
ทองเท่ียวในจังหวัดจันทบุรี ท้ังดานรูปแบบ คุณภาพ ราคาฯลฯ 
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3.2 การออกแบบ 
         การคนควาขอมูลและการกําหนดจุดประสงคท่ีชัดเจนของงาน เปนหลักการและขอควรคํานึง
กอนท่ีจะเริ่มงาน เพ่ือวางแผนการดําเนินงานใหสําเร็จลุลวงไดดวยดีต้ังแตเริ่มตนจนจบกระบวนการฯ  
        วิธีการเบื้องตนท่ีจะชวยใหการออกแบบสินคาหรือผลิตภัณฑมีความถูกตองตามความตองการของ
ตลาด และประสบความสําเร็จในกิจการตามสมควร คือ การสํารวจความคิดเห็นจากผูใชสินคาหรือ
ผลิตภัณฑนั้น ซ่ึงเปนวิธีการท่ีชวยใหเราทราบขอมูลตางๆ ได เชน การหาขอมูลโดยการสุมตัวอยาง คือ 
นําสินคาหรือผลิตภัณฑตัวอยางท่ีมีวางจําหนายอยูในทองตลาด 2-3 ชนิด หรือมากกวาไปสอบถาม
ความรูสึกความคิดเห็นโดยตรงจากผูใชสินคาหรือผลิตภัณฑนั้น เพ่ือหาขอดี-ขอเสีย เม่ือไดขอมูลก็
จัดลําดับความสําคัญแลวลงมือออกแบบตามข้ันตอน เพ่ือใหผูซ้ือมีความพึงพอใจ ชอบใจ และเห็นคุณคา
พิเศษ ทําใหประสบผลสําเร็จในยอดของการจําหนายสินคานั้นๆ 
         3.2.1 การออกแบบ (Design)  
                การออกแบบนับเปนข้ันตอนท่ีนักออกแบบเปนผูท่ีมีหนาท่ีสัมผัสงานอยางละเอียด ใกลชิด
ในทุกๆ ข้ันตอน การออกแบบตองใชความรูทางทฤษฎีความสามารถทางสติปญญาอยางเต็ม
ความสามารถ เพ่ือใหบรรลุความสําเร็จท่ีไดต้ังเปาหมายไว    ผูวิจัยจึงมีความจําเปนท่ีจะตองทําความ
เขาใจเก่ียวกับหลักการอันเปนทฤษฎีและหลักการปฏิบัติตางๆ เปนอยางดีเสียกอน ไดแก 
                3.2.1.1 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ 
                3.2.1.2 การออกแบบลวดลาย (Pattern design) 
                3.2.1.3 หลักการดําเนินงานและการวางแผนข้ันตนของการออกแบบกราฟฟก  
                3.2.1.4 สีกับการออกแบบ 
                3.2.1.5 แผนเครื่องหมาย 
                3.2.1.6 การสรางสัญลักษณ 
                3.2.1.7 การเขียนแบบราง (Sketch) 
                3.2.1.8 การทดสอบกับผูใช 
          3.2.2 หลักการดําเนินงานและการวางแผนข้ันตนของการออกแบบลายสกรีนบนเสื้อยืด 

       การออกแบบลายสกรีนบนเสื้อยืด  สวนใหญเปนวิธีการท่ีเก่ียวของกับการแสดงออกถึงการ 
สื่อความหมายในลักษณะของตัวอักษรและภาพในรูปแบบตางๆ ซ่ึงเปนการสื่อสารทางทัศนสัญลักษณ 
(Visual form) ดังนั้นในการออกแบบจึงเปนสิ่งจําเปนท่ีจะตองมีการเรียนรูเก่ียวกับการมองเห็นและ
จิตวิทยาท่ีเก่ียวของ การวางแผนข้ันตนของการออกแบบลายสกรีนบนเสื้อยืดไดแก 
                 3.2.2.1 วัตถุประสงคเพ่ืออะไร 
                         ผูออกแบบตองรูวาจะบอกกลาวเรื่องราวขาวสารอะไรแกผูรับรูบาง เชน ทฤษฎีหรือ
หลักการ การเผยแพรประชาสัมพันธ ฯลฯ ผูออกแบบตองรูวิธีการนําเสนอ (Presentation) ท่ีดีและ
เหมาะสมกับเรื่องราวเหลานั้นวามีเปาหมายของการออกแบบเปนไปเพ่ือวัตถุประสงคใด เชน เพ่ือแนะนํา 
เผยแพร เพ่ือใหความรู หรือความบันเทิงเปนตน 
                3.2.2.2 กลุมเปาหมายเปนใคร 
                         แบงเปนเพศ ชาย หญิง หรือบุคคลท่ัวไป มีชวงอายุเทาใด นิสิตนักศึกษาหรือเฉพาะ
กลุมสนใจ ขาวสารท่ีใหมีระดับความยาก-งาย หรือมีความเปนสากลหรือไม เฉพาะคนในประเทศหรือ
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ชาวตางชาติ ซ่ึงผูออกแบบจําเปนจะตองรูและเขาใจเพ่ือวางแผน ดําเนินการกับขาวสาร ออกแบบ และ
การนําเสนอใหตรงจุดกับกลุมเปาหมายท่ีตองการไดถูกตอง 
                3.2.2.3 สิ่งท่ีตองการบอกคืออะไร  
                         หมายถึง วิธีการท่ีจะสื่อความหมายกับผูรับรูหรือกลุมเปาหมาย และถาท่ีมีการ
กําหนดกลุมเปาหมายไวลวงหนา ชัดเจนแลวก็จะทําใหผูออกแบบมีความสะดวกในการท่ีจะบอกหรือสื่อ
ความหมายไดงายข้ึน เชน การเลือกใชสัญลักษณ เครื่องหมาย และภาพประกอบตางๆ สื่อแทนคําศัพท 
ขอความท่ีเปนนามธรรม ไดตรงตามระดับความสามารถในการรับรูของผูรับ จะชวยใหเกิดความเขาใจใน
ความหมายของขาวสารนั้นๆ จําไดในเวลาอันรวดเร็วและจดจําไวตลอดไป 
                3.2.2.4 นําเสนอเนื้อหา ขอความ รูปภาพดวยสื่อใด แบบใด ผูออกแบบตองมีความรู
เก่ียวกับประเภทของสื่อ ศักยภาพของสื่อชนิดตางๆ คํานึงถึงการเลือกใชสื่อในการนําเสนอเปนรูปแบบใด 
จึงจะไดผลดีมีความเหมาะสม และผูออกแบบควรจะใชวิธีการจัดการกับเนื้อหา ขอความ รูปภาพน้ัน 
อยางไร จึงจะสามารถโนมนาวจิตใจและสื่อความหมายตอผูรับไดอยางมีประสิทธิภาพสูงสุด  
       

3.3 ข้ันตอนการดําเนินงาน 
         หลังจากท่ีคณะผูวิจัยไดดําเนินการเก็บและรวบรวมขอมูลในพ้ืนท่ีชุมชนท่ีไดรับความนิยมใน
จังหวัดจันทบุรี ไดแก วังสวนบานแกว รอยพระพุทธบาทท่ีเขาคิชฌกูฏ หาดเจาหลาว หาดแหลมสิงห 
น้ําตกพลิ้ว แลวจะดําเนินการในสวนของการออกแบบและพัฒนารูปแบบสินคา ตามแผนการดําเนินการ 
ดังนี้ 
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3.4  เครื่องมือการวิจัย  
         เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย ไดแก แบบสัมภาษณ (Interview schedule) ท่ีพัฒนาข้ึนจากแนวคิด 
ทฤษฎีท่ีเก่ียวของ นอกจากนั้น ยังมีเครื่องมือท่ีสําคัญ ไดแก แบบสังเกต แบบบันทึกและแบบทดสอบ 
เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลท่ีมีคุณภาพควรมีลักษณะท่ีสําคัญ ไดแก มีความเท่ียง มีความตรง มีความ
เปนปรนัย มีความงาย มีอํานาจจําแนกและมีประสิทธิภาพ  
         ในออกแบบลายพิมพสกรีนบนเสื้อยืดท่ีระลึกเพ่ือสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคในจังหวัดจันทบุรี มี
เครื่องมือในการวิจัย ดังนี้ 
 
 

ความเปนมาของปญหา 
 

วิเคราะหขอมูล 

ขอบเขตการวิจัย 
วัตถุประสงค 

ขบวนการ/ข้ันตอนการทํางาน 

การออกแบบ 

การเก็บรวบรวมขอมลู 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ รูปแบบ 

กลุมทฤษฎ ี

สรุปผลการวิเคราะห 

นําองคความรูและขอมูลมา 
สรางผลิตภัณฑตนแบบ 

เครื่องมือ 

แบบสอบถาม 

  กรอบแนวความคิด 

พัฒนางาน 
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         3.4.1 การสรางเครื่องมือ แบบสอบถาม 
         3.4.2 ลักษะเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
                3.4.2.1 ศึกษาความคิดเห็นและวิธีการออกแบบของผูผลิต และสอบถามผูบริโภคเพ่ือทราบ
ถึงสิ่งท่ีผูใชตองการ เชน ความนิยม ความทันสมัย ความเปนเอกลักษณเปนแบบฉบับของทองถ่ิน ราคา 
คุณภาพ ความนาสวมใส รักษาทําความสะอาดงาย เปนตน เปนแบบสอบถามโดยแบงเปน 3 ตอน ดังนี้ 
                ตอนท่ี 1 ลักษณะท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
                ตอนท่ี 2 แบบสอบถามความตองการของกลุมผูผลิตและผูจําหนาย ดานความนิยมและ
รูปแบบและลวดลายของเสื้อยืดฯ ท่ีนํามาออกแบบในปจจุบัน 
                ตอนท่ี 3 แบบสอบถามความตองการของกลุมผูบริโภคในดานความพึงพอใจของสินคา
ประเภทเสื้อท่ีระลึกในแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยมในจังหวัดจันทบุรี ไดแก วังสวนบานแกว รอยพระ
พุทธบาทท่ีเขาคิชฌกูฏ หาดเจาหลาว หาดแหลมสิงห น้ําตกพลิ้ว             
                3.4.2.2 แบบสอบถามความพึงพอใจในสินคาประเภทเสื้อท่ีระลึกในแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับ
ความนิยมในจังหวัดจันทบุรี ไดแก วังสวนบานแกว รอยพระพุทธบาทท่ีเขาคิชฌกูฏ หาดเจาหลาว หาด
แหลมสิงห น้ําตกพลิ้ว แบงออกเปน 2 ตอน ดังนี้ 
                ตอนท่ี 1 ลักษณะท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
                ตอนท่ี 2 ความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอรูปแบบของสินคาประเภทเสื้อท่ีระลึก
ในแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยมในจังหวัดจันทบุรี ไดแก วังสวนบานแกว รอยพระพุทธบาทท่ีเขาคิชฌ
กูฏ หาดเจาหลาว หาดแหลมสิงห น้ําตกพลิ้ว 
          3.4.3 จากการสรุปผลความคิดเห็นท่ีมีตอรูปแบบของสินคาประเภทเสื้อยืดท่ีระลึกในแหลง
ทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยมในจังหวัดจันทบุรี ไดแก วังสวนบานแกว รอยพระพุทธบาทท่ีเขาคิชฌกูฏ 
หาดเจาหลาว หาดแหลมสิงห น้ําตกพลิ้ว ผูวิจัยไดนําหลักทฤษฎีในการออกแบบ โดยออกแบบลายสกรีน
บนเสื้อท่ีระลึก แหลงละ 2 แบบ และไดสรางเครื่องมือเพ่ือรับการตรวจประเมินโดยผูทรงคุณวุฒิ เพ่ือสรุป
ออกมาเปนผลิตภัณฑตนแบบ  
                 3.4.3.1 ผูทรงคุณวุฒิ หมายถึง ผูเชี่ยวชาญ ผูมีความสามารถในการประเมินผลการ
ออกแบบสินคาประเภทเสื้อท่ีระลึกในแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยมในจังหวัดจันทบุรี ไดแก วังสวน
บานแกว รอยพระพุทธบาทท่ีเขาคิชฌกูฏ หาดเจาหลาว หาดแหลมสิงห น้ําตกพลิ้ว เพ่ือประเมินความพึง
พอใจและแสดงความคิดเห็น ท่ีมีตอการออกแบบ โดยผูวิจัยจะไดนําผลความคิดเห็นนั้นมาสรุปผลการ
วิเคราะห การสังเคราะหในความพึงพอใจ ความคิดเห็น และเพ่ือนํามาใชประโยชนหรือแนวทางในการ
พัฒนารูปแบบ โดยระดับความคิดเห็นของผูประเมินเปนแบบมาตราสวนประเมินคา ซ่ึงเปนแบบสอบถาม
กําหนดคา 5 ระดับ คือ 
                           5    หมายถึง  ผลประเมินอยูในระดับ ดีมาก 
                           4    หมายถึง  ผลประเมินอยูในระดับ ดี 
                           3    หมายถึง  ผลประเมินอยูในระดับ ปานกลาง 
                           2    หมายถึง  ผลประเมินอยูในระดับ นอย 

1     หมายถึง  ผลประเมินอยูในระดับ นอยท่ีสุด 
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3.5  การเก็บรวบรวมขอมูล 
         หลังจากการท่ีผูจัดทําโครงการไดทําการศึกษาขอมูลจากแหลงตางๆ และรวบรวมแบบสัมภาษณ 
แบบสอบถามเสร็จสิ้นแลวนั้น จะไดขอมูล ดังน้ี 
         3.5.1 การสัมภาษณ 
                ไดขอมูลจากการสัมภาษณผูผลิต ผูจําหนาย และผูบริโภคสินคาประเภทเสื้อท่ีระลึกในแหลง
ทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยมในจังหวัดจันทบุรี ไดแก วังสวนบานแกว รอยพระพุทธบาทท่ีเขาคิชฌกูฏ 
หาดเจาหลาว หาดแหลมสิงห น้ําตกพลิ้ว 
         3.5.2 การหารูปแบบ ความคิด (idea)  
                เพ่ือนํามาวิเคราะหแลวทําการออกแบบเพ่ือนําไปใหผูทรงคุณวุฒิประเมินผลและแสดงความ
คิดเห็น 
         3.5.3 การคนควาจากตําราและเอกสารท่ีเก่ียวของกับการวิจัย 
                เพ่ือนํามาเปนแนวทางในการทํางาน 
 

3.6 การวิเคราะหขอมูล 
         ขอมูลท่ีไดจากการประเมิน ผูวิจัยไดนํามาดําเนินการดังน้ี 
         3.6.1 ขอมูลท่ีไดจากการใชเครื่องมือ 
                นํามาวิเคราะหตามวัตถุประสงค โดยใชกลุมตัวอยางท่ีกําหนดไวและทําการวิเคราะหหา
คาเฉลี่ยของขอมูลเพ่ือทําการสรุปหาคาเฉลี่ย และนําภาพรวมของแตละดานในรูปของตาราง และแปรผล
ดวยการบรรยาย 
         3.6.2 เกณฑในการพิจารณาคาเฉลี่ย 
                ผูวิจัยใชเกณฑในการพิจารณาคาเฉลี่ยของระดับความตองการและระดับความพึงพอใจ 
รวมถึงระดับความคิดเห็นจากแบบสอบถาม โดยใชคุณสมบัติแบบตอเนื่องของคะแนนไวในแนวเทียบผล
การวิเคราะหคาเฉลี่ย ซ่ึงพิจารณาตามเกณฑการประเมิน โดยแบงออกเปน 5 ระดับ ดังนี้ 
                          4.51 – 5.00     หมายถึง     พึงพอใจมากท่ีสุด 
                          3.51 – 4.50     หมายถึง     พึงพอใจมาก 
                          2.51 – 3.50     หมายถึง     พึงพอใจปานกลาง 
                          1.51 – 2.50     หมายถึง     พึงพอใจนอย 
                          1.00 – 1.50     หมายถึง     พึงพอใจนอยท่ีสุด 
                สถิติท่ีใชในการวิจัย 
                          คาสถิติเบื้องตน 
                          1. หาคารอยละ (Percent) 
                          2. หาคาเฉลี่ย (Mean) 
 

3.7 การประเมินและสรุปผลโครงการ 
               ในการประเมินผลโครงการ ผูวิจัยใชวิธีการพรรณนาในการสรุปผลขอมูล 
 
 




