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บทคัดยอ 
 

มังคุดเปนผลไมท่ีนิยมนํามาบริโภคกันอยางแพรหลายท้ังในประเทศและตางประเทศ และยังเปน
หน่ึงในผลไมเศรษฐกิจหลักท่ีประเทศไทยเปนผูนําในดานการผลิต ทําใหมังคุดเปนหน่ึงในผลไมท่ีประเทศไทย
มีศักยภาพในการสงออกและมีมูลคาการสงออกสูงเปนอันดับ 1 ของโลก แตเนื่องจากผลผลิตมังคุดตองอาศัย
ธรรมชาติเปนปจจัยหลักในการผลิต ปริมาณผลผลิตจึงเปลี่ยนแปลงไปตามสภาพภูมิอากาศ จึงสงผลให
ปริมาณผลผลิตมังคุดไมมีเสถียรภาพ และราคามังคุดจะเปลี่ยนแปลงไปตามอุปสงคและอุปทานของตลาด 
ราคาจึงเปลี่ยนแปลงไปตามปริมาณผลผลิตท่ีออกสูตลาด ราคามังคุดจึงไมมีเสถียรภาพ เกษตรกรผูปลูกมังคุด
จึงตองเผชิญกับปญหาการขาดเสถียรภาพของมูลคาผลผลิตซ่ึงสะทอนถึงทางดานรายไดจากการผลิตมังคุด 
รวมไปถึงพอคาในตลาดแตละระดับ ไมวาจะเปนตลาดขายสง ตลาดขายปลีก หรือตลาดสงออก ยังตองเผชิญ
กับปญหานี้เชนเดียวกัน ดังนั้นในการศึกษานี้จึงมีวัตถุประสงคในการศึกษาเพ่ือ 1) ศึกษาชองทางการตลาด
ของมังคุด จากการสัมภาษณเกษตรกร และผูประกอบการ 2) ตรวจสอบระดับของการขาดเสถียรภาพของ
มูลคาผลผลิตมังคุดในตลาดระดับตางๆ และ 3) วิเคราะหสาเหตุของการขาดเสถียรภาพของมูลคามังคุดใน
ตลาดระดับตางๆ วาเกิดข้ึนจากการผันแปรทางดานอุปสงค หรือทางดานอุปทาน โดยคํานวณหาดัชนีการ
ขาดเสถียรภาพ(Instability index) จากวิธี Normalized Standard Deviation of Residual from Trend 
และหาคาสัมประสิทธิ์ตัวกําหนด(R2) ท่ีไดจากการประมาณคาสมการความสัมพันธระหวางมูลคากับราคา 
และมูลคากับปริมาณผลผลิต ในตลาดระดับตางๆ เพ่ือวิเคราะหสาเหตุการขาดเสถียรภาพของมังคุดในตลาด
ระดับตางๆ 

ผลการศึกษา ชองทางทางการตลาดพบวา การจําหนายผลผลิตจากเกษตรกรไปยังผูบริโภค
คนสุดทายมีชองทางหลัก ไดแก เกษตรกรเปนผูจําหนายผลผลิตไปยังผูบริโภคโดยตรง และเกษตรกร
จําหนายผลผลิตผานคนกลางเพ่ือสงไปยังผูบริโภค โดยมีตลาดปลายทางท้ังท่ีอยูในประเทศ และ
ตางประเทศ และจากการศึกษาระดับการขาดเสถียรภาพของมังคุดพบวา การขาดเสถียรภาพของมูลคา
มังคุด ตลาดสงออกมีระดับการขาดเสถียรภาพมากท่ีสุด รองลงมาคือตลาดแหลงผลิต ตลาดขายปลีก และ
ตลาดขายสง ตามลําดับ ดานการขาดเสถียรภาพของราคามังคุด ตลาดแหลงผลิตมีการขาดเสถียรภาพมาก
ท่ีสุด รองลงมาไดแก ตลาดขายสง ตลาดขายปลีก และตลาดสงออกตามลําดับ สวนการขาดเสถียรภาพ
ของปริมาณมังคุด พบวา ตลาดสงออกมีการขาดเสถียรภาพมากท่ีสุด รองลงมาไดแก ตลาดขายปลีก 
ตลาดขายสงและตลาดแหลงผลิต ตามลําดับ สําหรับการวิเคราะหสาเหตุของการขาดเสถียรภาพของมูลคา
มังคุดในตลาดระดับตางๆ พบวา ระดับตลาดแหลงผลิต มีสาเหตุของการขาดเสถียรภาพของมูลคามังคุด
จากการเปลี่ยนแปลงของอุปทาน โดยท่ีอุปสงคมีความยืดหยุนตํ่า สวนในตลาดระดับอ่ืนๆ มีสาเหตุของ
การขาดเสถียรภาพของมูลคามังคุดจากการเปลี่ยนแปลงของอุปทาน โดยท่ีอุปสงคมีความยืดหยุนสูง 
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ABSTRACT 
 

Mangosteen is widely consumed by both domestic and international markets. It is one 
of the major economic fruits which Thailand is the leader of the production. Hence, Thailand is 
able to export this fruit and is recognized as the leader of mangosteen exporting of the world. 
However, mangosteen production is mainly relied on natural climate which influences the 
stability of the fruit quantity. Together, mangosteen’s price varies related to demand and 
supply of the market. Since, the fruit price is related to the product quantity in the market, the 
price is thus instability. The phenomena influence the instability of mangosteen’s value. The 
situation causes negative effects of income stability for mangosteen farmers and every level of 
markets such as wholesalers, retailers, and exporters. Therefore, this research aims to (1) study 
marketing channals of mangosteen by interviewing farmers and marketing intermediaries. (2) 
determine the level of instability of mangosteen’s value in each market level and (3) analysis 
cause of instability of mangosteen’s value in each market level that whether it is related to 
demand or supply. The calculation for instability index from Normalized Standard Deviation of 
Residual from Trend is applied. Coefficient determination (R2) from the estimation of equation 
between value and price along with value and product quantity in each market level is 
adopted for the cause analysis of mangosteen instability in each market level. 

The study of marketing channels finds that the farmers sell product to the major 
channels which are 1) the farmers directly sell to the consumers and 2) the farmers sell 
product to the middle mans whom distribute to the consumers in the country and oversea 
markets. The study of the mangosteen’s value instability finds that the most instability of 
mangosteen’s value in found to be export market following by local market, retail market, and 
wholesale market. The market that yields the most instability of mangosteen’s price is local 
market following by wholesale market, retail market, and export market. Export market is found 
to be the most instability of mangosteen’s quantity following by retail market, wholesale 
market, and local market. The analysis for cause of mangosteen’s value instability in every 
market level shows that the instability of mangosteen’s value of local market is influenced by 
the supply shift and inelasticity demand. The instability of mangosteen’s value of other market 
levels is influenced by the supply shift and elasticity demand. 
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