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บทคัดยอ 
 

มังคุดเปนผลไมท่ีนิยมนํามาบริโภคกันอยางแพรหลายท้ังในประเทศและตางประเทศ และยังเปน
หน่ึงในผลไมเศรษฐกิจหลักท่ีประเทศไทยเปนผูนําในดานการผลิต ทําใหมังคุดเปนหน่ึงในผลไมท่ีประเทศไทย
มีศักยภาพในการสงออกและมีมูลคาการสงออกสูงเปนอันดับ 1 ของโลก แตเนื่องจากผลผลิตมังคุดตองอาศัย
ธรรมชาติเปนปจจัยหลักในการผลิต ปริมาณผลผลิตจึงเปลี่ยนแปลงไปตามสภาพภูมิอากาศ จึงสงผลให
ปริมาณผลผลิตมังคุดไมมีเสถียรภาพ และราคามังคุดจะเปลี่ยนแปลงไปตามอุปสงคและอุปทานของตลาด 
ราคาจึงเปลี่ยนแปลงไปตามปริมาณผลผลิตท่ีออกสูตลาด ราคามังคุดจึงไมมีเสถียรภาพ เกษตรกรผูปลูกมังคุด
จึงตองเผชิญกับปญหาการขาดเสถียรภาพของมูลคาผลผลิตซ่ึงสะทอนถึงทางดานรายไดจากการผลิตมังคุด 
รวมไปถึงพอคาในตลาดแตละระดับ ไมวาจะเปนตลาดขายสง ตลาดขายปลีก หรือตลาดสงออก ยังตองเผชิญ
กับปญหานี้เชนเดียวกัน ดังนั้นในการศึกษานี้จึงมีวัตถุประสงคในการศึกษาเพ่ือ 1) ศึกษาชองทางการตลาด
ของมังคุด จากการสัมภาษณเกษตรกร และผูประกอบการ 2) ตรวจสอบระดับของการขาดเสถียรภาพของ
มูลคาผลผลิตมังคุดในตลาดระดับตางๆ และ 3) วิเคราะหสาเหตุของการขาดเสถียรภาพของมูลคามังคุดใน
ตลาดระดับตางๆ วาเกิดข้ึนจากการผันแปรทางดานอุปสงค หรือทางดานอุปทาน โดยคํานวณหาดัชนีการ
ขาดเสถียรภาพ(Instability index) จากวิธี Normalized Standard Deviation of Residual from Trend 
และหาคาสัมประสิทธิ์ตัวกําหนด(R2) ท่ีไดจากการประมาณคาสมการความสัมพันธระหวางมูลคากับราคา 
และมูลคากับปริมาณผลผลิต ในตลาดระดับตางๆ เพ่ือวิเคราะหสาเหตุการขาดเสถียรภาพของมังคุดในตลาด
ระดับตางๆ 

ผลการศึกษา ชองทางทางการตลาดพบวา การจําหนายผลผลิตจากเกษตรกรไปยังผูบริโภค
คนสุดทายมีชองทางหลัก ไดแก เกษตรกรเปนผูจําหนายผลผลิตไปยังผูบริโภคโดยตรง และเกษตรกร
จําหนายผลผลิตผานคนกลางเพ่ือสงไปยังผูบริโภค โดยมีตลาดปลายทางท้ังท่ีอยูในประเทศ และ
ตางประเทศ และจากการศึกษาระดับการขาดเสถียรภาพของมังคุดพบวา การขาดเสถียรภาพของมูลคา
มังคุด ตลาดสงออกมีระดับการขาดเสถียรภาพมากท่ีสุด รองลงมาคือตลาดแหลงผลิต ตลาดขายปลีก และ
ตลาดขายสง ตามลําดับ ดานการขาดเสถียรภาพของราคามังคุด ตลาดแหลงผลิตมีการขาดเสถียรภาพมาก
ท่ีสุด รองลงมาไดแก ตลาดขายสง ตลาดขายปลีก และตลาดสงออกตามลําดับ สวนการขาดเสถียรภาพ
ของปริมาณมังคุด พบวา ตลาดสงออกมีการขาดเสถียรภาพมากท่ีสุด รองลงมาไดแก ตลาดขายปลีก 
ตลาดขายสงและตลาดแหลงผลิต ตามลําดับ สําหรับการวิเคราะหสาเหตุของการขาดเสถียรภาพของมูลคา
มังคุดในตลาดระดับตางๆ พบวา ระดับตลาดแหลงผลิต มีสาเหตุของการขาดเสถียรภาพของมูลคามังคุด
จากการเปลี่ยนแปลงของอุปทาน โดยท่ีอุปสงคมีความยืดหยุนตํ่า สวนในตลาดระดับอ่ืนๆ มีสาเหตุของ
การขาดเสถียรภาพของมูลคามังคุดจากการเปลี่ยนแปลงของอุปทาน โดยท่ีอุปสงคมีความยืดหยุนสูง 
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ABSTRACT 
 

Mangosteen is widely consumed by both domestic and international markets. It is one 
of the major economic fruits which Thailand is the leader of the production. Hence, Thailand is 
able to export this fruit and is recognized as the leader of mangosteen exporting of the world. 
However, mangosteen production is mainly relied on natural climate which influences the 
stability of the fruit quantity. Together, mangosteen’s price varies related to demand and 
supply of the market. Since, the fruit price is related to the product quantity in the market, the 
price is thus instability. The phenomena influence the instability of mangosteen’s value. The 
situation causes negative effects of income stability for mangosteen farmers and every level of 
markets such as wholesalers, retailers, and exporters. Therefore, this research aims to (1) study 
marketing channals of mangosteen by interviewing farmers and marketing intermediaries. (2) 
determine the level of instability of mangosteen’s value in each market level and (3) analysis 
cause of instability of mangosteen’s value in each market level that whether it is related to 
demand or supply. The calculation for instability index from Normalized Standard Deviation of 
Residual from Trend is applied. Coefficient determination (R2) from the estimation of equation 
between value and price along with value and product quantity in each market level is 
adopted for the cause analysis of mangosteen instability in each market level. 

The study of marketing channels finds that the farmers sell product to the major 
channels which are 1) the farmers directly sell to the consumers and 2) the farmers sell 
product to the middle mans whom distribute to the consumers in the country and oversea 
markets. The study of the mangosteen’s value instability finds that the most instability of 
mangosteen’s value in found to be export market following by local market, retail market, and 
wholesale market. The market that yields the most instability of mangosteen’s price is local 
market following by wholesale market, retail market, and export market. Export market is found 
to be the most instability of mangosteen’s quantity following by retail market, wholesale 
market, and local market. The analysis for cause of mangosteen’s value instability in every 
market level shows that the instability of mangosteen’s value of local market is influenced by 
the supply shift and inelasticity demand. The instability of mangosteen’s value of other market 
levels is influenced by the supply shift and elasticity demand. 
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