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บทที� 3 

วธิีการดาํเนินการวจัิย 
 

 การศึกษาเรื�อง แนวทางการพัฒนาเครือข่ายวิสาหกิจอัญมณีและเครื�องประดับในจังหวัด

จนัทบรีุ ทั �งนี �ผู้วิจยัได้รวบรวมแนวคดิทฤษฎีและงานวจิยัที�เกี�ยวข้องในประเด็นต่าง ๆ ไว้ดงันี � 

 1.  รูปแบบการวิจยั 

 2.  ประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง 

 3.  วธีิการเก็บรวบรวมข้อมลู 

 4.  เครื�องมือที�ใช้ในการวิจยั 

 5.  การสร้างเครื�องมือและหาคณุภาพเครื�องมือที�ใช้ในการวิจยั 

 6.  วิธีการวิเคราะห์ข้อมลูและสถิตทีิ�ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลู 

 

รูปแบบการวจิัย 
 การศึกษาครั �งนี �ใช้การวิจัยแบบผสมผสานระหว่างเชิงปริมาณ และเชิงคุณภาพ (Mixed-

method Design)  สําหรับการวิจยัเชิงปริมาณเป็นการวิจยัเชิงสํารวจ (Survey Research) เพื�อสืบค้น

ข้อมลูในแนวกว้างจากกลุ่มตวัอย่าง ส่วนการวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative Research) เป็นการสืบค้น

ข้อมูลในแนวลึกเพื�อตอบคําถามและอธิบายร่วมกับข้อมูลเชิงปริมาณโดยใช้วิธีการสัมภาษณ์กลุ่ม

ตวัอย่าง เพื�อสามารถตอบวตัถปุระสงค์ได้อย่างครบถ้วนและสมบูรณ์ 

 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรในการวิจัยนี �  คือ  การศึกษาครั �งนี �จะคัดเลือกกลุ่มผู้ ประกอบการในเครือข่าย

วิสาหกิจอญัมณีและเครื�องประดับ จํานวน 86 คน ใช้ในการตอบแบบสอบถาม โดยวิธีการสํามะโน

ประชากร ส่วนการกําหนดขนาดตัวอย่างในการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก กลุ่มตัวอย่างที�มีจํานวน

ประชากรไม่เกิน 100 คน จะกําหนดขนาดตัวอย่างได้ประมาณ 15-30 คน (Crewell, 1998, p.64 ; 

Morse, 1994, p.225 ; Bertaxu, 1981, p.35 อ้างถึงใน Marson, 2010) ผู้ วิจยัคดัเลือกแบบ

เฉพาะเจาะจงเพื�อดําเนินการสมัภาษณ์เจาะลกึ โดยเลือกตวัอย่างแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็น (Non 

Probability) ด้วยวิธีแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) โดยจะคดัเลือกจากผู้ประกอบการที�มี
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ความตั �งใจตอบแบบสอบถามอย่างครบถ้วนสมบูรณ์  และเต็มใจให้ข้อมูลในการสมัภาษณ์เท่านั �น 

ทั �งนี �กลุ่มตัวอย่างที�ใช้ในการสมัภาษณ์ จํานวน 7 คน เนื�องจากผู้ วิจัยได้สมัภาษณ์กลุ่มตัวอย่างแล้ว

พบว่า ผู้ประกอบการทั �งหมดตอบคําถามไปในทศิทางเดียวกนัถือว่าข้อมลูที�ได้นั �นอิ�มตวั 

 

วธีิการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 เพื�อให้สามารถเก็บข้อมูลให้ครบถ้วนตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ซึ�งมีขั �นตอนการเก็บ

รวบรวมข้อมลูดงัต่อไปนี � 

 1.  วิธีการเก็บรวมรวมข้อมลูจากแหลง่ทตุยิภมูิ จากแหลง่ข้อมลูต่าง ๆ ที�มีผู้ เก็บหรือรวบรวม

ไว้ก่อนแล้ว ทําให้ไม่ต้องเสียเวลากับการเก็บข้อมลูใหม่และสามารถศึกษาย้อนหลงัได้ เพื�อทราบถึง

การเปลี�ยนแปลงและแนวโน้มการเปลี�ยนแปลงของปรากฏการณ์ที�ศึกษา โดยแหล่งข้อมูลดังกล่าว 

ได้แก่  

  1.1  หนังสือเกี�ยวกับอัญมณีและเครื�องประดบั การจัดการเชิงกลยทุธ์ การบริหารธุรกิจ 

และสถิติ รวมถึงวทิยานิพนธ์และงานวจิยัตา่ง ๆ  

  1.2  วารสารหรือบทความเกี�ยวกับอัญมณีและเครื�องประดับ เศรษฐกิจและสังคม 

การตลาด และงานวิจยัจากสถาบนัต่าง ๆ  

  1.3  สื�ออิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ เว็บไซต์ต่าง ๆ ที�เกี�ยวข้องกับเครือข่ายวิสาหกิจ เช่น 

www.thailis.or.th  www.kiasia.org และ www.sciencedirect.com เป็นต้น 

 2.  วิธีการเก็บรวบรวมข้อมลูจากแหลง่ปฐมภมูิ ซึ�งข้อมลูจาก 2 แหลง่ คือ  

  2.1  แบบสอบถาม ซึ�งผู้วิจยัเก็บรวบรวมขึ �นเป็นครั �งแรกจากผู้ประกอบการอญัมณีและ

เครื�องประดบัโดยตรง และข้อมลูที�ได้ตรงกบัตามความต้องการและสอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์การวิจยั 

ซึ�งคณะผู้วิจยัให้กลุม่ตวัอย่างตอบแบบสอบถาม ณ สถานประกอบการ โดยผู้วิจยัได้ชี �แจงวตัถปุระสงค์

และรายละเอียดเกี�ยวกับการเก็บข้อมูลและแนะนําในการตอบแบบสอบถามแก่กลุ่มตัวอย่าง โดย

อาศัยวิธีการพูดคุย เพื�อสร้างสัมพันธภาพที�ดีต่อผู้ ตอบแบบสอบถาม โดยเน้นให้เห็นประโยชน์ที�จะ

ได้รับในการวิจัยครั �งนี � ผู้ วิจัยส่งแบบสอบถามให้ผู้ประกอบการตอบ หลังจากนั �นจึงโทรศัพท์ติดต่อ

สอบถามผู้ประกอบการหรือผู้ ที�รับผิดชอบ เพื�อเก็บรวบรวมแบบสอบถามคืน ทั �งนี � ผู้ วิจยัทําการเก็บ

ข้อมูลเป็นระยะเวลา  30 วัน จะเก็บข้อมูลในวันธรรมดา  (จันทร์ – ศุกร์)  และวันเสาร์ – อาทิตย์  

ในช่วงเวลา 9.00 – 11.00 น. และ 14.00-17.00 น.  

http://www.thailis.or.th/
http://www.kiasia.org/
http://www.sciencedirect.com/
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  2.2  การสมัภาษณ์แบบเจาะลกึกบัผู้ประกอบการอญัมณีและเครื�องประดบั ในจงัหวัด

จันทบุรี เพื�อให้ได้ข้อมูลในหลาย ๆ ด้านในการหาคําตอบร่วมกับข้อมูลเชิงปริมาณที�ได้จาก

แบบสอบถาม โดยผู้ วิจยัจะเป็นผู้สอบถามข้อมลูทั �งหมดด้วยตนเองและอดัเสียงสมัภาษณ์ (ในกรณีที�

ผู้ประกอบการยนิยอมให้อดัเสียง) พร้อมทั �งจดข้อมลูในแบบฟอร์มการสมัภาษณ์ที�ผู้วิจยัสร้างขึ �น  

 

เครื�องมือที�ใช้ในการวจิัย 
 เครื�องมือในการเก็บรวบรวมข้อมลูที�สนใจศึกษาแบ่งเป็น 2 ประเภทตามวิธีการเก็บรวบรวม

ข้อมูล ได้แก่ แบบสอบถามที�มีโครงสร้าง (Structure Questionnaire) ซึ�งปรับปรุงจากแบบสอบถาม

ของสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ (2549) ที�ศึกษาเรื�อง โครงการ

จดัทําแผนที�เครือข่ายวิสาหกิจ เพื�อยกระดบัความสามารถในการแข่งขนัของภาคการผลิตและบริการ 

เพื�อให้สอดคล้องกับเนื �อหาที�ผู้ วิจยัทําการศึกษา และแบบสมัภาษณ์ ซึ�งปรับปรุงจากแบบสมัภาษณ์

ของสํานักงานพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศและสํานักงานคณะกรรมการ

พฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ (2549) โดยเครื�องมือในการเก็บรวบรวมข้อมลูมีรายละเอียด 

ดงันี �  

 1.  แบบสอบถามแบบที�มีโครงสร้าง  เป็นคําถามปลายปิดมีคําตอบให้เลือก  ส่วนคําถาม

ปลายเปิดจะให้ผู้ตอบคําถามระบุคําตอบและแสดงความคดิเห็นอยา่งอิสระ แบ่งคําถามเป็น  4  สว่น  

 สว่นที�  1  แบบสอบถามเกี�ยวกบัข้อมลูทั�วไปของผู้ประกอบการ แบ่งเป็นคําถามแบบปลายปิด 

12 ข้อ โดยมีคําตอบให้เลือก (Multiple Choice Questions)  ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

ระยะเวลาดําเนินในการกิจการ  จํานวนการจ้างงาน  ทนุจดทะเบียน  ยอดขายเฉลี�ยต่อเดือน  ประเภท

ลกูค้า ประเภทสนิค้า และรูปแบบสนิค้า 

 สว่นที�  2  แบบสอบถามเกี�ยวกับความสามารถในการแข่งขนัของอญัมณีและเครื�องประดบั 

ตามปัจจยัหลกั  4  ด้าน  ได้แก่  ปัจจัยการผลิต  เงื�อนไขด้านอุปสงค์  อตุสาหกรรมที�เกี�ยวข้องและ

สนับสนุน  และบริบทของการแข่งขันและกลยุทธ์ธุรกิจ  และปัจจัยเสริม  2 ด้าน  คือ เหตกุารณ์ที�

ควบคมุไม่ได้และหน่วยงานภาครัฐ  มีข้อคําถามทั �งหมด  54  เป็นคําถามปลายปิดวดัความคิดเห็นเชิง

บวกหรือลบด้วยมาตรวัดซีแมนติก ดิฟเฟอเรนเชียล (Osgood’s Semantic Differential)  โดยมี

คําตอบให้เลือก  3  ระดบั  (Osgood & Tannenbaum, 1957) ในข้อคําถามด้านปัจจยัการผลิต  

เงื�อนไขด้านอปุสงค์  อตุสาหกรรมที�เกี�ยวข้องและสนับสนุน  เหตกุารณ์ที�ควบคมุไม่ได้และหน่วยงาน
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ภาครัฐ  มีคําตอบให้เลือกว่าเป็น ถือว่าเป็นโอกาส/จุดแข็งต่อธุรกิจ  ถือว่าเป็นอุปสรรค/จุดอ่อนต่อ

ธุรกิจ  หรือไม่แน่ใจว่าเป็นโอกาส/จดุแข็งหรืออปุสรรค/จุดอ่อนต่อธุรกิจเมื�อผู้ตอบแบบสอบถามคิดว่า

เป็นได้ทั �งโอกาสและอปุสรรคต่อความสามารถในการแข่งขนัของธุรกิจ  ส่วนปัจจยัด้านบริบทของการ

แข่งขันและกลยทุธ์ธุรกิจให้เลือกตอบว่าเป็นจดุแข็ง  จุดอ่อน  หรือไม่แน่ใจ  เมื�อผู้ตอบแบบสอบถาม

คิดว่าเป็นได้ทั �งจดุแขง็และจดุอ่อนของกิจการ 

 การแปลความหมายของคะแนน ผู้ วิจัยกําหนดเกณฑ์สําหรับการแปลความหมายของ

คะแนนจากแบบสอบถาม ดงันี �  

 ระดบัคะแนนเฉลี�ย  ความหมาย 

 2.34 – 3.00   ถือว่าเป็นโอกาส/ จดุแข็งต่อธรุกิจ   

 1.67 – 2.33   ไม่แน่ใจว่าเป็นโอกาส/ จดุแข็งหรืออปุสรรค/ จดุอ่อนตอ่ 

       ธรุกิจ 

 1.00 – 1.66   ถือว่าเป็นอปุสรรค/ จดุอ่อนตอ่ธุรกิจ 

 สว่นที�  3  ข้อคําถามปลายปิดเกี�ยวกบัข้อเสนอแนะอื�น ๆ  

 ผลการศกึษานี �จะใช้ในการอภิปรายผลต่อไป (ภาคผนวก ข) 

 2.  แบบสมัภาษณ์เจาะลกึ  ผู้วิจยัจะทําการสมัภาษณ์ด้วยตนเอง  คําถามของแบบสมัภาษณ์

ประกอบด้วยข้อคําถามที�สอดคล้องกับวัตถปุระสงค์การศึกษา ซึ�งข้อคําถามเกี�ยวข้องกับการจดัการ

ความรู้ด้านเทคโนโลยีของเครือข่ายวิสาหกิจอญัมณีและเครื�องประดบั 

 

การสร้างเครื�องมือและทดสอบคุณภาพเครื�องมือที�ใช้ในการวจิัย 
 การสร้างและหาคุณภาพของเครื�องมือที�ใช้การเก็บรวบรวมข้อมูลของการวิจัยครั �งนี � มี

ขั �นตอนการดําเนินการ ดงันี � 

 1.  การสร้างและหาคณุภาพของเครื�องมือของแบบสอบถามมีขั �นตอน ดงันี � 

  1.1  ศกึษาเอกสาร หนงัสือ สื�อสิ�งพิมพ์ บทความ และงานวิจยัที�เกี�ยวข้องกบัแนวทางการ

พฒันาเครือขา่ยวิสาหกิจอญัมณีและเครื�องประดบัของผู้ประกอบการ  

  1.2  กําหนดวตัถปุระสงค์ของการวิจยั สมมติฐาน กรอบแนวความคิดที�จะศึกษาพร้อม

ทั �งกําหนดโครงสร้างของเครื�องมือที�ใช้ในการวิจยั 
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  1.3  สร้างเครื�องมือที�ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถามเรื�องแนวทางการพฒันาเครือข่าย

วิสาหกิจ ตามวัตถุประสงค์ สมมติฐาน และกรอบแนวความคิดของการศึกษา นําเสนอต่อ

คณะกรรมการที�ปรึกษางานวิทยานิพนธ์ระดบัสงู เพื�อตรวจแก้ไข และนําแบบสอบถามที�ปรับปรุงแก้ไข

แล้วให้ผู้ทรงคุณวฒุิและผู้ เชี�ยวชาญด้านการท่องเที�ยวและวิจยั จํานวน 5 ท่าน ตรวจว่าคําถามแต่ละ

ข้อ โดยมีการแทนค่าคําถาม ดงันี �  

 สําคญั   หมายถึง  คะแนนเท่ากบั  1 

 ไม่แน่ใจ   หมายถึง  คะแนนเท่ากบั  0 

 ไม่สาํคญั  หมายถึง  คะแนนเท่ากบั -1 

  1.4  นําแบบสอบถามที�มีคา่อตัราส่วนความเที�ยงตรงตามเนื �อหาตั �งแต่ 0.80  

มาปรับปรุงแก้ไขตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวฒิุ ข้อที�ได้ค่าอตัราส่วนดชันีตํ�ากว่า 0.80 ต้องตัดข้อ

คําถามนั �นทิ �งไป 

  1.5  แบบสอบถามที�ได้เตรียมไว้ให้กลุ่มตัวอย่างวิจัยถกูนํามาทดสอบก่อน (Try Out) 

เพื�อตรวจสอบความถูกต้องเหมาะสม และความชัดเจนของคําถามทุกข้อ โดยทําการทดสอบกับกลุ่ม

ผู้ประกอบการในเขตกรุงเทพฯ จํานวน 20 ชดุ เมื�อได้ผลมาแล้วจึงนํามาตรวจสอบด้านภาษา ตลอดจน

กระบวนการเก็บรวบรวมข้อมลู หากพบปัญหาจงึดําเนินการแก้ไขปรับปรุง เพื�อสามารถนําไปใช้ในงาน

สนามจริง 

 การทดสอบคา่ความเที�ยงตรงของเนื �อหา (Content Validity)   

 การวัดค่าความเที�ยงตรงของเนื �อหาในแบบสอบถามนี � ทําได้ด้วยให้ท่านผู้ ทรงคุณวุฒิ

พิจารณาและตัดสินใจ  ซึ�งในการศึกษาวิจัยนี �ได้รับความกรุณาจากผู้ เชี�ยวชาญด้านอัญมณีและ

เครื�องประดบัช่วยตรวจทานและพิจารณาให้  จงึนับได้ว่ามีความเที�ยงตรงตามเนื �อหาที�ยอมรับได้ โดย

กําหนดเกณฑ์การเห็นพ้องต้องกันของผู้ทรงคุณวุฒิอย่างน้อยร้อยละ 80 ในแต่ละหัวข้อคําถาม 

จากนั �นจึงนําแบบสอบถามมาปรับปรุง โดยสตูรที�ใช้ในการวิเคราะห์ค่าความเที�ยงตรงของเนื �อหา คือ 

ค่าอตัราสว่นดชันี (Index of Consistency: IOC)  

 

สตูร IOC =  R  

   N 
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 เมื�อ  IOC  แทน ค่าอตัราสว่นความเที�ยงตรงเนื �อหา 

    R      แทน  ผลรวมของคะแนนความคดิเห็นด้านบวกหรือเห็นว่า 

      สําคญัของผู้ เชี�ยวชาญ       

   N      แทน  จํานวนผู้ เชี�ยวชาญ 

 ถ้าค่า  IOC   0.80 ถือว่าคําถามนั �นสามารถใช้ได้ 

   IOC   0.80 ถือวา่ไม่สามารถใช้คําถามนั �นได้ 

 เมื�อได้ค่าดัชนีความสอดคล้องในแต่ละข้อย่อยแล้ว ค่า IOC ต้องมีค่าไม่ตํ�ากว่า 0.80 ขึ �นไป 

จึงถือว่าแบบสอบถามมีความเที�ยงตรงตามเนื �อหา ดงันั �นข้อคําถามที�ได้ค่า IOC ตํ�ากว่า 0.80 จึงต้อง

ตดัทิ �ง 

 การทดสอบคา่ความเชื�อมั�น (Reliability) 

 แบบสอบถามที�ผ่านการตรวจสอบและปรับปรุงแก้ไขแล้วนําไปทดลองใช้กบักลุ่มตวัอย่างที�

มีลกัษณะคล้ายคลงึกับกลุ่มผู้ประกอบการ ในจังหวัดที�มีภูมิประเทศและสภาพแวดล้อมใกล้เคียงกับ

เมืองพัทยา จํานวน 20 คน แล้วนํามาวิเคราะห์หาค่าความเชื�อมั�น โดยใช้สูตรสัมประสิทธิ�แอลฟา

ของครอนบคั (Cronbach’s Alpha Coefficient) ด้วยโปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิต ิ ค่าอลัฟ่าที�ได้แสดง

ระดับความคงที�ของแบบสอบถาม จากการคํานวณพบว่า ความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจมี

ค่าอัลฟ่าเท่ากับ 0.830 ซึ�งค่าอลัฟาทุกค่าที�ได้สงูกว่าเกณฑ์ ค่าอัลฟาที�กําหนดโดย Nunally (1978 

อ้างถึงใน วฒิุชาต ิสนุทรสมยั, 2550, หน้า 82) ว่าค่าอลัฟาที�ยอมรับได้ควรมีค่าไม่ตํ�ากว่า 0.70 ซึ�งจาก

การศึกษานี �ได้ค่าอัลฟาสูงกว่า 0.70 ทุกค่า จึงเป็นค่าอัลฟาที�ยอมรับได้ เมื�อได้ผลแล้วจึงนํามา

ตรวจสอบด้านภาษา ตลอดจนกระบวนการเก็บรวบรวมข้อมูล หากพบปัญหาจะดําเนินการแก้ไข

ปรับปรุงเพื�อให้สามารถนําไปใช้ในงานสนามจริงตอ่ไป 

 

การวเิคราะห์ข้อมูลและสถติทิี�ใช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์ข้อมลู 

 ก่อนการวิเคราะห์ข้อมูลนั �น มีขั �นตอนการเตรียมข้อมูลก่อนการประมวลผล คือ เมื�อ

ตรวจสอบความถกูต้องครบถ้วนของแบบสอบถามทกุฉบบัแล้ว มีการลงรหสัตามคู่มือลงรหสัที�จดัทําไว้ 

จากนั �นจึงนําไปบันทึกและใช้โปรแกรมสําเร็จรูปทางคอมพิวเตอร์ เพื�อทําการประมวลผลต่อไป ในที�นี �

จะแบ่งการวเิคราะห์ข้อมลูออกเป็น 2 สว่น คือ การวิเคราะห์ข้อมลูโดยใช้สถิติ และ 
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การวิเคราะห์เนื �อหาจากการสมัภาษณ์ ดงัต่อไปนี � 

 1.  การวิเคราะห์ข้อมลูโดยใช้สถิต ิซึ�งแบ่งเป็น 2 ประเภท คือ  

  1.1  สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ 

   1.1.1  ค่าความถี� (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) สําหรับข้อมูลปัจจัย

การประกอบธรุกิจและความสนใจในการรวมกลุม่เครือข่าย 

   1.1.2  ค่าเฉลี�ย (Mean) และค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) สําหรับ

ข้อมูลเ กี� ยวกับความรู้ความเข้าใจด้านเครือข่ายวิสาหกิจท่องเที�ยวของผู้ ประกอบการและ

ความสามารถในการแข่งขนัของอญัมณีและเครื�องประดบั  

  1.2  สถิติเชิงอ้างองิที�ใช้ทดสอบสมมตฐิาน ( = 0.05) ดงันี � 

 สมมติฐานที� 1 ผู้ประกอบการร้านอาหารที�มีปัจจยัส่วนบุคคลและปัจจยัการประกอบธุรกิจ

ต่างกนัมีความรู้ความสามารถในการแข่งขนัแตกตา่งกนั แบ่งเป็นสมมติฐานยอ่ยได้ ดงันี � 

  สมมติฐานที� 1.1  เพศต่างกันส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขนัของธุรกิจอญัมณีและ

เครื�องประดบัแตกต่างกนั ใช้สถิต ิt Test เพื�อทดสอบ 

  สมมติฐานที� 1.2  อายทุี�ต่างกนัสง่ผลต่อความสามารถในการแขง่ขนัของของธรุกิจ 

อัญมณีและเครื�องประดับแตกต่างกัน ใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way 

ANOVA) ถ้าพบว่ามีนยัสําคญัทางสถิติจะทดสอบรายคู่ด้วยวธีิ LSD 

  สมมติฐานที� 1.3  ระดับการศึกษาที�ต่างกันส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขันของ

ธุรกิจอัญมณีและเครื�องประดบัแตกต่างกัน ใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว ถ้าพบว่ามี

นยัสําคญัทางสถิติจะทดสอบรายคู่ด้วยวิธี LSD 

  สมมติฐานที� 1.4  ระยะเวลาในการดําเนินงานที�ต่างกันส่งผลต่อความสามารถในการ

แข่งขันของธรุกิจอญัมณีและเครื�องประดบัแตกต่างกนั ใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

ถ้าพบว่ามีนยัสําคญัทางสถิติจะทดสอบรายคู่ด้วยวธีิ LSD 

  สมมติฐานที� 1.5  จํานวนการจ้างงานที�ต่างกนัสง่ผลต่อความสามารถในการแข่งขนัของ

ธรุกิจอญัมณีและเครื�องประดบัแตกตา่งกนั ใช้สถิต ิt Test เพื�อทดสอบ 

  สมมติฐานที� 1.6  ทุนจดทะเบียนที�ต่างกันส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขันของ

ธุรกิจอัญมณีและเครื�องประดับแตกต่างกัน ใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว ถ้าพบว่า      

มีนยัสาํคญัทางสถิตจิะทดสอบรายคู่ด้วยวิธี LSD 
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  สมมติฐานที� 1.7  ยอดขายเฉลี�ยต่อเดือนที�ต่างกนัส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขัน

ของธุรกิจอัญมณีและเครื�องประดับแตกต่างกัน ใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว          

ถ้าพบว่ามีนยัสําคญัทางสถิติจะทดสอบรายคู่ด้วยวธีิ LSD 

  สมมติฐานที� 1.8  ประเภทลกูค้าที�ต่างกันส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขันของ

ธรุกิจอญัมณีและเครื�องประดบัแตกตา่งกนั ใช้สถิต ิt Test เพื�อทดสอบ 

  สมมติฐานที� 1.9  ประเภทสินค้าหลกัที�ต่างกันส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขนัของ

ธรุกิจอญัมณีและเครื�องประดบัแตกตา่งกนั ใช้สถิต ิt Test เพื�อทดสอบ 

  สมมติฐานที� 1.10  รูปแบบสินค้าที�ต่างกันส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขันของ

ธรุกิจอญัมณีและเครื�องประดบัแตกตา่งกนั ใช้สถิต ิt Test เพื�อทดสอบ 

 2.  การวิเคราะห์เนื �อหา (Content Analysis) ผู้ วิจัยนําข้อมูลทั �ง 2 ส่วน ซึ�งประกอบด้วย

ข้อมูลที�ได้จากสัมภาษณ์ผู้ประกอบการและข้อมูลจากการแสดงความคิดเห็นในส่วนข้อเสนอแนะ

แบบสอบถามมาทําการวิเคราะห์เพื�อหาแนวทางการพัฒนาเครือข่ายวิสาหกิจอัญมณีและ

เครื�องประดับ โดยศึกษาเนื �อหาสาระและประเด็นสําคัญของข้อมูลตามวัตถุประสงค์ในแต่ละข้อที�

กําหนดไว้เบื �องต้น เพื�อสร้างข้อสรุปจากข้อมลูที�ได้และนําเสนอด้วยวิธีการเขียนพรรณนา ซึ�งมีประเด็น

การศกึษา คือ แนวทางการพฒันาเครือขา่ยวสิาหกิจอญัมณีและเครื�องประดบั 

 




