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บทคัดยอ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาคานิยมกับพฤติกรรมการบริโภคของนักศึกษามหาวิทยาลัย

ราชภัฏรําไพพรรณี ขอบเขตดานเนื้อหาการวิจัยนี้เปนการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 

research) พ้ืนท่ีท่ีใชในการวิจัยคือมหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี   กลุมตัวอยางเปนนักศึกษาใน

มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี จํานวน 1,866 คน เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูลเปนแบบสอบถาม 

ซ่ึงผูวิจัยสรางข้ึน  โดยแบงออกเปน  แบบสอบถามเก่ียวกับขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  

แบบสอบถามเก่ียวกับคานิยมการบริโภค  อิทธพิลตอพฤติกรรมการบริโภค 

ผลการศึกษา พบวา ภาพรวมคานิยมกับพฤติกรรมการบริโภคของนักศึกษาอยูในระดับปาน

กลาง มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.71  และเม่ือพิจารณารายดาน พบวา คานิยมกับพฤติกรรมการบริโภคของ

นักศึกษา อยูในระดับนอยท่ีสุดถึงระดับปานกลาง เปนไปในทิศทางเดียวกับผลการศึกษาอิทธิพลตอ 

พฤติกรรมการบริโภค รอยละ 89.01 นักศึกษาซ้ือสินคาจะนึกถึงประโยชนในการใชเปนหลัก รอยละ 

83.12 นักศึกษาจะซ้ือสินคาแตละครั้งจะนึกถึงความจําเปนกอน รอยละ 67.68 นักศึกษามีความเชื่อ

สวนตัวในการซ้ือสินคาแตละครั้งจะไมซ้ือตามการโฆษณาหรือคนแนะนํา  และมีเพียง รอยละ 21.50 

ชอบซ้ือสิ้นคาตามอยางท่ีดาราโฆษณา 

ขอเสนอแนะจากงานวิจัย ขอมูลที่ไดนําไปเปนฐานขอมูลในการพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

นักศึกษา หรือในการเรียนการสอนเพ่ือท่ีจะลดคานิยมในสวนท่ีมีแนวโนมท่ีจะเกิดข้ึนไดกับนักศึกษา  

และจะไดนําไปเปนแนวทางในการปรับพฤติกรรมของนักศึกษาโดยผานโครงการกิจกรรมตาง ๆ 

เพ่ือท่ีจะลดพฤติกรรมท่ีฟุมเฟอยหรือคานิยมท่ีไมดี เพราะปจจุบันนักศึกษาเติบโตมาทามกลางสื่อใน

รูปแบบแตกตางจากในอดีต สื่อรูปแบบใหมสงผลตอวัฒนธรรมบริโภคนิยม โดยเฉพาะสื่อที่กระตุน

ใหวัยรุนอยากซ้ือของมากท่ีสุด 



(2) 

Value and Consumption Behaviour of Rambhai Barni Rajabhat University’s students 

 

 

Abstract 

 

This research aimed to study value and consumption behaviour of 

RambhaiBarniRajabhat University’s students. The study was a quantitative research. 

The area of the study was in RambhaiBarniRajabhat University. 1,866 students of this 

university were included as a sample. A research tool of this study was a 

questionnaire, which was separated into two sections, questions on personal profiles 

of informant, and questions on consumption values and influence on consumption 

behaviour.  

The findings pointed out that, overall, the value and consumption behaviour 

of students were in the medium level, which was 2.71 on average. As for the 

consideration in each aspect, the value and consumption behaviour of students 

stayed between the lowest level and medium level, whichaccorded with the findings 

of influence on consumption behaviour. 89.01% of the sample considered the utility 

of product before the purchase, while 83.12% considered the necessity. 67.68% of 

the sample had personal reason in the purchase and were not persuaded by 

advertisement or other people’s suggestion. Only 21.5% were persuaded to purchase 

products by famous people in the advertisement.  

The study recommended that the findings could be used to improve the 

quality of life of students as well as be used in class in order to reduce some values 

that tend to affect students. In addition, the findings could be used to adjust 

students’ behaviour through the activities in order to decrease extravagant behaviour 

or negative values. Nowadays, students are growing up among new media that are 

different from the past. These new media result in consumerism culture, especially 

those media that persuade teenagers to purchase the products. 

 




