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 บทท่ี 4  

ผลการวิจัย 
 
 การศึกษาการสร้างต้นแบบห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน   
เกษตรอินทรีย์  สู่ การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ ยวชุมชน(ตลาดท่องเที่ ยวชุมชน  โรงแรม  
รีสอร์ท โฮมสเตย์) ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐานรากที่มั่นคงจังหวัดจันทบุรีและ
จังหวัดตราดคณะผู้วิจัยได้ด าเนินงานทั้งในและนอกพ้ืนที่ตามแผนงานที่ก าหนดไว้เพ่ือให้เกิด
กระบวนการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง ทั้งนีส้ามารถสรุปเป็นประเด็นส าคัญได้ทั้งหมด  8  ส่วนดังนี้ 
  ส่วนที่ 1  ผลการด าเนินงานตามแผนกิจกรรม 
  ส่วนที่ 2  ผลการศึกษากระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ประมงพ้ืนบ้าน เกษตรอินทรีย์ ตลาดท่องเที่ยวชุมชน โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์ สู่การเชื่อมโยงธุรกิจ
การท่องเที่ยวชุมชนในการสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐานรากท่ีมั่นคงจังหวัดจันทบุรีและ
จังหวัดตราด 

ส่วนที่ 3  ผลการศึกษาประเด็นปัญหาที่มีอิทธิพลต่อการจัดการห่างโซ่อุปทาน 
ของกลุ่มวิสาหกิจประมงพ้ืนบ้านและกลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ 

ส่วนที่ 4  ผลการศึกษาการสร้างมูลค่าผลผลิต ลดความสูญเสีย และลดต้นทุน 
ส่วนที่ 5  ผลการศึกษาการเปรียบเทียบข้ามกลุ่มผู้ผลิต/ผู้ค้าในห่วงโซ่กลุ่มวิสาหกิจ

ดั้งเดิม 
ส่วนที่ 6  การพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร การแปรรูป การถนอมอาหาร

การลดการสูญเสีย สร้างวัฒนธรรมท้องถิ่นด้านธุรกิจท่องเที่ยวชุมชนเพ่ือยกระดับเป็นแหล่ง  
การท่องเที่ยวและอาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด 

ส่วนที่ 7  ผลการศึกษาความพึงพอใจ คุณภาพ ราคา การจัดส่ง การบริการของ 
ผู้มาเที่ยว (ผู้บริโภคอาหาร) ในชุมชนที่มีต่อการได้บริโภคอาหารเพ่ือสุขภาพจากผู้ประกอบการธุรกิจ
ท่องเที่ยวชุมชน (ตลาดท่องเที่ยวชุมชน โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์) 

ส่วนที่ 8 ผลการสร้างต้นแบบห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ประมงพ้ืนบ้าน
เกษตรอินทรีย์ สู่การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน (ตลาดท่องเที่ยวชุมชน   โรงแรม รีสอร์ท  
โฮมสเตย์) ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐานรากที่มั่นคง เสริมสร้างความเข้มแข็ง 
ยกระดับการผลิต สร้างมูลค่าเพ่ิม  เพ่ิมขีดความสามารถสู่สากล จังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด 

 
  โดยสัญลักษณ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล  ประกอบด้วย 
  % หมายถึง    ค่าร้อยละ 
  X     หมายถึง     ค่าเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่าง 
  S.D. หมายถึง     ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
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ส่วนที่ 1  ผลการด าเนินงานตามแผนกิจกรรม 
 

คณะผู้วิจัยได้ก าหนดแผนกิจกรรมการศึกษา 
การสร้างต้นแบบห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน  กลุ่มวิสาหกิจ

เกษตรอินทรีย์ สู่การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน(ตลาดท่องเที่ยวชุมชน  โรงแรม รีสอร์ท   
โฮมสเตย์) ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐานรากที่มั่นคงจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด 
ออกเป็น 5 ระยะ ประกอบด้วย ระยะที่ 1 การลงพ้ืนที่เพ่ือท าการจัดเก็บข้อมูล  ระยะที่ 2  จัดประชุม
แลกเปลี่ยนข้อมูลด้านกระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน  
กลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์  ระยะที่ 3  จัดท าคู่มือพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร การแปรรูป 
การถนอมอาหาร การลดการสูญเสีย   ระยะที่ 4  การลงพ้ืนที่ส ารวจความพึงพอใจ คุณภาพ ราคา  
การจัดส่ง การบริการ ของผู้มาเที่ยว (ผู้บริโภคอาหาร) ในชุมชนที่มีต่อการได้บริโภคอาหารเพ่ือสุขภาพ
จากผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน (ตลาดท่องเที่ยวชุมชน โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์)  และระยะที่ 
5  ประเมินผลความพึงพอใจในคุณภาพ ราคา การจัดส่ง การบริการ ของผู้มาเที่ยว (ผู้บริโภคอาหาร)  
ในชุมชนที่มีต่อการได้บริโภคอาหารเพ่ือสุขภาพจากผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวชุมชนที่จะการสร้าง
ต้นแบบห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ประมงพ้ืนบ้านกลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ สู่การเชื่อมโยง
ธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน (ตลาดท่องเที่ยวชุมชน โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์) แผนกิจกรรมดังต่อไปนี้ 

ระยะที่ 1  การลงพ้ืนที่เพื่อท าการจัดเก็บข้อมูล 
      คณะผู้วิจัยด าเนินการวิจัยโดยการลงพ้ืนที่ เพ่ือท าการจัดเก็บข้อมูล โดยการ

สัมภาษณ์ (Interview) และการสังเกตการณ์ (Observe)  ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ด าเนินการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่าง
ซึ่งตัวแทนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการผลิตประมงพ้ืนบ้าน ในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด จ านวน 10 
กลุ่ม  ได้แก่  1) วิสาหกิจชุมชนวิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านสลักเพชร หมู่ 2  อ าเภอเกาะช้าง  จังหวัดตราด   
2) วิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านคลองสน  อ าเภอเกาะช้าง จังหวัดตราด  3) วิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน 
บ้านอ่าวสลัด  อ าเภอเกาะกูด จังหวัดตราด  4) วิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลิตภัณฑ์ประมงบ้านท่าช้างข้าม  
อ าเภอนายายอาม  จังหวัดจันทบุรี  5) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านประมงบ้านเกาะจิก  อ าเภอขลุง  
จังหวัดจันทบุรี  6) วิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านหนองแหวน   อ าเภอแก่งหางแมว  จังหวัดจันทบุรี   
7) วิสาหกิจชุมชนหอยนางรมครบวงจรคุ้งกระเบน  อ าเภอท่าใหม่  จังหวัดจันทบุรี 8) วิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
แม่บ้านเกษตรกรแหลมเสด็จคุ้งกระเบน  อ าเภอท่าใหม่  จังหวัดจันทบุรี 9) กลุ่มวิสาหกิจเกษตรกร
อินทรีย์ชองมูแฮง อ าเภอเขาคิฌชกูฏ จังหวัดจันทุบรี และ 10) กลุ่มเกษตรอินทรีย์เพ่ือสุขภาพปัถวี ต าบล
ปัถวี  อ าเภอมะขาม  จังหวัดจันทบุรี  เพ่ือให้ได้ข้อมูลรายละเอียดที่เกี่ยวข้องกับการสร้างต้นแบบห่วงโซ่
อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน  เกษตรอินทรีย์สู่การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน
(ตลาดท่องเที่ยวชุมชน  โรงแรม รีสอร์ท  โฮมสเตย์) ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐาน
รากที่ม่ันคงจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด ดังนี้ 

 

http://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=322031410015
http://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=322031410015
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กลุ่มวิสาหกิจการผลิตประมงพื้นบ้าน 
วันที่ 24  พฤศจิกายน  2560  คณะผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชน

วิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านสลักเพชร หมู่ 2  อ าเภอเกาะช้าง  จงัหวัดตราด 
                                      

   
 
ภาพที่ 4.1  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนวิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านสลักเพชร  
       หมู่ 2  อ าเภอเกาะช้าง  จังหวัดตราด 

 
24 พฤศจิกายน 2560 คณะผู้วิจัยได้ลงพื้นท่ีเก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนกะปิ 

บ้านคลองสน อ าเภอเกาะช้าง จังหวัดตราด 
 

 
 
ภาพที่ 4.2  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านคลองสน 
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วันที่  27  ธันวาคม 2560  คณะผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนประมง
พ้ืนบ้านบ้านอ่าวสลัด  อ าเภอเกาะกูด  จังหวัดตราด 

 

 
 
ภาพที่ 4.3  ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้านบ้านอ่าวสลัด  อ าเภอ

เกาะกูด  จังหวัดตราด 
วันที่ 15  มกราคม 2561  คณะผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ณ  วิสาหกิจชุมชนแปรรูป

ผลิตภัณฑ์ประมงบ้านช้างข้าม  อ าเภอนายายอาม  จังหวัดจันทบุรี 
 

    
 

              
       ภาพที่  4.4  ลงพ้ืนที่ เก็บข้อมูล  ณ  วิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลิตภัณฑ์ประมงบ้านช้างข้ าม   
                      อ าเภอนายายอาม  จังหวัดจันทบุรี 
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วันที่  17 มกราคม 2561   คณะผู้ วิจัยได้ลงพ้ืนที่ เก็บข้อมูล ณ  วิสาหกิจชุมชน 
กลุ่มแม่บ้านประมงบ้านเกาะจิก  อ าเภอขลุง   จังหวัดจันทบุรี 

 

 
 
ภาพที่ 4.5  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านประมงบ้านเกาะจิก 
 
วันที่ 31  มกราคม 2561   คณะผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ณ  วิสาหกิจชุมชนกะปิ 

บ้านหนองแหวน  อ าเภอแก่งหางแมว  จังหวัดจันทบุรี 

 
 

 
 

ภาพที่ 4.6  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านหนองแหวน  อ าเภอแก่งหางแมว  
               จังหวัดจันทบุรี 

วันที่  25  มกราคม 2561  คณะผู้ วิจัยได้ลงพ้ืนที่ เก็บข้อมูล ณ  วิสาหกิจชุมชน 
กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรแหลมเสด็จคุ้งกระเบน  อ าเภอท่าใหม่  จังหวัดจันทบุรี            

http://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=322031410015
http://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=322031410015
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ภาพที่ 4.7  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรแหลมเสด็จ  
               คุ้งกระเบน  อ าเภอท่าใหม่  จังหวัดจันทบุรี 

วันที่  6  มกราคม 2561   คณะผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ณ  วิสาหกิจชุมชนหอย
นางรมครบวงจรคุ้งกระเบน  อ าเภอท่าใหม่  จังหวัดจันทบุรี 

             

 

 
ภาพที่ 4.8  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนหอยนางรมครบวงจรคุ้งกระเบน   อ าเภอท่าใหม่  
จังหวัดจันทบุรี 

 

http://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=322031410015
http://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=322031410015
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                   คณะผู้วิจัยด าเนินการวิจัยโดยการลงพ้ืนที่ เพ่ือท าการจัดเก็บข้อมูล โดยการสัมภาษณ์ 
(Interview) และการสังเกตการณ์  (Observe)  ทั้ งนี้ ผู้ วิจัยได้ด าเนินการสัมภาษณ์ กลุ่มตัวอย่าง                
ซึ่งตัวแทนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์ ในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด จ านวน 8 กลุ่ม 
ได้แก่  1) วิสาหกิจชุมชนออร์แกนิกตราด  อ าเภอเขาสมิง จังหวัดตราด  2) วิสาหกิจชุมชนสวนอ าไพ 
อ าเภอเขาสมิง จังหวัดตราด   3) วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตปุ๋ยอินทรีย์บ้านหนองแหวนนอก   อ าเภอ                
แก่งหางแมว จังหวัดจันทบุรี  4) วิสาหกิจชุมชนเกษตรเพ่ือสุขภาพบ้านปัถวี  อ าเภอมะขาม จังหวัด
จันทบุรี  5) วิสาหกิจชุมชนชอง มู แฮง  อ าเภอเขาคิชฌกูฎ  จังหวัดจันทบุรี  6)  วิสาหกิจชุมชนเครือข่าย
วิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์ อ าเภอแก่งหางแมว  จังหวัดจันทบุรี  7) วิสาหกิจชุมชนเกษตรพ่ึงตนเอง
ร่วมสมัย  อ าเภอแก่งหางแมว  จังหวัดจันทบุรี   และ 8) วิสาหกิจชุมชนสมุนไพรอินทรีย์  อ าเภอแก่งหาง
แมว  จังหวัดจันทบุรี  เพ่ือให้ได้ข้อมูลรายละเอียดที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินงาน  ด้านการสร้างต้นแบบ
ห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน  เกษตรอินทรีย์สู่การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยว
ชุมชน(ตลาดท่องเที่ยวชุมชน  โรงแรม รีสอร์ท  โฮมเสตย์) ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจ
ฐานรากที่ม่ันคงจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด ดังนี้ 
 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์ 

วันที่ 1 ธันวาคม 2560   คณะผู้วิจัยได้เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนออร์แกนิกตราด 
อ าเภอเขาสมิง จังหวัดตราด 

 

 
 

ภาพที่ 4.9  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนออร์แกนิกตราด อ าเภอเขาสมิง จังหวัดตราด 
 

 วันที่ 1  ธันวาคม 2560  คณะผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนสวนอ าไพ 
อ าเภอเขาสมิง จังหวัดตราด 
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ภาพที่ 4.10  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนสวนอ าไพ  อ าเภอเขาสมิง จังหวัดตราด 

วันที่ 31  มกราคม 2561   คณะผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ณ  วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิต
กะปิบ้านหนองแหวนนอก อ าเภอแก่งหางแมว  จังหวัดจันทบุรี 

 

 
 

ภาพที่ 4.11  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตกะปิบ้านหนองแหวนนอก   
                 อ าเภอแก่งหางแมว จังหวัดจันทบุรี 

 
วันที่  3  เมษายน  2561  คณะผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนเกษตรเพ่ือ

สุขภาพบ้านปัถวี  อ าเภอมะขาม จังหวัดจันทบุรี 
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ภาพที่ 4.12  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนเกษตรเพื่อสุขภาพบ้านปัถวี  อ าเภอมะขาม  
       จังหวัดจันทบุรี 

วันที่  8 พฤษภาคม 2561   คณะผู้วิจัยได้เก็บข้อมูล  ณ  วิสาหกิจชุมชนชอง มู แฮง  
อ าเภอเขาคิชฌกูฎ  จังหวัดจันทบุรี 

 

 
 

ภาพที่ 4.13  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชน ชอง  มู แฮง  อ าเภอเขาคิชฌกูฎ  จังหวัดจันทบุรี 
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  วันที่  6 กรกฎาคม 2561   คณะผู้วิจัยได้เก็บข้อมูล  ณ  วิสาหกิจชุมชนเครือข่าย
วิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์  วิสาหกิจ ชุมชนเกษตรพึ่งตนเองร่วมสมัย และวิสาหกิจชุมชนสมุนไพร
อินทรีย์  อ าเภอแก่งหางแมว  จังหวัดจันทบุรี 
 

 
 

ภาพที่ 4.14  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์  วิสาหกิจ 
       ชุมชนเกษตรพึ่งตนเองร่วมสมัย และวิสาหกิจชุมชนสมุนไพรอินทรีย์ อ าเภอแก่งหางแมว    
                 จังหวัดจันทบุรี 
 

ระยะที่ 2  จัดประชุมแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านกระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพื้นบ้าน เกษตรอินทรีย์  ตลาดท่องเที่ยวชุมชน โรงแรม รีสอร์ท  
โฮมเสตย์ สู่การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชนในการสร้างมูลค่าเพิ่มเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐาน
รากที่ม่ันคงจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด 

      ค ณ ะผู้ วิ จั ย ด า เนิ น ก ารวิ จั ย ด า เนิ น ก ารจั ด ป ระชุ ม แ ล ก เป ลี่ ย น ข้ อ มู ล 
ด้านกระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน เกษตรอินทรีย์  
ตลาดท่องเที่ยวชุมชน โรงแรม รีสอร์ท โฮมเสตย์ สู่การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชนในการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐานรากที่ม่ันคงจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด  ดังต่อไปนี้ 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนการผลิตประมง 
วันที่  28 ธันวาคม 2560  คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการจัดประชุมแลกเปลี่ยนข้อมูลด้าน        

กระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน ณ วิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน
บ้านอ่าวสลัด    อ าเภอเกาะกูด จังหวัดตราด 
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ภาพที่ 4.15  จัดประชุมแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านกระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ประมงพ้ืนบ้าน    บ้านอ่าวสลัด อ าเภอเกาะกูด จังหวัดตราด   

 
ผลการศึกษารูปแบบโซ่อุปทานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน บ้านอ่าวสลัด อ าเภอ

เกาะกู ด   จั งห วั ดต ราด    มี ผู้ มี ส่ วน เกี่ ย วข้ อ งแล ะมี ค วาม เชื่ อ ม โย งกั น ภ าย ใน โซ่ อุ ป ท าน  
ดังภาพที่ 4.16  
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ภาพที่ 4.16 รูปแบบห่วงโซ่ประมงพ้ืนบ้าน บ้านอ่าวสลัด 
 

จากภาพที่ 4.16 แสดงรูปแบบห่วงโซ่ประมงพ้ืนบ้าน บ้านอ่าวสลัด คณะผู้วิจัยได้ท าการ
รวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้น ากลุ่ม พบว่าการหาและจ าหน่ายผลผลิตประมงพ้ืนบ้านธรรมชาติ   
จะเริ่มจากชาวประมงพ้ืนบ้านหาผลผลิตประมงธรรมชาติจากบริเวณอ่าวรอบเกาะกูด ซึ่งชาวประมง 
ในพ้ืนที่ส่วนใหญ่ร้อยละ 80 ของประชากรในเกาะประกอบอาชีพการท าประมงเป็นส่วนใหญ่ มีรายได้
เฉลี่ยต่อครอบครัวอยู่ในช่วง 100,000 – 120,000 บาท  ส่วนที่เหลือประกอบอาชีพเป็นเกษตรกรและ
รับจ้ างบริการในกิจการโรงแรม รีสอร์ท  โฮมสเตย์  และอ่ืน  ๆ ชาวประมงพ้ืนบ้ านมี เรือที่ มี 
การลงทะเบียนไว้จ านวน 158 ล าจะมีการจัดล าดับในการหาผลผลิตประมงธรรมชาติ เมื่อหามาได้แล้วจะ
แบ่งเป็น 3 ส่วน ส่วนแรกแบ่งจ าหน่ายให้แก่พ่อค้าคนกลางประมาณร้อยละ 80 ส าหรับพ่อค้าคนกลางใน
พ้ืนที่ศึกษานี้ พบว่า มีจ านวนมากกว่า 20 คน  หลังจากนั้นพ่อค้าคนกลางจะน าไปจ าหน่ายให้แก่ โรงแรม 
รีสอร์ท โฮมสเตย์และร้านอาหาร คิดเป็นร้อยละ 80 ของปริมาณผลผลิตประมงธรรมชาติที่ชาวประมง 
หามาได้ อีกร้อยละ 20 จะน าไปขายให้ตลาดชุมชนบนเกาะกูด ร้อยละ 10 และน าบริโภคในครัวเรือน 
ร้อยละ 10 แตอ่ย่างไรก็ตามประมงพ้ืนบ้านจะจับได้ผลผลิตประมงธรรมชาติจะเป็นไปตามฤดูกาล 

ในการศึกษาคณะผู้วิจัยได้พบประเด็นปัญหาของชาวประมงพ้ืนบ้านที่มีต่อการจัดการ
ประมงโดยชุมชนนั้น พบว่ามีครัวเรือนประมงพ้ืนบ้านที่ประกอบอาชีพโดยไม่มีการรวมกลุ่มกันเป็น 
ส่วนใหญ่เกินกว่าครึ่งหนึ่ง  มีการตั้งบ้านเรือนอยู่รอบเกาะ ครัวเรือนประมงบางส่วนท าการเพาะเลี้ยงปลา
ในกระชังเป็นอาชีพเสริม เครื่องมือประมงที่ใช้ได้แก่ อวนลอยกุ้ง อวนจมปู ลอบปู ซึ่งเป็นเครื่องมือขนาด
เล็ก และอวนลากกุ้ง ซึ่งเป็นเครื่องมือที่สามารถจับสัตว์น้ าหน้าดินได้มาก ทั้ง 2 กลุ่มเครื่องมือท าการ
ประมงบริเวณชายฝั่งในแหล่งเดียวกัน จึงเกิดข้อขัดแย้งระหว่างกลุ่มเครื่องมือเสมอ  
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วันที่ 7  ธันวาคม 2560  คณะผู้วิจัยด าเนินการวิจัยด าเนินการจัดประชุมแลกเปลี่ยน
ข้อมูลด้านกระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน อ าเภอเกาะช้าง 
จงัหวัดตราด  ณ  วิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านคลองสน  อ าเภอเกาะช้าง  จงัหวัดตราด 

 

 

 

 
 
 

ภาพที่ 4.17  จัดประชุมแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านกระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ประมงพ้ืนบ้าน  อ าเภอเกาะช้าง จงัหวัดตราด   

 

ผลการศึกษารูปแบบโซ่อุปทานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านคลองสน  อ าเภอเกาะช้าง  
จังหวัดตราด มีผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและมีความเชื่อมโยงกันภายในโซ่อุปทาน ดังภาพที่ 4.18 
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ภาพที่ 4.18  ห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน  บ้านคลองสน 
อ าเภอเกาะช้าง จังหวัดตราด   

จากภาพที่ 4.18 แสดงรูปแบบห่วงโซ่ประมงพ้ืนบ้าน  บ้านคลองสน อ าเภอเกาะช้าง  
คณะผู้วิจัยได้ท าการรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้น ากลุ่ม พบว่า   กลุ่มรวมกันในนามวิสาหกิจ 
ทีท่ าการซื้อวัตถุดิบจากประมงธรรมชาติเคย  มาท าการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเพ่ือท าการจ าหน่าย
ขายต่อ ผลิตภัณฑ์หลักของกลุ่มที่ข้ึนชื่อ ได้แก่ กะปิ ลักษณะการผลิตกลุ่มมีการระดมทุนจากสมาชิเพ่ือท า
การซื้อวัตถุดิบ แล้วน ามาท าการแปรรูปเป็นกะปิ ท าการจ าหน่ายในนามของกลุ่ม  ท าให้สมาชิกกลุ่ม  
มีรายได้เฉลี่ยต่อปีจากการรวมกลุ่มการขาย ประมาณ 30,000 – 50,000 บาท  แหล่งจ าหน่ายขายให้กับ
ร้านอาหารที่อยู่บนเกาะที่น าไปประกอบอาหารจ าหน่ายในร้าน ขายให้กับคนที่มาท่องเที่ยวบนเกาะ  
โดยกลุ่มเน้นคุณภาพและท าบรรจุภัณฑ์ให้เป็นที่น่าเชื่อถือ ขายให้กับพ่อค้าคนกลาง และจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ไปตามงานบนเกาะและงานที่พัฒนาชุมชนให้โควตาน าสินค้าของกลุ่มไปออกงานต่าง ๆ   

ในการศึกษาคณะผู้วิจัยได้พบประเด็นปัญหาของกลุ่มคือขาดวัตถุดิบเคยที่ประมงพ้ืนบ้านท า
การจับและหามาได้เป็นไปตามฤดูกาล ซึ่งกลุ่มจะต้องตระเวนหาซื้อเคยให้ได้มาซึ่งปริมาณที่เพียงพอเพ่ือ
ท าการน ามาแปรรูปเป็นกะปิ ที่ให้ได้มาซึ่งปริมาณผลผลิตกะปิที่จะสามารถขายได้และสร้างรายได้ให้กับ
กลุ่มมากที่สุด ซึ่งประเด็นนี้เป็นเหตุให้กลุ่มมีการรวมตัวแบบไม่แนบแน่น ส่งผลให้การจัดโครงสร้าง  
การบริหารกลุ่มยังไม่เป็นทางการ อีกยังทั้งมีปัญหาในเรื่องการระดมทุนจากสมาชิกกลุ่มที่ตามมา  
ส่วนปัญหาการตลาดของกลุ่มไม่ค่อยมีปัญหาเนื่องจากสินค้าของกลุ่มได้รับการยอมรับของลูกค้าประจ า 
ในเรื่องคุณภาพและรสชาดที่หอมอร่อย 
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วันที่  24  มกราคม 2561   คณะผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่ด าเนินการจัดประชุมแลกเปลี่ยน
ข้อมูลด้านกระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน  ณ  วิสาหกิจชุมชน
บ้านเกาะจิก  อ าเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี 

 

 

 
 

ภาพที่ 4.19  จัดประชุมแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านกระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ประมงพ้ืนบ้าน ณ วิสาหกิจชุมชนบ้านเกาะจิก  อ าเภอขลุง  จังหวัดจันทบุรี 

 

ผลการศึกษารูปแบบโซ่อุปทานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านคลองสน  อ าเภอเกาะช้าง  
จังหวัดตราด มีผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและมีความเชื่อมโยงกันภายในโซ่อุปทาน ดังภาพที่ 4.20   
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ภาพที่ 4.20 แสดงรูปแบบห่วงโซ่อุปทานประมงพ้ืนบ้านเกาะจิก  
 
คณะผู้วิจัยได้ท าการรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้น ากลุ่ม พบว่าการหาและจ าหน่าย

ผลผลิตประมงพ้ืนบ้านธรรมชาติ  จะเริ่มจากชาวประมงพ้ืนบ้านหาผลผลิตประมงธรรมชาติจากบริเวณ
อ่าวรอบเกาะจิก ซึ่งชาวประมงในพ้ืนที่ส่วนใหญ่ร้อยละ 95 ของประชากรในเกาะประกอบอาชีพการท า
ประมงเป็นส่วนใหญ่ มีรายได้เฉลี่ยต่อครอบครัวอยู่ในช่วง 80,000 – 100,000 บาท  ส่วนที่เหลือประกอบ
อาชีพจ้างบริการนอกพ้ืนที่เกาะประมงพ้ืนบ้านมีเรือที่มีการลงทะเบียนไว้จ านวน 50 ล า ส่วนที่เหลือยังไม่
ลงทะเบียนเนื่องจากติดปัญหาเรื่องข้อกฎหมายจากหน่วยงานภาครัฐ เขตบริเวณที่ท าการประมงพ้ืนบ้าน
จะมีระยะห่างจากฝั่งประมาณ 3 ไมล์ทะเล ผลผลิตประมงธรรมชาติได้แก่  ปู ปลา กุ้ง ปลากระตั๊กตัวเล็ก 
ปูม้า เคย หอยปลาอินทรีย์ ในการหาผลผลิตประมงธรรมชาติ เมื่อหามาได้แล้วจะแบ่งเป็น 3 ส่วน  
ส่วนแรกแบ่งจ าหน่ายให้แก่พ่อค้าคนกลางประมาณร้อยละ 80 ส าหรับพ่อค้าคนกลางในพ้ืนที่ศึกษานี้ 
พบว่า มีจ านวนมากกว่า 10 คน  เป็นพ่อค้าคนกลางนอกพ้ืนที่เป็นส่วนใหญ่ หลังจากนั้นพ่อค้าคนกลาง 
จะน าไปจ าหน่ายให้แก่ โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์ ร้านอาหารที่เกาะและร้านอาหารที่ขลุง  คิดเป็นร้อยละ 
80 ของปริมาณผลผลิตประมงธรรมชาติที่ชาวประมงหามาได้ อีกร้อยละ 20 จะน าไปขายให้ตลาดชุมชน
บนเกาะจิกและผู้มาท่องเที่ยวที่เกาะ ร้อยละ 10 และน าบริโภคในครัวเรือนร้อยละ 10 แต่อย่างไรก็ตาม
ประมงพ้ืนบ้านจะจับได้ผลผลิตประมงธรรมชาติจะเป็นไปตามฤดูกาล 

ในการศึกษาคณะผู้วิจัยได้พบประเด็นปัญหาของชาวประมงพ้ืนบ้านที่มีต่อการจัดการประมง
โดยชุมชนนั้น พบว่ามีครัวเรือนประมงพ้ืนบ้านที่ประกอบอาชีพโดยไม่มีการรวมกลุ่มกันเป็นส่วนใหญ่เกิน
กว่าครึ่งหนึ่ง  ครัวเรือนประมงส่วนใหญ่จะเป็นการท าประมงพ้ืนบ้านเป็นไปตามธรรมชาติและตามฤดูกาล 
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มีพียงไม่กี่รายเท่านั้นที่ท าการเพาะเลี้ยงปลาในกระชังเป็นอาชีพเสริม เครื่องมือประมงที่ใช้ได้แก่ อวนลอย
กุง้ อวนจมปู ลอบปู ซึ่งเป็นเครื่องมือขนาดเล็ก และอวนลากกุ้ง ซึ่งเป็นเครื่องมือที่สามารถจับสัตว์น้ าหน้า
ดินได้มาก ทั้ง 2 กลุ่มเครื่องมือท าการประมงบริเวณชายฝั่งในแหล่งเดียวกัน ท าให้เกิดข้อขัดแย้งกันใน 
การท าการประกอบอาชีพการท าประมงพ้ืนบ้าน 

 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย ์

 
วันที่ 3  เมษายน 2561  คณะผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่ด าเนินการจัดประชุมแลกเปลี่ยนข้อมูล

ด้านกระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์ ณ  วิสาหกิจชุมชนเกษตร
เพ่ือสุขภาพบ้านปัถวี  อ าเภอมะขาม  จังหวัดจันทบุรี 

 

 

 
 

ภาพที่ 4.21  จัดประชุมแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านกระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
เกษตรอินทรีย์ ณ วิสาหกิจชุมชนเกษตรเพื่อสุขภาพ บ้านปัถวี  อ าเภอมะขาม  จังหวัดจันทบุรี 
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ผลการศึกษารูปแบบโซ่อุปทานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรเพ่ือสุขภาพป้านปัถวี อ าเภอมะขาม  
จังหวัดจันทบุรี มีผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและมีความเชื่อมโยงกันภายในโซ่อุปทาน ดังภาพที่ 4.22 

 

 
ภาพที่ 4.22 รูปแบบห่วงโซ่อาหารเกษตรอินทรีย์วิสหกิจเกษตรเพื่อสุขภาพบ้านปัถวี 
 

วันที่  8 พฤษภาคม 2561   คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการจัดประชุมแลกเปลี่ยนข้อมูลด้าน
กระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์  ณ  วิสาหกิจชุมชน 
ชอง มู แฮง  อ าเภอเขาคิชฌกูฎ  จังหวัดจันทบุรี 

 

 
 
ภาพที่ 4.23  จัดประชุมแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านกระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
เกษตรอินทรีย์ ณ วิสาหกิจชุมชนชอง  มู แฮง  อ าเภอเขาคิชฌกูฎ  จังหวัดจันทบุรี 
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ผลการศึกษารูปแบบโซ่อุปทานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์ของชอง มู แฮง   
อ าเภอเขาคิชฌกูฏ  จังหวัดจันทบุรี มีผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและมีความเชื่อมโยงกันภายในโซ่อุปทาน  
ดังภาพที่ 4.23 

 

 
 

ภาพที่ 4.23 รูปแบบห่วงโซ่เกษตรอินทรีย์ชอง มู แฮง 
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วิสาหกิจชุมชนออร์แกนิกตราด 
 

วันที่ 1  ธันวาคม 2560  คณะผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนออร์แกนิกตราด 
อ าเภอเขาสมิง จังหวัดตราด 

 

           

           
 

ภาพที่ 4.24  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจออร์แกนิกตราด  อ าเภอเขาสมิง จังหวัดตราด 
ข้อมูล ณ วันที่ 1 มีนาคม 2560 

ข้อมูลวิสาหกิจชุมชนออร์แกนิกตราด 
1. ชื่อวิสาหกิจชุมชนออร์แกนิกตราด 
2. เลขที่ค าร้อง ตร.03/56-0054 วันที่ยื่น 6 กุมภาพันธ์ 2556 
3. รหัสทะเบียน วันที่อนุมัติ 0 543 
4. สถานที่จดทะเบียน ณ ส านักงานเกษตรอ าเภอเขาสมิง 
5. ที่ตั้งวิสาหกิจชุมชน     เลขท่ี 263 หมู่ที่ 1 ต าบลแสนตุ้ง อ าเภอเขาสมิง จังหวัดตราด 
                               รหสัไปรษณีย์ 23150   โทรศัพท์ 0-8901-1031   
 6. สมาชิกผู้มีอ านาจท าการแทน วิสาหกิจชุมชน  

ล าดับที่1 : ชื่อนายพรหม นามสกุล ฉัยยากูล 
ล าดับที่2 : ชื่อนายวิเศษ นามสกุล พรทมา   
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7. จ านวนสมาชิกวิสาหกิจชุมชน 8 คน  
 

ล าดับที่ ชื่อ-สกุล ที่อยู่ 
1 นายวีระพันธ์ วงษ์นาป่า   เลขที่ 256/1 หมู่ 1 ต าบลเขาสมิง อ าเภอ

เขาสมิง จังหวัดตราด 
2 นางสาวสมบูรณ์ เจริญจิตต์ เลขที่ 263 หมู่ 1 ต าบลแสนตุ้ง อ าเภอเขา

สมิง จังหวัดตราด 
3 นางสาวสุชีลา สีสด เลขที่ 46 หมู่ 1ต าบลเขาสมิง อ าเภอเขา

สมิง จังหวัดตราด 
4 นางสาวพัชญ์ฐกัญ วิสุทธิแพทย์ เลขที่ 111/1 หมู่ 5 ต าบลเขาสมิง อ าเภอ

เขาสมิง จังหวัดตราด 
5 นายวิเศษ พรมมา เลขที่ 87 หมู่ 1ต าบลแสนตุ้ง อ าเภอเขา

สมิง จังหวัดตราด 
6 นายสมเกียรติ ตันติเมธานนท์ เลขที่ 102/23 หมู่ 5 แขวงท่าแร้ง เขต

บางเขน จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
7 นายจักรพงษ์ วังบอน เลขที่ 204 หมู่ 9 ต าบลเขาสมิง อ าเภอเขา

สมิง จังหวัดตราด 
8 นายพรหม ฉัยยากูล เลขที่ 263 หมู่ 1ต าบลแสนตุ้ง อ าเภอเขา

สมิง จังหวัดตราด 
 

8. จ านวนกิจการที่ด าเนินการหรือประสงค์จะด าเนินการของกลุ่ม รวมทั้งหมด 8 กิจการ ดังนี้ 
      ล าดับที่  กลุ่มกิจการ  ประเภทกิจการ   ชนิดสินค้า/บริการ 
 1    การผลิตสินค้า  การผลิตพืช    สละ 
 2   การผลิตสินค้า  การผลิตพืช    มังคุด 
 3    การผลิตสินค้า  การผลิตพืช    ทุเรียน 
 4    การผลิตสินค้า  การผลิตพืช    ลองกอง 
 5    การผลิตสินค้า  การผลิตพืช    เงาะ 
 6    การผลิตสินค้า  การผลิตพืช    กล้วย 
 7    การผลิตสินค้า  การผลิตพืช    สับปะรด 
 8    การผลิตสินค้า  การผลิตพืช   พืช-ผัก 
 

ผลการศึกษารูปแบบโซ่อุปทานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์ออร์แกนิกตราด  
อ าเภอเขาสมิง จังหวัดจันทบุรี มีผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและมีความเชื่อมโยงกันภายในโซ่อุปทาน ดังภาพที่ 4.25 
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ภาพที่ 4.25 รูปแบบห่วงโซ่เกษตรอินทรีย์ออร์แกนิกตราด 
ในวันพุธที่  29 สิงหาคม 2561 ณ เครือข่ายเกษตรอินทรีย์แก่งหางแมว อ าเภอแก่งหางแมว 

จังหวัดจันทบุรี   คณะผู้วิจัยได้จัดอบรมการจัดท าบัญชีของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์  จังหวัด
จันทบุรีและจังหวัดตราด   โดยมีตัวแทนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์ จังหวัดจันทบุรี  เข้าร่วมการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ ในครั้งนี้ จ านวน  30 คน และในกระบวนการจัดการห่วงโซ่อุปทานของกลุ่ม 
ดังภาพที่ 4.26  

 

ภาพที่ 4.26  ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ณ วิสาหกิจชุมชนเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์  วิสาหกิจ 
       ชุมชนเกษตรพึ่งตนเองร่วมสมัย และวิสาหกิจชุมชนสมุนไพรอินทรีย์ อ าเภอแก่งหางแมว    
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                 ผลการศึกษารูปแบบโซ่อุปทานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรพ่ึงตนเองร่วมสมัยและ
วิสาหกิจชุมชนสมุนไพรอินทรีย์ อ าเภอแก่งหางแมว จังหวัดจันทบุรีมีผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและมีความเชื่อมโยง
กันภายในโซ่อุปทาน ดังภาพที่ 4.27 

 

 
 

ภาพที่ 4.27 รูปแบบห่วงโซ่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรพึ่งตนเองร่วมสมัยและวิสาหกิจชุมชน 
                สมุนไพรอินทรีย์ 
 



86 

 

ระยะที่ 3 การวิเคราะห์และประเมินกระบวนการจัดการห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
             ประมงพื้นบ้าน เกษตรอินทรีย์  ตลาดท่องเที่ยวชุมชน โรงแรม รีสอร์ท โฮมเสต ย์  
             สู่การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชนในการสร้างมูลค่าเพิ่มเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจ 
             ฐานรากที่ม่ันคงจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด 
 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบภาษณ์ 
 
ตารางท่ี 4.1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน ร้อยละ 
ลักษณะการด าเนินงานของกลุ่ม   
   ประมงพ้ืนบ้าน 42 25.00 
   แปรรูปผลิตภัณฑ์ประมงพ้ืนบ้าน 48 28.57 
   เกษตรอินทรีย์ 78 46.43 

รวม 168 100.00 
เพศ   
   ชาย 82 48.81 
   หญิง 86 51.19 

รวม 168 100.00 
ระดับการศึกษาสูงสุด   
   ต่ ากว่ามัธยมศึกษา 126 75.00 
   มัธยมศึกษา 30 17.86 
   อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 8 4.76 
   ปริญญาตรี 4 2.38 
   สูงกว่าปริญญาตรี 0 0.00 

รวม 168 100.00 
อาชีพ   
   ประมงพ้ืนบ้าน 77 45.83 
   เกษตรกร 86 51.19 
   ค้าขาย 5 2.98 

รวม 168 100.00 
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ตารางที ่4.1 (ต่อ) 
 

ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน ร้อยละ 
รายได้เฉลี่ยต่อปี   
   น้อยกว่า 100,000 บาท 58 34.52 
   100,000 – 200,000 บาท 99 58.93 
   200,001 – 300,000 บาท 9 5.36 
   300,001 – 400,000 บาท 1 0.60 
   400,001 – 500,000 บาท 1 0.60 

รวม 168 100.00 
ระยะเวลาในการรวมกลุ่มในนามวิสาหกิจชุมชน    
   ต่ ากว่า 1 ปี 3 1.79 
   1 –5 ปี 45 26.79 
   6 –10 ปี 72 42.86 
   11 –15 ปี 48 28.57 

รวม 168 100.00 
ลักษณะการรวมกลุ่มของสมาชิก   
   เป็นทางการ 168 100.00 
   ไม่เป็นทางการ 0 0.00 

รวม 168 100.00 
 
 

จากตาราง 4.1 ข้างต้นสามารถสรุปได้ดังนี้ 
ลักษณะการด าเนินงานของกลุ่มส่วนใหญ่มีลักษณะการรวมกลุ่มเป็นกลุ่มเกษตรอินทรีย์ 

คิดเป็นร้อยละ 46.43 แปรรูปผลิตภัณฑ์ประมงพ้ืนบ้าน คิดเป็นร้อยละ 28.57 และประมงพ้ืนบ้าน คิดเป็น
ร้อยละ 25.00 

เพศส่วนใหญ่เป็นหญิง คิดเป็นร้อยละ 51.19 และ ชาย คิดเป็นร้อยละ 48.81 
ระดับการศึกษาสูงสุดส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาต่ ากว่ามัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ  75.00 

รองลงมาเป็นมัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 17.86 อนุปริญญาหรือเทียบเท่า คิดเป็นร้อยละ 4.76และ
ปริญญาตรี  คิดเป็นร้อยละ 2.38 

อาชีพ ส่วนใหญ่เป็นเกษตรกร คิดเป็นร้อยละ 51.19 รองลงมาเป็นประมงพ้ืนบ้าน  
คิดเป็นร้อยละ 45.83 และค้าขาย คิดเป็นร้อยละ 2.98 
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รายได้เฉลี่ยต่อปี ส่วนใหญ่มีรายได้อยู่ระหว่าง 100,000 – 200,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 
58.93 รองลงมามี รายได้น้ อยกว่ า 100,000 บาท คิด เป็นร้อยละ 34.52 มี รายได้ ระหว่ าง  
200,001 – 300,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 5.36 มีรายได้ระหว่าง 300,001 – 400,000 บาท และ 
400,001 – 500,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 0.60 เท่ากัน 

ระยะเวลาในการรวมกลุ่มในนามวิสาหกิจชุมชน ส่วนใหญ่มีการรวมกลุ่มกันในช่วงเวลา  
6 –10 ปี คิดเป็นร้อยละ 42.86 รองลงมา 11 –15 ปี คิดเป็นร้อยละ 28.57ในช่วงเวลา 1 –5 ปี  
คิดเป็นร้อยละ 26.79 และ ต่ ากว่า 1 ปี 3 คิดเป็นร้อยละ 1.79 

ลักษณะการรวมกลุ่มของสมาชิกเป็นทางการ คิดเป็นร้อยละ 100.00 
 
 
ตารางท่ี 4.2  ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มวิสาหกิจที่ให้ข้อมูล 
 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน จ านวน ร้อยละ 
   วิสาหกจิชุมชนกลุ่มแม่บ้านประมงบ้านเกาะจิก 15 8.93 
   วิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลิตภัณฑ์ประมงบ้านช้างข้าม 15 8.93 
   วิสาหกิจชุมชนกลุ่มกะปิแม่บ้านหนองแหวนนอก 10 5.95 
   วิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน บ้านอ่าวสลัด 20 11.90 
   วิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านคลองสน 15 8.93 
   วิสาหกิจชุมชนวิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านสลักเพชร หมู่ 2 15 8.93 
   กลุ่มเกษตรเพ่ือสุขภาพบ้านปัถวี 24 14.29 
   กลุ่มเกษตรอินทรีย์ ชอง-มู-แฮง 15 8.93 
   ออร์แกนิก ตราด 8 4.76 
   กลุ่มสวนผลไม้อ าไพ 8 4.76 
   เกษตรอินทรีย์พ่ึงตนเองร่วมสมัย 23 13.69 

รวม 168 100.00 
 

จากตาราง 4.2 กลุ่มท่ีให้ข้อมูลในงานวิจัยส่วนใหญ่เป็นกลุ่มเกษตรเพ่ือสุขภาพบ้านปัถวี คิดเป็น
ร้อยละ 14.29 รองลงมาคือกลุ่มเกษตรอินทรีย์พึ่งตนเองร่วมสมัย คิดเป็นร้อยละ 13.69 กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนประมงพ้ืนบ้าน บ้านอ่าวสลัด คิดเป็นร้อยละ 11.90 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านประมงบ้านเกาะจิก 
วิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลิตภณัฑ์ประมงบ้านช้างข้าม วิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านคลองสน วิสาหกิจชุมชน
วิสาหกิจชุมชนกะปิบ้านสลักเพชร หมู่ 2 และกลุ่มกลุ่มเกษตรอินทรีย์ ชอง-มู-แฮง คิดเป็นร้อยละ 8.93 
เท่ากัน กลุ่มออร์แกนิก ตราด และกลุ่มสวนผลไม้อ าไพ คิดเป็นร้อยละ 4.76 เท่ากัน 
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ส่วนที่ 2 กระบวนการจัดการห่วงโซ่อุปทานผลผลิตประมงธรรมชาติและผลผลิตประมงแปรรูป 
           ของกลุ่มวิสาหกิจประมงพ้ืนบ้านและกลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ 

2.1 กลุ่มวิสาหกิจประมงพ้ืนบ้าน 

ตารางท่ี 4.3  ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มวิสาหกิจประมงพ้ืนบ้านที่ให้ข้อมูล 
 

กระบวนการด าเนินงาน/กิจกรรม ของกลุ่ม จ านวน ร้อยละ 
เป็นการท าประมงชายฝั่งที่ยังยืน 73 43.45 
เป็นการแปรรูปผลิตภัณฑ์ประมงท่ีจับมาได้ 61 36.31 
เป็นการอนุรักษ์ป่าชายเลนโดยมีการปลูกป่าชายเลนในพ้ืนที่ 23 13.69 
เป็นการเข้าร่วมโครงการธนาคารปูม้าของศูนย์ฯ 16 9.52 
มีการเก็บขยะในทะเลเพื่อการฟ้ืนฟูระบบนิเวศทางทะเล 18 10.71 

 
 จากตาราง 4.3 กระบวนการด าเนินงาน/กิจกรรม ของกลุ่มวิสาหกิจประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่เป็น

เป็นการท าประมงชายฝั่งที่ยังยืน คิดเป็นร้อยละ 43.45  รองลงมาคือการแปรรูปผลิตภัณฑ์ประมงท่ีจับมา
ได ้ คิดเป็นร้อยละ 36.31 เป็นการอนุรักษ์ป่าชายเลนโดยมีการปลูกป่าชายเลนในพ้ืนที่ คิดเป็นร้อยละ 
13.69 มีด าเนินการเก็บขยะในทะเลเพื่อการฟ้ืนฟูระบบนิเวศทางทะเล คิดเป็นร้อยละ 10.71 และเป็นการ
เข้าร่วมโครงการธนาคารปูม้าของศูนย์ฯ คิดเป็นร้อยละ 9.52 ตามล าดับ 

 
ตารางท่ี 4.4  ข้อมูลประเภทสินค้าหลักที่ท่านจับเพื่อจ าหน่าย 
 

ประเภทสินค้าหลักที่ท่านจับเพื่อจ าหน่าย จ านวน ร้อยละ 
   ปลากุเลา 47 28.0 
   ปลาเก๋า   45 26.8 
   ปลากะพง 45 26.8 
   ปลาอินทรีย์ 44 26.2 
   ปลากระบอก 39 23.2 
   กุ้ง 34 20.2 
   ปูม้า 36 21.4 
   เคย 59 35.1 
   กั้ง 41 24.4 
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ประเภทสินค้าหลักที่ท่านจับเพื่อจ าหน่าย จ านวน ร้อยละ 
   หมึก 41 24.4 
   หอยเฉลียบ 38 22.6 
   หอยนางรม 39 23.2 
   หอยแครง 35 20.8 

 
จากตาราง 4.4 ประเภทสินค้าหลักที่ประมงพ้ืนบ้านจับเพ่ือจ าหน่ายส่วนใหญ่เป็นเคย คิดเป็น 

ร้อยละ 35.1 รองลงมาคือ ปลากุเลาและปลากะพง คิดเป็นร้อยละ 26.8 ปลาอินทรีย์ คิดเป็นร้อยละ 26.2 
หมึกและกั้ง คิดเป็นร้อยละ 24.4 เท่ากัน ปลากระบอกและหอยนางรม คิดเป็นร้อยละ 23.2 เท่ากัน  
หอยเฉลียบ คิดเป็นร้อยละ 22.6 ปูม้า คิดเป็นร้อยละ 21.4 หอยแครง คิดเป็นร้อยละ 20.8 และกุ้ง  
คิดเป็นร้อยละ 20.2 ตามล าดับ 
 
ตารางท่ี 4.5  ข้อมูลปริมาณสัตว์น้ าเฉลี่ยที่จับได้ต่อครั้ง 
 

ปริมาณสัตว์น้ าเฉลี่ยที่จับได้ต่อครั้ง จ านวน ร้อยละ 
   ไม่แน่นอน    34 47.89 
   ต่ ากว่า 5 กิโลกรัม 21 29.58 
   5-10 กิโลกรัม   11 15.49 
   11-15 กิโลกรัม   4 5.63 
   16-20 กิโลกรัม   1 1.41 
   มากกว่า 20 กิโลกรัมขึ้นไป 0 0.00 

รวม 71 100.00 
  

จากตาราง 4.5 ปริมาณสัตว์น้ าเฉลี่ยที่จับได้ต่อครั้งที่ชาวประมงพ้ืนบ้านจับได้ส่วนใหญ่มีปริมาณ
ไม่แน่นอน คิดเป็นร้อยละ 47.89 รองลงมาจับได้ปริมาณต่ ากว่า 5 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 29.58 จับได้
ปริมาณระหว่าง 5-10 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 15.49 จับได้ปริมาณระหว่าง 11-15 กิโลกรัม คิดเป็น 
ร้อยละ 5.63 และจับได้ปริมาณระหว่าง 16-20 กิโลกรัม  คิดเป็นร้อยละ 1.41 ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.6  ข้อมูลปริมาณสินสินค้า/ผลิตภัณฑ์หลักท่ีกลุ่มประมงแปรรูปด าเนินการ 
 

ปริมาณสินสินค้า/ผลิตภัณฑ์หลักท่ีกลุ่มประมงแปรรูป
ด าเนินการ 

จ านวน ร้อยละ 

   กะปิ 24 33.80 
   ปลาเค็ม 20 28.17 
   กุ้งแห้ง 12 16.90 
   อ่ืนๆ 15 21.13 

รวม 71 100.00 
 

จากตาราง 4.6 ปริมาณสินสินค้า/ผลิตภัณฑ์หลักท่ีกลุ่มประมงแปรรูปด าเนินการส่วนใหญ่เป็น
กะปิ คิดเป็นร้อยละ 33.80 รองลงมาปลาเค็ม คิดเป็นร้อยละ 28.17 อ่ืน ๆ คิดเป็นร้อยละ 21.13 และกุ้ง
แห้ง คิดเป็นร้อยละ 16.90 ตามล าดับ 

 
2.2 กลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ 

ตารางท่ี 4.7  ข้อมูลประเภทสินค้า/ผลิตภัณฑ์หลักท่ีกลุ่มด าเนินการเกษตรอินทรีย์ 
 

ประเภทสินค้า/ผลิตภัณฑ์หลักที่กลุ่มด าเนินการเกษตรอินทรีย์ จ านวน ร้อยละ 
   ผลไม ้ 60 84.51 
   ผัก 8 11.27 
   เลี้ยงไก่ไข่อารมณ์ดี 6 8.45 
   ผลไม้และผัก 16 22.54 
   ผลไม้ ผัก และเลี้ยงไกไข่อารมณ์ดี 7 9.86 

รวม 97 100.00 
 
จากตารางที่ 4.7 ประเภทสินค้า/ผลิตภัณฑ์หลักท่ีกลุ่มด าเนินการเกษตรอินทรีย์ส่วนใหญ่เป็นการ

ด าเนินเกษตรปลูกผลไม้ คิดเป็นร้อยละ 84.51 รองลงมาปลูกผลไม้และผัก คิดเป็นร้อยละ 22.54  ปลูกผัก 
คิดเป็นร้อยละ 11.27 ผลไม้ ผัก และเลี้ยงไกไข่อารมณ์ดี คิดเป็นร้อยละ 9.86 และเลี้ยงไก่ไข่อารมณ์ดี  
คิดเป็นร้อยละ 8.45 ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.8  ข้อมูลแหล่งรวบรวมสินค้าเพ่ือจ าหน่ายของกลุ่มวิสาหกิจ 
 

แหล่งรวบรวมสินค้าเพื่อจ าหน่ายของกลุ่มวิสาหกิจ จ านวน ร้อยละ 
   บ้านตนเอง 105 62.50 
   กลุ่มวิสาหกิจ 63 37.50 
   ท่าเทียบเรือ 0 0.00 

รวม 168 100.00 
 
จากตาราง 4.8 แหล่งรวบรวมสินค้าเพ่ือจ าหน่ายของกลุ่มวิสาหกิจส่วนใหญ่ท าการรวบรวม 

สินค้าไว้บ้านตนเอง คิดเป็นร้อยละ 62.50 และเก็บไว้ที่กลุ่มวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 37.50 

ตารางท่ี 4.9 ข้อมูลลักษณะการจ าหน่ายสินค้าของกลุ่ม 
 

ลักษณะการจ าหน่ายสินค้าของกลุ่ม จ านวน ร้อยละ 
   ขายเอง 105 54.76 

   รวมกลุ่มกันขาย 76 45.24 

รวม 168 100.00 
 
จากตาราง 4.9 ลักษณะการจ าหน่ายสินค้าของกลุ่มส่วนใหญ่ท าการขายเอง คิดเป็นร้อยละ 

54.76 และรวมกลุ่มกันขาย คิดเป็นร้อยละ 45.24 

ตารางท่ี 4.10 ข้อมูลการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน 
 

การจ าหน่ายสินค้าในการเชือ่มโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน จ านวน ร้อยละ 
   ตลาดท่องเที่ยวชุมชน 108 64.29 
   โรงแรม 41 24.40 
   รีสอร์ท 37 22.02 
   โฮมสเตย์ 64 38.10 
   ขายให้พ่อค้าคนกลาง 109 64.88 
   บริโภคเอง 155 92.26 
   ศูนย์รวบสินค้าเกษตรอินทรีย์ในโรงพยาบาล 41 24.40 
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จากตารางที่ 4.10 การจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชนส่วนใหญ่จ าหน่าย
สินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชนเป็นการบริโภคเอง คิดเป็นร้อยละ 92.26 รองลงมาขาย
ให้กับพ่อค้าคนกลาง คิดเป็นร้อยละ 64.88 ตลาดท่องเที่ยวชุมชน คิดเป็นร้อยละ 64.29 โฮมสเตย์ คิดเป็น
ร้อยละ 38.10 ศูนย์รวบสินค้าเกษตรอินทรีย์ในโรงพยาบาลและโรงแรม คิดเป็นร้อยละ 24.40 และ
จ าหน่ายให้กับรีสอร์ท คิดเป็นร้อยละ 22.02   ตามล าดับ 

ตารางท่ี 4.11  ข้อมูลเปอร์เซ็นตส์ัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน 
 

ตลาดท่องเที่ยวชุมชน จ านวน ร้อยละ 
   0% 60 35.71 
   10% 14 8.33 
   40% 2 1.19 
   50% 64 38.10 
   60% 13 7.74 
   70% 5 2.98 
   80% 10 5.95 

รวม 168 100.00 
 

จากตาราง 4.11 เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยว
ชุมชนที่ขายให้กับตลาดท่องเที่ยวชุม จ านวน 108 ราย ส่วนใหญ่เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้า
อยู่ 50% คิดเป็นร้อยละ 38.10 รองลงมาคือ 0% คิดเป็นร้อยละ 35.71 สัดส่วน 10% คิดเป็นร้อยละ 
8.33 สัดส่วน 60% คิดเป็นร้อยละ 7.74 สัดส่วน 80% คิดเป็นร้อยละ 5.95 สัดส่วน 70% คิดเป็นร้อยละ 
2.98 และสัดส่วน 40% คิดเป็นร้อยละ 1.19 เท่ากัน ตามล าดับ 

 

ตารางที่ 4.12  ข้อมูลเปอร์เซ็นตส์ัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน 
 

โรงแรม จ านวน ร้อยละ 
   0% 127 75.60 
   5% 41 24.40 

รวม 168 100.00 
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จากตาราง 4.12 เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยว
ชุมชนที่ขายให้กับโรงแรม จ านวน 41 ราย ส่วนใหญ่เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าอยู่ 0%  
คิดเป็นร้อยละ 75.60 และสัดส่วน 5% คิดเป็นร้อยละ 24.40 

ตารางท่ี 4.13  ข้อมูลเปอร์เซ็นตส์ัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน 
 

รีสอร์ท จ านวน ร้อยละ 
   0% 140 83.33 
   5% 20 11.90 
   40% 13 7.74 
   60% 2 1.19 
   70% 2 1.19 

รวม 168 100.00 
 
จากตาราง 4.13 เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยว

ชุมชนที่ขายให้กับรีสอร์ท 37 ราย ส่วนใหญ่เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าอยู่ 0% คิดเป็น 
ร้อยละ 83.33 รองลงมาเป็นสัดส่วนอยู่ที่ 5% คิดเป็นร้อยละ 11.90 สัดส่วนที่ 40% คิดเป็นร้อยละ 7.74 
สัดส่วนที่ 60% และ 70% คิดเป็นร้อยละ 1.19 เท่ากัน ตามล าดับ 

 
ตารางท่ี 4.14  ข้อมูลเปอร์เซ็นตส์ัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน 
 

โฮมสเตย์ จ านวน ร้อยละ 
   0% 104 61.90 
   1% 9 5.36 
   5% 43 25.60 
   10% 12 7.14 

รวม 168 100.00 
 
จากตาราง 4.14 เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยว

ชุมชนที่ขายให้กับโฮมสเตย์ 64 ราย ส่วนใหญ่เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าอยู่ 0% คิดเป็น
ร้อยละ 61.90 รองลงมาเป็นสัดส่วนอยู่ที่ 5% คิดเป็นร้อยละ 25.60 สัดส่วนที่ 10% คิดเป็นร้อยละ 7.74 
สัดส่วนที่ 1% คิดเป็นร้อยละ 5.36  ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.15  ข้อมูลเปอร์เซ็นตส์ัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน 
 

พ่อค้าคนกลาง จ านวน ร้อยละ 
   0% 81 48.21 
   10% 15 8.93 
   50% 24 14.29 
   60% 18 10.71 
   70% 5 2.98 
   80% 25 14.88 

รวม 168 100.00 
 

จากตาราง 4.15 เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยว
ชุมชนที่ขายให้กับตลาดท่องเที่ยวชุม จ านวน 109 ราย ส่วนใหญ่เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้า
อยู่ที่ 0% คิดเป็นร้อยละ 48.21 รองลงมาคือ 80% คิดเป็นร้อยละ 14.88 สัดส่วน 50% คิดเป็นร้อยละ 
14.29 สัดส่วน 60% คิดเป็นร้อยละ 10.71 สัดส่วน 10% คิดเป็นร้อยละ 8.93  และสัดส่วน 70% คิดเป็น
ร้อยละ 2.98 ตามล าดับ 

ตารางท่ี 4.16  ข้อมูลเปอร์เซ็นตส์ัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน 
 

บริโภคเอง จ านวน ร้อยละ 
   0% 13 7.74 
   5% 98 58.33 
   10% 57 33.93 

รวม 168 100.00 
 

จากตาราง 4.16 เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยว
ชุมชนที่บริโภคเอง จ านวน 155 ราย ส่วนใหญ่เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าอยู่ที ่5% คิดเป็น
ร้อยละ 58.33 รองลงมาคือ 10% คิดเป็นร้อยละ 33.93 สัดส่วน 0% คิดเป็นร้อยละ 7.74  ตามล าดับ 

 
 
 
 



96 

 

ตารางท่ี 4.17  ข้อมูลเปอร์เซ็นตส์ัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน 
 

บริโภคเอง จ านวน ร้อยละ 
   0% 127 75.60 
   80% 35 20.83 
   90% 6 3.57 

รวม 168 100.00 
 

จากตาราง 4.17 เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในการเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยว
ชุมชนที่บริโภคเอง จ านวน 41 ราย ส่วนใหญ่เปอร์เซ็นต์สัดส่วนของการจ าหน่ายสินค้าอยู่ที่ 0% คิดเป็น
ร้อยละ 75.60 รองลงมาคือ 80% คิดเป็นร้อยละ 20.83 สัดส่วน 90% คิดเป็นร้อยละ 3.57 ตามล าดับ 
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ส่วนที่ 3 ประเด็นปัญหาที่มีอิทธิพลต่อการจัดการห่างโซ่อุปทานของกลุ่มวิสาหกิจประมงพ้ืนบ้าน 
           และกลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ 
 
ตารางท่ี 4.18  ปัญหาที่มีอิทธิพลต่อการจัดการห่างโซ่อุปทานของกลุ่มวิสาหกิจประมงพ้ืนบ้านและ 
                   กลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ ในภาพรวม 

 

ปัญหาที่มีอิทธิพลต่อการจัดการห่างโซ่อุปทานของกลุ่ม
วิสาหกิจประมงพื้นบ้านและกลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ 

 
ค่าเฉลี่ย 

(X) 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

แปลผล อันดับ 

1) ปัจจัยด้านการเงินหรือเงินทุน กลุ่มที่ระดมทุนจาก
ชุมชนได้เองโดยไม่ต้องกู้หนี้ยืมสิน มีโอกาสในการประสบ
ความส าเร็จมากกว่ากลุ่มที่พ่ึงเงินทุนจากการกู้ยืม 

4.10 .698 มาก 5 

2) ปัจจัยด้านการตลาดส าหรับกลุ่มธุรกิจค้าส่งที่มารับสินค้า
ไปขายต้องมีคู่ค้าที่แน่นอน ส าหรับธุรกิจค้าปลีกที่ไม่มีคู่ค้าที่
แน่นอนต้องมีปริมาณเพียงพอจึงจะประสบผลส าเร็จ 

3.94 0.772 มาก 6 

3) ปัจจัยด้านการผลิต ควรจะมีแหล่งทรัพยากรและวัตถุดิบ
ในชุมชนที่มากพอ จะท าให้ได้เปรียบ มีต้นทุนการผลิตไม่สูง
และมีมาตรฐาน นอกจากนี้ผู้ผลิตต้องมีความช านาญและ
ทักษะที่ดี 

4.63 0.520 มากที่สุด 1 

4) ปัจจัยด้านการบริหารจัดการ ธุรกิจชุมชนส่วนใหญ่
ด าเนินงานในรูปแบบที่ไม่เป็นทางการ ช่วยกันรับผิดชอบไม่
มีค่าตอบแทนตายตัว ทั้งผู้น าและสมาชิกต้องเสียสละ และ
ระบบให้คุณโทษอยู่ที่การต าหนิหรือยกย่องชมเชยของชุมชน 

3.49 .896 มาก 8 

5) ปัจจัยด้านผู้น าชุมชนที่ประสบความส าเร็จส่วนใหญ่มา
จากผู้น าที่ดี ผู้น าต้องเป็นที่ยอมรับจากชาวบ้านจึงจะระดม
ทุนได้ง่าย และธุรกิจวิสาหกิจขยายตัวได้เร็ว 

4.23 .665 มากที่สุด 4 

6) ปัจจัยด้านแรงงาน การมีแรงงานที่เพียงพอและมีทักษะ
ด้านการผลิตที่ดีเป็นปัจจัยส าคัญท่ีท าให้ธุรกิจประสบ
ความส าเร็จ 

2.65 .869 ปานกลาง 9 
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ตารางที่ 4.18  (ต่อ) 

 

ปัญหาที่มีอิทธิพลต่อการจัดการห่างโซ่อุปทานของกลุ่ม
วิสาหกิจประมงพื้นบ้านและกลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ 

 
ค่าเฉลี่ย 

(X) 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

แปลผล อันดับ 

7) ปัจจัยการมีส่วนร่วมของสมาชิก การร่วมกันคิด ท า และ
ตัดสินใจรับผิดชอบ มีผลต่อการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ของ
ธุรกิจ และกลุ่มท่ีประสบความส าเร็จส่วนใหญ่จะเริ่มจาก
กลุ่มวิสาหกิจ 

4.29 .695 มากที่สุด 3 

8) ปัจจัยระเบียบข้อบังคับของกลุ่ม กติกาต่าง ๆ ต้องเริ่ม
จากข้อตกลงของสมาชิกเป็นพ้ืนฐานไม่เช่นนั้น จะเกิดความ
ขัดแย้งกัน 

4.48 .628 มากที่สุด 2 

9) ปัจจัยปฏิสัมพันธ์กับภายนอก ธุรกิจวิสาหกิจชุมชน
จะต้องเรียนรู้และก าหนดท่าทีต่อปฏิสัมพันธ์ภายนอก
หลายๆ ฝ่ายที่เหมาะสมภายใต้การมีผลประโยชน์ร่วมกัน 

3.51 .979 มาก 7 

รวมเฉลี่ย 3.92 .747 มาก  
 

จากตาราง 4.18 ปัญหาที่มีอิทธิพลต่อการจัดการห่างโซ่อุปทานของกลุ่มวิสาหกิจประมงพ้ืนบ้าน
และกลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ พบว่าในภาพรวมมีระดับปัญหาในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.93 
เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าด้านปัจจัยด้านการผลิตควรจะมีแหล่งทรัพยากรและวัตถุดิบในชุมชน 
ที่มากพอที่จะท าให้ได้เปรียบมีต้นทุนการผลิตไม่สูงและมีมาตรฐาน นอกจากนี้ผู้ผลิตต้องมีความช านาญ
และทักษะที่ดี ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.63 รองลงมาคือด้านปัจจัยระเบียบข้อบังคับของกลุ่ม 
กติกาต่าง ๆ ต้องเริ่มจากข้อตกลงของสมาชิกเป็นพ้ืนฐานไม่เช่นนั้น จะเกิดความขัดแย้งกัน  ในระดับมาก
ที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.48 ด้านปัจจัยการมีส่วนร่วมของสมาชิก การร่วมกันคิด ท า และตัดสินใจ
รับผิดชอบ มีผลต่อการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ของธุรกิจ และกลุ่มที่ประสบความส าเร็จส่วนใหญ่จะเริ่ม
จากกลุ่มวิสาหกิจ  ใน ระดั บ ม ากที่ สุ ด  มี ค่ า เฉ ลี่ ย เท่ ากั บ  4 .29  ด้ าน ปั จ จั ย ด้ าน ผู้ น าชุ ม ช น ที่ 
ประสบความส าเร็จส่วนใหญ่มาจากผู้น าที่ดี ผู้น าต้องเป็นที่ยอมรับจากชาวบ้านจึงจะระดมทุนได้ง่าย และ
ธุรกิจวิสาหกิจขยายตัวได้เร็วในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.23 ด้านปัจจัยด้านการเงินหรือเงินทุน 
กลุ่มที่ระดมทุนจากชุมชนได้เองโดยไม่ต้องกู้หนี้ยืมสินมีโอกาสในการประสบความส าเร็จมากกว่ากลุ่มที่พ่ึง
เงินทุนจากการกู้ยืม ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10 ด้านปัจจัยด้านการตลาดส าหรับกลุ่มธุรกิจค้าส่ง
ที่มารับสินค้าไปขายต้องมีคู่ค้าท่ีแน่นอน ส าหรับธุรกิจค้าปลีกที่ไม่มีคู่ค้าที่แน่นอนต้องมีปริมาณเพียงพอจึง
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จะประสบผลส าเร็จ ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.94 ด้านปัจจัยปฏิสัมพันธ์กับภายนอก ธุรกิจ
วิสาหกิจชุมชนจะต้องเรียนรู้และก าหนดท่าทีต่อปฏิสัมพันธ์ภายนอกหลาย ๆ ฝ่ายที่เหมาะสมภายใต้การมี
ผลประโยชน์ร่วมกัน ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.51 ด้านปัจจัยด้านการบริหารจัดการ ธุรกิจชุมชน
ส่วนใหญ่ด าเนินงานในรูปแบบที่ไม่เป็นทางการ ช่วยกันรับผิดชอบไม่มีค่าตอบแทนตายตัว ทั้งผู้น าและ
สมาชิกต้องเสียสละ และระบบให้คุณโทษอยู่ที่การต าหนิหรือยกย่องชมเชยของชุมชน ในระดับมาก  
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.49 และด้านปัจจัยด้านแรงงาน การมีแรงงานที่เพียงพอและมีทักษะด้านการผลิตที่ดี
เป็นปัจจัยส าคัญท่ีท าให้ธุรกิจประสบความส าเร็จ ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.65  
 
 
ส่วนที ่4 การสร้างมูลค่าผลผลิต ลดความสูญเสีย และลดต้นทุน
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ส่วนที่ 4 การสร้างมูลค่าผลผลิต ลดความสูญเสีย และลดต้นทุน 

ตารางท่ี 4.19  กิจกรรมด้านการเพ่ิมมูลค่าผลผลิต และด้านการลดความสูญเสียหรือลดต้นทุน สู่การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน 
                   (ตลาดท่องเที่ยวชุมชน  โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์) ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐานรากที่ม่ันคง 
 

กิจกรรมด้านการเพิ่มมูลค่าผลผลิต และ
ด้านการลดความสูญเสียหรือลดต้นทุน

เกษตรกรของกลุ่มวิสาหกิจ 

การด าเนินการกิจกรรมในรอบ 1 ป ี
ที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการของกลุ่ม 

กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคต 

การเพิ่มมูลค่า 
การลดความสูญเสีย/ลด

ต้นทุน 
การเพิ่มมูลค่า การลดความสูญเสีย/

ลดต้นทุน 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
ปรับวิธีการท า/เปลีย่นพนัธุ์/คัดเลือก
วัตถุดิบ 

91 54.17 77 45.83 
64 38.09 104 61.91 

ปรับปรุงทรัพยากรธรรมชาติ/คณุภาพดิน/
น้ า/วัตถุดบิก่อนน ามาใชท้ าการผลิตของ
กลุ่ม 

84 50.00 84 50.00 

 
84 

 
50.00 

 
84 

 
50.00 

ปรับระบบการท าประมง/การแปรรูป
อาหาร/การให้น้ า/ชลประทาน ภายใน
กลุ่มวิสาหกิจ 

118 70.24 50 29.76 71 42.26 97 57.74 

ใช้วัตถุดิบคุณภาพดีมาท าการแปรรูปเป็น
อาหาร 

20 11.90 148 88.10 
10 5.95 158 94.05 

จัดระบบการป้องกันและแก้ปัญหาเร่ือง
การด าเนินงานของกลุ่มเกี่ยวกับ
กระบวนการท าอาหารและการแปรรูป
เป็นสินคา้ที่สง่ผลดีต่อผู้บริโภค 

75 44.64 93 55.36 25 14.88 143 85.12 
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กิจกรรมด้านการเพิ่มมูลค่าผลผลิต และ
ด้านการลดความสูญเสียหรือลดต้นทุน

เกษตรกรของกลุ่มวิสาหกิจ 

การด าเนินการกิจกรรมในรอบ 1 ป ี
ที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการของกลุ่ม 

กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคต 

การเพิ่มมูลค่า 
การลดความสูญเสีย/ลด

ต้นทุน 
การเพิ่มมูลค่า การลดความสูญเสีย/

ลดต้นทุน 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
ปรับปรุงวิธีการจับ คัดแยก รวบรวม การ
ถนอมอาหาร การปรุงและการแปรรูป ให้
เป็นมาตรฐานการท างานของกลุม่(ประมง 
ผลไม้ ผัก ไข่ไก่อารมณ์ดี) 

28 16.67 140 83.33 11 6.55 157 93.45 

การคัดเกรดสินค้าประเภท อาหารทะเล 
อาหารแปรรูปจากอาหารทะเล ผัก ผลไม้ 
ไข่ไก่อารมณ์ด ี

58 34.52 110 65.48 23 13.69 145 86.31 

เปลี่ยนแนวทางการผลิตเป็นประมง
อินทรีย์ เกษตรอินทรีย์ และการแปรรูป
อาหารเพื่อสุขภาพให้กับผู้บริโภค 

85 50.59 83 49.41 81 48.21 87 51.79 

ท าประมง/ท าการแปรรูปอาหาร/ท า
ฟาร์ม/สวน ผลิตเพื่อส่งขายตลาดชุมชน  
รีสอร์ท โฮมสเตย์ โรงแรมหรือ ตลาดบน 

83 49.40 85 50.60 25 14.88 143 85.12 
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จากตาราง 4.19 กิจกรรมด้านการเพ่ิมมูลค่าผลผลิต และด้านการลดความสูญเสียหรือ
ลดต้นทุนเกษตรกรของกลุ่มวิสาหกิจ 

ด้านปรับวิธีการท า/เปลี่ยนพันธุ์/คัดเลือกวัตถุดิบ กิจกรรมของกลุ่มในรอบ 1 ปีที่
ผ่านมาท่ีไม่ได้ด าเนินการด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 54.17 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน  
คิดเป็นร้อยละ 45.83  กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคตด้านการเพิ่มมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 38.09 ด้านการลด
ความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 61.91 

ด้านปรับปรุงทรัพยากรธรรมชาติ/คุณภาพดิน/น้ า/วัตถุดิบ  กิจกรรมของกลุ่มใน
รอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 50.00 ด้านการลดความสูญเสีย/ลด
ต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 50.00  กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคตด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 50.00  
ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 50.00 

ด้านปรับระบบการท าประมง/การแปรรูปอาหาร/การให้น้ า/ชลประทานภายใน
กลุ่มวิสาหกิจกิจกรรมของกลุ่มในรอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการด้านการเพ่ิมมูลค่า  คิดเป็นร้อยละ 
70.24 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 29.76 กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคตด้านการ
เพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 42.26 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 57.74 

ด้านใช้วัตถุดิบคุณภาพดีมาท าการแปรรูปเป็นอาหารกลุ่มวิสาหกิจ  กิจกรรมของ
กลุ่มในรอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 11.90 ด้านการลดความ
สูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 88.10  กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคตด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 
5.95 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 94.05 

ด้านการจัดระบบการป้องกันและแก้ปัญหาเรื่องการด าเนินงานของกลุ่มเกี่ยวกับ
กระบวนการท าอาหารและการแปรรูปเป็นสินค้าที่ส่งผลดีต่อผู้บริโภคกลุ่มวิสาหกิจ   กิจกรรมของกลุ่ม 
ในรอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการด้านการเพ่ิมมูลค่า  คิดเป็นร้อยละ 44.64 ด้านการลดความ
สูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 55.36 กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคตด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 
14.88 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 85.12 

ด้านการปรับปรุงวิธีการจับ คัดแยก รวบรวม การถนอมอาหาร การปรุงและ 
การแปรรูป ให้เป็นมาตรฐานการท างานของกลุ่ม(ประมง ผลไม้ ผัก ไข่ไก่อารมณ์ดี)  กิจกรรมของกลุ่มใน
รอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการด้านการเพิ่มมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 16.67 ด้านการลดความสูญเสีย/ลด
ต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 83.33 กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคตด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 6.55  
ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 93.45 

ด้านการคัดเกรดสินค้าประเภท อาหารทะเล อาหารแปรรูปจากอาหารทะเล ผัก 
ผลไม้ ไข่ไก่อารมณ์ดีของกลุ่มวิสาหกิจ  กิจกรรมของกลุ่มในรอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการ 
ด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 34.52 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 65.48 
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กิ จ ก ร รม ที่ คิ ด จ ะท า ใน อ น าค ต ด้ า น ก า ร เพ่ิ ม มู ล ค่ า  คิ ด เป็ น ร้ อ ย ล ะ  13.69 ด้ า น ก ารล ด 
ความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 86.31 

ด้านการเปลี่ยนแนวทางการผลิตเป็นประมงอินทรีย์  เกษตรอินทรีย์  และ 
การแปรรูปอาหารเพ่ือสุขภาพให้กับผู้บริโภคกิจกรรมของกลุ่มในรอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการด้าน
การเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 50.59 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ  49.41 กิจกรรม
ที่คิดจะท าในอนาคตด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 48.21 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็น
ร้อยละ 51.79 

ด้านการท าประมง/ท าการแปรรูปอาหาร/ท าฟาร์ม/สวน ผลิตเพ่ือส่งขายตลาด
ชุมชน รีสอร์ท โฮมสเตย์ โรงแรมหรือ ตลาดบน กิจกรรมของกลุ่มในรอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการ
ด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 49.40 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 50.60 
กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคตด้านการเพิ่มมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 14.88 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน 
คิดเป็นร้อยละ 85.12 
 



104 

 

ตารางท่ี 4.20  กิจกรรมด้านการเพ่ิมมูลค่าผลผลิต และด้านการลดความสูญเสียหรือลดต้นทุน สู่การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน 
                   (ตลาดท่องเที่ยวชุมชน  โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์) ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐานรากที่ม่ันคง 
 
 

กิจกรรมด้านการเพิ่มมูลค่าผลผลิต 
และด้านการลดความสูญเสียหรือลด
ต้นทุนเกษตรกรของพ่อค้าคนกลาง/ 
ผู้รวบรวมผลผลิต สู่ตลาดท่องเที่ยว
ชุมชน  โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์) 

การด าเนินการกิจกรรมในรอบ 1 ป ี
ที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการของกลุ่ม 

กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคต 

การเพิ่มมูลค่า 
การลดความสูญเสีย/

ลดต้นทุน 
การเพิ่มมูลค่า การลดความสูญเสีย/

ลดต้นทุน 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
การเลือกซื้อวัตถุดิบ/สินค้าที่มีคุณภาพ 
ในการน ามาขาย การแปรรูปเป็นอาหาร 
ที่มีคุณค่าต่อผู้บริโภค 

20 11.90 148 88.10 45 26.78 123 73.22 

มีการท าสัญญาคู่ค้า ผู้ขายวัตถุดิบ 
พ่อค้าขายส่ง ตัวแทนขาย รวมไปถึง
ผู้บริโภคคนสุดท้าย 

85 50.59 83 49.41 28 16.67 140 83.33 

การวางแผนซื้อ-ขาย อาหารทะเล 
อาหารทะเลแปรรูป ผลไม้ ผัก ไข่ไก่
อารมณ์ดี ล่วงหน้า 

20 11.90 148 88.10 23 13.69 145 86.31 

มีการก าหนดประเภทวัตถุดิบ อาหาร
ทะเลสด ผัก ผลไม้ ไข่ไก่อารมณ์ดี ไว้
ล่วงหน้า 

66 39.28 102 60.72 67 39.88 101 60.12 

การสร้างตราสินค้าของกลุ่มท่ีเป็น
อาหารทะเลสด อาหารทะเลแปรรูป ผัก 
ผลไม้ ไข่ไก่อารมณ์ดี 

90 53.57 78 46.43 86 51.19 82 48.81 
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กิจกรรมด้านการเพิ่มมูลค่าผลผลิต 
และด้านการลดความสูญเสียหรือลด
ต้นทุนเกษตรกรของพ่อค้าคนกลาง/ 
ผู้รวบรวมผลผลิต สู่ตลาดท่องเที่ยว
ชุมชน  โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์) 

การด าเนินการกิจกรรมในรอบ 1 ป ี
ที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการของกลุ่ม 

กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคต 

การเพิ่มมูลค่า 
การลดความสูญเสีย/

ลดต้นทุน 
การเพิ่มมูลค่า การลดความสูญเสีย/

ลดต้นทุน 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
มีการปรับแต่งสินค้า/บรรจุหีบห่อของ
กลุ่มท่ีเป็นอาหารทะเลสด อาหารทะเล
แปรรูป ผัก ผลไม้ ไข่ไก่อารมณ์ดี 

86 51.19 82 48.81 48 28.57 120 71.43 
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จากตาราง 4.20 กิจกรรมด้านการเพ่ิมมูลค่าผลผลิต และด้านการลดความสูญเสียหรือ
ลดต้นทุนเกษตรกรของพ่อค้าคนกลาง/ผู้รวบรวมผลผลิต สู่ตลาดท่องเที่ยวชุมชน โรงแรม รีสอร์ท  
โฮมสเตย์) 

ด้านการเลือกซื้อวัตถุดิบ/สินค้าที่มีคุณภาพ ในการน ามาขาย การแปรรูปเป็น
อาหาร ที่มีคุณค่าต่อผู้บริโภคการด าเนินการกิจกรรมในรอบ 1 ปี ที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการของกลุ่มด้าน
การเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 11.90 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ  88.10 กิจกรรม
ที่คิดจะท าในอนาคตด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 26.78 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็น
ร้อยละ 73.22 

ด้านมีการท าสัญญาคู่ค้า ผู้ขายวัตถุดิบ พ่อค้าขายส่ง ตัวแทนขาย รวมไปถึง
ผู้บริโภคคนสุดท้าย การวางแผนซื้อ-ขาย อาหารทะเล อาหารทะเลแปรรูป ผลไม้ ผัก ไข่ไก่อารมณ์ดี 
ล่วงหน้ากลุ่มวิสาหกิจการด าเนินการกิจกรรมในรอบ 1 ปี ที่ผ่านมาท่ีไม่ได้ด าเนินการของกลุ่มด้านการเพิ่ม
มูลค่า คิดเป็นร้อยละ 50.59 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ  49.41 กิจกรรมที่คิดจะ
ท าในอนาคตด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 16.67 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 
83.33 

ด้านมีการวางแผนซื้อ-ขาย อาหารทะเล อาหารทะเลแปรรูป ผลไม้ ผัก ไข่ไก่
อารมณ์ดี ล่วงหน้า  การด าเนินการกิจกรรมในรอบ 1 ปี ที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการของกลุ่มด้านการเพ่ิม
มูลค่า คิดเป็นร้อยละ 11.90 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ  88.10  กิจกรรมที่คิดจะ
ท าในอนาคตด้านการเพิ่มมูลค่า  คิดเป็นร้อยละ 13.69 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 
86.31 

ด้านมีการก าหนดประเภทวัตถุดิบ อาหารทะเลสด ผัก ผลไม้ ไข่ไก่อารมณ์ดี  
ไว้ล่วงหน้า  การด าเนินการกิจกรรมในรอบ 1 ปี ที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการของกลุ่มด้านการเพ่ิมมูลค่า  
คิดเป็นร้อยละ 39.28 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ  60.72  กิจกรรมที่คิดจะท าใน
อนาคตด้านการเพ่ิมมูลค่า  คิดเป็นร้อยละ 39.88 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 
60.12 

ด้านการสร้างตราสินค้าของกลุ่มที่เป็นอาหารทะเลสด อาหารทะเลแปรรูป ผัก 
ผลไม้ ไข่ไก่อารมณ์ดี  การด าเนินการกิจกรรมในรอบ 1 ปี ที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการของกลุ่มด้านการ
เพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 53.57 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ  46.43 กิจกรรมที่คิด
จะท าในอนาคตด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 51.19 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อย
ละ 48.81 

ด้านมีการปรับแต่งสินค้า/บรรจุหีบห่อของกลุ่มที่เป็นอาหารทะเลสด อาหาร
ทะเลแปรรูป ผัก ผลไม้ ไข่ไก่อารมณ์ดีการด าเนินการกิจกรรมในรอบ 1 ปี ที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการของ
กลุ่มด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 51.19 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ  48.81 
กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคตด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 28.57 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน 
คิดเป็นร้อยละ 71.43 
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ตารางท่ี 4.21  กิจกรรมด้านการเพ่ิมมูลค่าผลผลิต และด้านการลดความสูญเสียหรือลดต้นทุน สู่การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน 
                   (ตลาดท่องเที่ยวชุมชน  โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์) ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐานรากที่ม่ันคง 
 
 

กิจกรรมด้านการเพิ่มมูลค่าผลผลิต 
และด้านการลดความสูญเสียหรือลด

ต้นทุนเกษตรกรของการแปรรูป 

ได้ด าเนินการกิจกรรมท่ีท ามาแล้วในรอบ 1 ปี 
ที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการ 

กิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคต 

การเพิ่มมูลค่า 
การลดความสูญเสีย/

ลดต้นทุน 
การเพิ่มมูลค่า การลดความสูญเสีย/

ลดต้นทุน 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
ส่งเสริมให้สมาชิก/เกษตรกร ใช้วัตถุดิบ/
พันธุ์ดี เพื่อท าการแปรรูปเปน็อาหารของ
กลุ่มวิสาหกิจ 

84 50.00 84 50.00 104 61.90 64 38.10 

ส่งเสริมให้สมาชิก/เกษตรกร ปรับปรุง
คุณภาพการผลิตเพื่อท าการแปรรูปเป็น
อาหารของกลุ่มวิสาหกิจ 

44 26.19 124 73.81 15 8.93 153 91.07 

แนะน าให้สมาชิก/เกษตรกรใชป้ัจจัยการ
ผลิตที่มีคุณภาพเพื่อท าการแปรรูปเป็น
อาหารของกลุ่มวิสาหกิจ 

48 28.57 102 71.43 64 38.09 104 61.91 

ก าหนดเกรดวัตถุดิบ/สินคา้ ที่จะแปรรูป
เป็นอาหารของกลุ่มวิสาหกิจ 

62 36.90 106 63.10 16 9.52 152 90.48 

ท าการผลติสินคา้ชนิดใหม่/สร้างตราสินคา้
ของกลุ่ม 

68 40.48 100 59.52 42 25.00 126 75.00 
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จากตาราง 4.21 กิจกรรมด้านการเพ่ิมมูลค่าผลผลิต และด้านการลดความสูญเสียหรือลดต้นทุน
เกษตรกรของกิจกรรมด้านการเพิ่มมูลค่าผลผลิต และด้านการลดความสูญเสียหรือลดต้นทุนเกษตรกรของ
การแปรรูป 

ด้านการส่งเสริมให้สมาชิก/เกษตรกร ใช้วัตถุดิบ/พันธุ์ดี เพ่ือท าการแปรรูปเป็นอาหาร
ของกลุ่มวิสาหกิจกลุ่มวิสาหกิจได้ด าเนินการกิจกรรมที่ท ามาแล้วในรอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการ
ด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 50.00 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 50.00  
ได้ด าเนินการกิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคตด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 61.90 ด้านการลดความ
สูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 38.10 

ด้านการส่งเสริมให้สมาชิก/เกษตรกร ปรับปรุงคุณภาพการผลิตเพื่อท าการแปรรูปเป็น
อาหารของกลุ่มวิสาหกิจ กลุ่มวิสาหกิจได้ด าเนินการกิจกรรมที่ท ามาแล้วในรอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้
ด าเนินการด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 26.19 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 
73.81 ได้ด าเนินการกิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคต ด้านการเพิ่มมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 8.93 ด้านการลด
ความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 91.07 

ด้านการแนะน าให้สมาชิก/เกษตรกรใช้ปัจจัยการผลิตที่มีคุณภาพเพ่ือท าการแปรรูปเป็น
อาหารของกลุ่มวิสาหกิจกลุ่มวิสาหกิจได้ด าเนินการกิจกรรมที่ท ามาแล้วในรอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้
ด าเนินการด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 28.57 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 
71.43 ได้ด าเนินการกิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคต ด้านการเพิ่มมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 38.09 ด้านการลด
ความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 61.91 

ด้านก าหนดเกรดวัตถุดิบ/สินค้า ที่จะแปรรูปเป็นอาหารของกลุ่มวิสาหกิจ  กลุ่มวิสาหกิจ
ได้ด าเนินการกิจกรรมที่ท ามาแล้วในรอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 
63.10 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 36.90 ได้ด าเนินการกิจกรรมที่คิดจะท าใน
อนาคต ด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 9.52 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 90.48 

ด้านการท าการผลิตสินค้าชนิดใหม่/สร้างตราสินค้าของกลุ่ม กลุ่มวิสาหกิจได้ด าเนินการ
กิจกรรมที่ท ามาแล้วในรอบ 1 ปีที่ผ่านมาที่ไม่ได้ด าเนินการด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 40.48  
ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 59.52 ได้ด าเนินการกิจกรรมที่คิดจะท าในอนาคต  
ด้านการเพ่ิมมูลค่า คิดเป็นร้อยละ 25.00 ด้านการลดความสูญเสีย/ลดต้นทุน คิดเป็นร้อยละ 75.00 
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ส่วนที่ 5 : การเปรียบเทียบข้ามกลุ่มผู้ผลิต/ผู้ค้าในห่วงโซ่กลุ่มวิสาหกิจดั้งเดิม  
ตารางที่ 4.22  การเปรียบเทียบศักยภาพของท่านกับผู้ผลิต/ผู้ค้าในห่วงโซ่กลุ่มวิสาหกิจดั้งเดิม  
                   ของกลุ่มวิสาหกิจประมงพ้ืนบ้านและกลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ ในภาพรวม 

 

ศักยภาพของกลุ่มวิสาหกิจกับ 
ผู้ผลิต/ผู้ค้า 

 
ค่าเฉลี่ย 

(X) 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

แปลผล อันดับ 

ศักยภาพทางเทคนิคในการเพิ่มมูลค่า 

ความสามารถในการเพิ่มมูลค่า/และคุณภาพ ของสนิค้า ผลไม้ 
ผัก อาหารและการแปรรูปเปน็อาหาร 

4.15 .789 
กลุ่ม 
ดีกว่า 

1 

ความสามารถในแนะน าตราสนิค้า/สินคา้ชนิดใหม่ออกสู่ตลาด/
หาตลาดใหม่ ของผัก ผลไม้ ไข่ไก่อารมณ์ดีและอาหารที่กลุ่มท า 

3.82 .989 
กลุ่ม 
ดีกว่า 

2 

รวม 
3.99 .889 

กลุ่ม 
ดีกว่า 

1 

ศักยภาพการลดต้นทุน และลดความสูญเสียของสินค้าและอาหารแปรรูป 

การลดความสูญเสยีในกระบวนการผลิต/การค้าของสนิค้ากลุ่ม 
3.30 .747 

กลุ่ม 
ดีกว่า 

1 

การลดต้นทนุในกระบวนการผลติ/การค้าของสินคา้ของกลุ่ม 2.58 .800 เท่ากัน 2 
รวม 2.94 .773 เท่ากัน 4 

ความสามารถในพัฒนาสินค้าใหม่เพื่อเพ่ิมมูลค้าให้กับกลุ่ม 

การแบ่งปนัแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารระหว่างสมาชิกกลุ่ม 
ระหว่างกลุ่ม หน่วยงานภาครัฐ ตลอดจนผู้ขายวัตถุดิบและ
ผู้บริโภค 

3.71 .743 
กลุ่ม 
ดีกว่า 

1 

การลงทุนในบริการ/โครงสร้างพื้นฐานที่เปน็ 
3.64 .768 

กลุ่ม 
ดีกว่า 

2 

ประโยชน์ เชน่รถ สถานที่เก็บถนอมอาหาร ห้องอบ 2.10 .731 กลุ่มแย่กว่า 4 
การมีการมอบหมายให้สมาชิกสง่เสริมให้ค าแนะน าในตัวสนิค้า
ของกลุ่มอย่างเป็นทางการ 

2.48 1.003 กลุ่มแย่กว่า 3 

รวม 
2.98 .811 

กลุ่มแย่
กว่า 

3 
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ตารางที่ 4.22  (ต่อ) 
 

ประเด็นปญัหาด้าน 

 
ค่าเฉลี่ย 

(X) 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

แปลผล อันดับ 

ด้านประสิทธิภาพด้านการตลาด 

การลดความแปรปรวนของราคาสินคา้ของกลุ่มวิสาหกิจ 2.60 .768 กลุ่มแย่กว่า 3 
ความสม่ าเสมอของปริมาณสินคา้ที่ผลติ/ขาย 2.43 .907 กลุ่มแย่กว่า 4 
การสร้างบรรจุภัณฑ์ หรือหีบห่อสินค้าที่โดดเด่นให้กับลูกค้า 

3.84 .695 
กลุ่ม 
ดีกว่า 

1 

การขนส่งและการส่งมอบสินค้า รวดเร็ว ถูกต้องแม่นย า 
3.65 .629 

กลุ่ม 
ดีกว่า 

2 

รวม 3.13 .749 เท่ากัน 2 
ด้านแหล่งเงินทุน 

การเข้าถึงแหล่งเงินทุนจากสถาบันการเงิน 2.15 .916 กลุ่มแย่กว่า 2 
การระดมทุนจากหุ้นส่วนจากสมาชิกกลุ่ม 3.07 .986 เท่ากัน 1 
การได้รับเงินทนุจากโครงการของหน่วยงานภาครัฐเข้ามา
สนับสนนุกลุ่มวิสาหกิจ 

1.79 .803 
กลุ่มแย่ 
กว่ามาก 

3 

รวม 
2.34 .901 

กลุ่มแย่
กว่า 

5 

 
จากตาราง 4.22 การเปรียบเทียบศักยภาพของกลุ่มวิสาหกิจกับผู้ผลิต/ผู้ค้าในห่วงโซ่อุปทาน 

กลุ่มวิสาหกิจดั้งเดิม ในด้านศักยภาพทางเทคนิคในการเพ่ิมมูลค่า ศักยภาพการลดต้นทุน และลดความ
สูญเสียของสินค้าและอาหารแปรรูป  ความสามารถในพัฒนาสินค้าใหม่เพ่ือเพ่ิมมูลค้าให้กับกลุ่ม  
ด้านประสิทธิภาพด้านการตลาด และด้านแหล่งเงินทุน ในภาพรวมพบว่า  

ศักยภาพทางเทคนิคในการเพ่ิมมูลค่าในภาพรวมกลุ่มวิสาหกิจท าได้ในระดับดีกว่า โดยมี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.99 ส่วนรายด้านพบว่าความสามารถในการเพ่ิมมูลค่า/และคุณภาพ ของสินค้า ผลไม้ ผัก 
อาหารและการแปรรูปเป็นอาหาร อยู่ในระดับกลุ่มท าได้ดีกว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.15 และด้านการลด
ต้นทุนในกระบวนการผลิต/การค้าของสินค้าของกลุ่มความสามารถในแนะน าตราสินค้า/สินค้าชนิดใหม่
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ออกสู่ตลาด/หาตลาดใหม่ ของผัก ผลไม้ ไข่ไก่อารมณ์ดีและอาหารที่กลุ่มท า อยู่ในระดับกลุ่มท าได้ดีกว่า 
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.82 

ศักยภาพการลดต้นทุน และลดความสูญเสียของสินค้าและอาหารแปรรูปในภาพรวมกลุ่ม
วิสาหกิจท าได้ในระดับเท่ากัน โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.94 ส่วนรายด้านพบว่าด้านการลดความสูญเสียใน
กระบวนการผลิต/การค้าของสินค้ากลุ่ม กลุ่มท าได้ในระดับดีกว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.30 และด้านการลด
ต้นทุนในกระบวนการผลิต/การค้าของสินค้าของกลุ่ม กลุ่มท าได้ในระดับเท่ากัน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.58 

ความสามารถในพัฒนาสินค้าใหม่เพ่ือเพ่ิมมูลค้าให้กับกลุ่ม กลุ่มท าได้ในระดับแย่กว่า  
โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.98 ส่วนรายด้านพบว่า การแบ่งปันแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารระหว่างสมาชิกกลุ่ม 
ระหว่างกลุ่ม หน่วยงานภาครัฐ ตลอดจนผู้ขายวัตถุดิบและผู้บริโภค กลุ่มท าได้ในระดับดีกว่า มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.71  รองลงมาคือการลงทุนในบริการ/โครงสร้างพ้ืนฐานที่เป็น กลุ่มท าได้ ในระดับดีกว่า  
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.64 การมีการมอบหมายให้สมาชิกส่งเสริมให้ค าแนะน าในตัวสินค้าของกลุ่มอย่างเป็น
ทางการ กลุ่มท าได้ในระดับแย่กว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.48 และประโยชน์ เช่นรถ สถานที่เก็บถนอมอาหาร 
ห้องอบ  กลุ่มท าได้ในระดับแย่กว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.10 

ด้านประสิทธิภาพด้านการตลาดในภาพรวมกลุ่มท าได้ในระดับเท่ากัน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.13 ส่วนในรายด้านพบว่า การสร้างบรรจุภัณฑ์ หรือหีบห่อสินค้าที่โดดเด่นให้กับลูกค้า กลุ่มท าได้ใน
ระดับดีกว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.84 รองลงมาคือการขนส่งและการส่งมอบสินค้า รวดเร็ว ถูกต้องแม่นย า 
กลุ่มท าได้ในระดับดีกว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.65 การลดความแปรปรวนของราคาสินค้าของกลุ่มวิสาหกิจ 
กลุ่มท าได้ในระดับแย่กว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.60 และความสม่ าเสมอของปริมาณสินค้าที่ผลิต/ขาย  
กลุ่มท าได้ในระดับเท่ากัน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.13 

ด้านแหล่งเงินทุน ในภาพรวมกลุ่มท าได้ในระดับแย่กว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.34 ส่วนในราย
ด้านพบว่า การระดมทุนจากหุ้นส่วนจากสมาชิกกลุ่ม กลุ่มท าได้ในระดับเท่ากัน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.07 
การเข้าถึงแหล่งเงินทุนจากสถาบันการเงิน กลุ่มท าได้ในระดับแย่กว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากั บ 2.15 และ 
การได้รับเงินทุนจากโครงการของหน่วยงานภาครัฐเข้ามาสนับสนุนกลุ่มวิสาหกิจ กลุ่มท าได้ในระดับแย่
กว่ามาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.79 
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ส่วนที่ 6  การพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร การแปรรูป การถนอมอาหาร  
            การลดการสูญ เสีย สร้างวัฒนธรรมท้องถิ่นด้านธุรกิจท่องเที่ ยวชุมชน  
            เพ่ือยกระดับเป็นแหล่งการท่องเที่ยวและอาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัด 
            จันทบุรีและจังหวัดตราด 

       
คณะผู้วิจัยด าเนินการจัดโครงการสัมมนาเชิงปฏิบัติการโดยได้เชิญผู้เชี่ยวชาญที่เป็นนัก

โภชนาการ จ านวน  3 ท่าน   โดยคณะผู้วิจัยได้เสนอประเด็นการพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร 
การแปรรูป การถนอมอาหาร การลดการสูญเสีย การท าอาหารทะเลออร์แกนิก (Organic Seafood) เพ่ือ
สุขภาพ  ดังภาพที่ 4.28   
 

 

 

 
ภาพที่ 4.28  การสัมมนาพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร 
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ภาพที่ 4.29  การสาธิตการปรุง การถนอมอาหาร การลดความสูญเสียและการสร้างนวัตกรรมอาหาร 

 

  

  
 
ภาพที่ 4.30  นวัตกรรมอาหารพร้อมรับประทานในโครงการสัมมนา 
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โครงการสัมมนาการพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร การแปรรูป การถนอมอาหาร  
การลดการสูญเสีย การสร้างนวัตกรรมท้องถิ่นด้านธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน เพื่อยกระดับเป็นแหล่ง 

การท่องเที่ยว และอาหารกลุ่มวิสาหกกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด 

************************ 

1.ชื่อโครงการ การพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร การแปรรูป การถนอมอาหาร การลดการ
สูญเสีย การสร้างนวัตกรรมท้องถิ่นด้านธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน เพื่อยกระดับเป็นแหล่งการท่องเที่ยวและ
อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรีและตราด 

2.หน่วยงานที่รับผิดชอบ : แผนงานวิจัยการศึกษาแนวทางการจัดการห่วงโซ่อุปทานและโลจิสติกส์ของ
สินค้าเกษตรและประมงอินทรีย์ เชื่อมโยงการท่องเที่ยวเส้นทางอัญมณีและการท่องเที่ยวเชิงเกษตร   
บนพื้นฐานการพึ่งพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด. 

3.ที่มาความส าคัญ/ประเด็นปัญหา/หลักการและเหตุผล 

การถนอมอาหาร หมายถึง การเก็บรักษาอาหารโดยวิธีต่างๆ ให้อยู่ในสภาพที่  ใกล้เคียงกับของ
สดมากที่สุดสามารถเก็บรักษาอาหารได้นานขึ้น โดยสูญเสียคุณภาพ  และคุณค่าทางโภชนาการน้อยที่
สุดแต่ยังคงคุณลักษณะทางคุณภาพซึ่งเป็นที่ต้องการ ของผู้บริโภค การแปรรูปอาหาร หมายถึง การน า
อาหารมาผ่านกระบวนการต่างๆ เพ่ือให้ได้ ผลิตภัณฑ์อาหารที่ปรุงส าเร็จ สามารถบริโภคได้มีลักษณะตาม
ต้องการ มีคุณภาพ เป็นที่ยอมรับของผู้บริโภค บริโภคได้อย่างปลอดภัยและอาจช่วยให้สามารถเก็บรักษา 
อาหารไว้ได้ระยะหนึ่งด้วย  

การถนอมและแปรรูปอาหารมีความหมายใกล้เคียงกันมากโดยการถนอม  อาหารจะให้
ความส าคัญกับการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ให้ได้นาน ในขณะที่การแปรรูป อาหารจะให้ความส าคัญกับการท า
ผลิตภัณฑ์ให้มีคุณลักษณะตามที่ผู้บริโภคต้องการ มีคุณภาพเป็นที่ยอมรับ ซึ่งอายุการเก็บจะยาวนาน
หรือไม่ขึ้นอยู่กับความต้องการของ ผู้บริโภค แต่โดยส่วนใหญ่แล้วการแปรรูปอาหารจะมีผลในการยืดอายุ
การเก็บหรือ ถนอมอาหารด้วยเช่นกัน การถนอมและแปรรูปอาหารจึงมีความส าคัญ คือ เป็นการก าจัด 
ยับยั้ง หรือ ท าลายจุลินทรีย์ที่ท าให้เกิดโรคที่ปนเปื้อนมาในอาหารและจุลินทรีย์ที่ท าให้อาหาร  เสื่อมเสีย 
ท าลายสารพิษต่างๆ จึงท าให้อาหารสามารถเก็บรักษาได้นานยิ่งขึ้น  ลดปัญหาผลผลิตล้นตลาด ลดการ
ขาดแคลนอาหาร มีอาหารบริโภคนอกฤดูกาล สะดวกในการขนส่งและในระหว่างกระบวนการถนอมและ 
แปรรูปอาหารยังสามารถ เติมหรือลดสารอาหารบางอย่าง เช่น ไขมัน วิตามิน แร่ธาตุต่างๆ เพ่ือเพ่ิม
คุณค่าทาง โภชนาการให้กับอาหารได้อีกด้วย นอกจากนี้ยังท าให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีลักษณะ  หรือ
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รสชาดแตกต่างไปจากเดิม และผู้บริโภคมีทางเลือกมากยิ่งขึ้น เช่น นมไขมันต่ า กัมมี่เยลลี่เสริมวิตามินซี 
เป็นการสร้างอาชีพ เพ่ิมรายได้ให้กับครอบครัว ในปัจจุบันการถนอมและแปรรูปอาหารได้เกิดการพัฒนา
เป็นผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารพร้อม ปรุง อาหารพร้อมบริโภค อาหารจานด่วน เพ่ือรองรับวิถีชีวิตคนใน
ยุคปัจจุบันที่ ต้องการความสะดวกรวดเร็ว ดังนั้นจะเห็นได้ว่าการถนอมและแปรรูปอาหารจะเป็น  วิธีการ
หนึ่งในการสร้างนวัตกรรมทางอาหารที่ตอบสนองต่อชีวิตของคนในอนาคต 

ปัจจุบันมีการพัฒนาการถนอมและแปรรูปอาหารในสถาบันการ  ศึกษาต่างๆ มากมายเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคเช่น การพัฒนาอาหาร ว่างแบบเลเยอร์ที่มี เบต้าแคโรทีน  
จากฟักทอง มันเทศ และแครอท โดยน าฟักทอง มันเทศและแครอทที่เป็นผักปลูกได้ง่ายสามารถปลูกได้
ทุกฤดูกาลอุดมด้วยวิตามินเอ ในรูปของเบต้าแคโรทีน ซึ่งเป็นสารต้านอนุมูลอิสระ ลดอัตราเสี่ยงของ
มะเร็ง ช่วย ดูแลรักษาผิวพรรณ บ ารุงสุขภาพของดวงตา ชะลอความแก่ มาพัฒนาเป็นอาหาร ว่างขึ้นรูป
ในรูปแบบชั้นซึ่งยังไม่เคยมีมาก่อน เพ่ือให้มีรสชาติและเนื้อสัมผัสที่หลาก  หลายถูกใจผู้บริโภคและเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์รวมถึงเพ่ิมทางเลือกให้กับผู้บริโภคอีก ทางหนึ่ง โดย 1 หน่วยบริโภค มี 45 กรัม ให้
วิตามินเอ 11.5 เปอร์เซ็นต์ของปริมาณ วิตามินเอที่แนะน าให้บริโภคต่อวัน ใครบางคนเคยกล่าวไว้ว่าการ
ออกแบบที่มี “วัฒนธรรม” เป็นตัวตั้งนั้นเป็นเรื่องไม่สนุก ด้วยว่าเป็นการออกแบบที่ถูก “ปิดล้อม”  
อยู่ภายใต้เอกลักษณ์ส าคัญประจ าถิ่น อันจะต้องครอบคลุมถึงวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียม จารีตประเพณี ฯลฯ 
ของมนุษย์ทุกคนราวกับเป็นเงาตามตัว การจะขยับออกนอกเส้นวัฒนธรรมที่มีมาแต่เดิมนั้นก็ดูจะเป็นเรื่อง
ยากเย็น ขณะที่คนอีกกลุ่มหนึ่งกลับเชื่อมั่นว่า “วัฒนธรรม” และ “การออกแบบ” เป็นสองสิ่งที่สามารถ
อยู่ร่วมกันได้ เพียงแต่ต้องสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับค าว่า “วัฒนธรรมท้องถิ่น” ให้ตรงกันเสียก่อน 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในสังคมตะวันออกนั้น เรื่องของวัฒนธรรมท้องถิ่นได้ฝังรากลึกจนกลายเป็น “จุดแข็ง” 
และ “ต้นทุน” ที่ส าคัญในการพัฒนาประเทศ (เมื่อวิเคราะห์ในเชิงความหลากหลายของวัฒนธรรม , 
ประเพณีอันเป็นเอกลักษณ์, ประวัติศาสตร์ที่แสนยาวนาน, ความละเอียดอ่อนในการสร้างสรรค์ผลงานที่มี
ชื่อเสียงและเป็นที่ยอมรับจากทั่วโลก ตลอดจนภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ได้รับการสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น) ซึ่งหาก
คนในชาติมีความเข้าใจในเรื่องของ “วัฒนธรรมท้องถิ่น” ที่ตรงกันแล้ว ก็จะท าให้การออกแบบภายใต้
กรอบของวัฒนธรรมกลายเป็นเรื่องของความสร้างสรรค์ร่วมสมัย และท าได้ง่ายโดยไม่ยากเย็น 

ความหมายของวัฒนธรรมท้องถิ่น หมายถึง การศึกษาเกี่ยวกับสิ่งที่ดีงาม สิ่งที่มีคุณค่า ซึ่งคนใน
สังคมประพฤติหรือแสดงออกมาช้านาน สามารถแบ่งออกเป็น 5 ประเภท ได้แก่ 1. ขนบธรรมเนียม
ประเพณี และความเชื่อ 2. ภาษา วรรณกรรม ศิลปกรรม และโบราณคดี 3. การละเล่น ดนตรี และการ
พักผ่อนหย่อนใจ 4. ชีวิต ความเป็นอยู่  5. วิทยาการ 
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ความส าคัญของวัฒนธรรมท้องถิ่น คือ วิถีชีวิตของคนในแต่ละชุมชน เป็นมรดกสืบทอดกันมา 
และทุกคนในท้องถิ่นย่อมมีความภาคภูมิใจในการเป็นเจ้าของร่วมกัน (ก่อให้เกิดความรักความหวงแหน) 
โดยมีศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่นเป็นตัวบ่งชี้ความส าคัญของคนในสังคมซึ่งสืบทอดกันมาช้านาน 

ประโยชน์ของวัฒนธรรมท้องถิ่น 1) เป็นเครื่องมือที่ก่อให้เกิดความรัก ความสามัคคี สร้างความ
เข้าใจ และการวมพลังในการสร้างสรรค์บางสิ่งบางอย่างร่วมกันของคนในท้องถิ่น 2) สะท้อนให้เห็นถึงวิถี
ชีวิตของกลุ่มชนที่แตกต่างกันไปตามสภาพสิ่งแวดล้อม โดยมีศิลปวัฒนธรรมพ้ืนบ้านเป็นตัวก าหนด   
3) ให้ความบันเทิงแก่กลุ่มชนในสังคม เช่น การฟังเพลง การร้องเพลง การแสดงมหรสพ ตลอดจน
พิธีกรรมและประเพณีในเทศกาลต่าง ๆ 4) เป็นเครื่องมือให้การศึกษาและเป็นหลักฐานอันส าคัญยิ่งของ
ชีวิต ที่ท าหน้าที่อบรมคนในสังคมให้รู้จักรับผิดชอบ ตลอดจนช่วยปลูกฝังคุณธรรมให้แก่คนในชุมชน   
5) เป็นเครื่องฝึกพัฒนาการทางด้านร่างกาย สติปัญญา อารมณ์และสังคมให้เยาวชนทั่วไป  และ  
6) เป็นเครื่องมือในการควบคุมทางสังคม เพราะมนุษย์เป็นสัตว์สังคมที่จ าต้องอยู่ร่วมและช่วยเหลือซึ่งกัน
และกัน ภายใต้ระเบียบแบบแผนและกฎเกณฑ์อันเป็นแนวปฏิบัติร่วมกันในสังคมนั้น 

การยกระดับเป็นแหล่งการท่องเที่ยวและอาหาร  เชื่อหรือไม่ว่าปีที่ผ่านมา มีนักท่องเที่ยวต่างชาติ
เข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยมากกว่า 32.5 ล้านคน  สร้างรายได้ให้ประเทศมากกว่า 1.6 ล้านล้านบาท 
นับเป็นตัวเลขที่น่ายินดีเป็นอย่างยิ่งส าหรับประเทศไทยที่ไม่ว่า จะเดินทางไปมุมไหนของโลก เรามักจะได้
พบเจอกับผู้คนจากหลากหลายชาติ  ที่ล้วนเคยมาเยือนประเทศไทยแล้วทั้งนั้น ดังนั้นประเทศไทยของเรา
ที่ถือเป็นหนึ่งในแหล่งท่องเที่ยว ในฝันของประชาชนชาวโลกเลยทีเดียว 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยนั้น ไม่ว่าจะเกิดเหตุภัยธรรมชาติ ภัยการเมือง หรือ 
เหตุการณ์ใดๆ นักท่องเที่ยวยังคงหลั่งไหลเข้าประเทศอย่างไม่ขาดสาย เพราะประเทศไทยขึ้นชื่อว่า 
มาแล้วคุ้มค่า เพราะเต็มไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติทั้งหาดทรายที่สวยงาม ภูเขาที่อุดมสมบูรณ์ รวมทั้งมี
ประเพณีวัฒนธรรม วิถีชีวิตที่เป็นเอกลักษณ์ อาหารที่โดดเด่นหลากหลายชนิด และไมตรีจิตของคนไทยที่
ใครได้พบเจอก็ล้วนประทับใจ ถือเป็นประเทศที่มาที่เดียวได้ทุกอย่างครบจริง ๆ อีกทั้งมาง่ายคุ้มค่าเงินถ้า
เทียบกับการไปท่องเที่ยวในประเทศอ่ืนๆดังนั้นจึงไม่แปลกเลยที่ประเทศไทยจะติดอันดับประเทศที่มี
รายได้จากการท่องเที่ยวเป็นอันดับ 3 ของโลก รองจากสหรัฐอเมริกา และสเปนเท่านั้น  

การที่นักท่องเที่ยวเข้ามามากมายรายได้ที่ล้นหลามทุกอย่างดูจะเป็นเรื่องที่ดีส าหรับประเทศไทย
แต่ค าถามส าคัญคือคนเข้ามาเยอะขึ้นรายได้เพ่ิมขึ้นแล้วท าไมชุมชนท้องถิ่นที่อยู่ในแหล่งท่องเที่ยวหลักไม่
ว่าจะเป็นกรุงเทพ เชียงใหม่ ภูเก็ต พัทยา ถึงยังไม่มีความสุขแถมยังลุกข้ึนมาต่อต้านการท่องเที่ยว ออกมา
สะท้อนปัญหาที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวไม่ว่าจะรถติดความแออัดการย้ายถิ่นเพราะสู้ค่าครองชีพ  ไม่ไหว
ฯลฯถ้าเช่นนั้นการท่องเที่ยวสร้างประโยชน์ให้คนท้องถิ่นจริงหรือไม่นี่คือสิ่งที่เราต้องหันมาลองคิดหา
ค าตอบกันอย่างจริงจังมากขึ้นจะดีกว่าหรือไม่หากเราสามารถท าให้คนในชุมชนมีความสุขกับการเติบโต
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ของการท่องเที่ยวโดยคนในชุมชนได้รับประโยชน์ในแบบที่ตนเองต้องการไม่ว่าจะเป็นรายได้ที่เพ่ิมขึ้น  
สิ่งแวดล้อมที่ดีขึ้นการได้ฟ้ืนฟูวิถีชีวิตดั้งเดิมการที่ลูกหลานกลับมาอยู่บ้านหรือการที่ชุมชนมีความสามัคคี
กันมากขึ้นซึ่งกระบวนการที่จะผลักดันให้เกิดสิ่งเหล่านี้ได้คือ‘การท่องเที่ยวโดยชุมชน’การท่องเที่ยวที่จะ
ช่วย สร้างประโยชน์ให้กับชุมชนท้องถิ่นที่มีฐานะเป็น ‘เจ้าบ้าน’ ในทุกแหล่งท่องเที่ยวนั่นเอง สิ่งที่ส าคัญ
ที่สุดในการก้าวข้ามปัจจัยท้าทายทั้ง 2 ประการนั้นได้คือการพัฒนาศักยภาพของชุมชนท้องถิ่นให้มี
ความรู้ และทักษะที่จ าเป็นในการเข้ามามีส่วนร่วมในการท่องเที่ยว  ไม่ว่าจะเป็นการรู้ เท่าทัน 
ข้อดีและข้อเสียของการท่องเที่ยว การบริหารจัดการและการเพ่ิมมูลค่าทรัพยากรท้องถิ่น การเป็นเจ้าบ้าน
ที่ด ีการเล็งเห็นถึงโอกาสในการเชื่อมโยงชุมชนกับการท่องเที่ยว เป็นต้น 

ในการพัฒนาศักยภาพชุมชนนั้นมีภาคส่วนต่างๆเข้ามาเกี่ยวข้องไม่ว่าจะเป็นหน่วยงานภาครัฐที่มี
บทบาทหลากหลาย  ภาคเอกชนที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยตรง  หรือภาควิชาการทั้ง
สถาบันการศึกษาและองค์กรพัฒนาเอกชนหรือ  NGOs  ต่าง ๆ เข้ามาเกี่ยวข้องมากมายการมีผู้มีส่วนได้
ส่วนเสียมากมายหลากหลายเช่นนี้ ท าให้ทิศทางในการพัฒนามีความหลากหลายแตกต่างไปตามภารกิจ
หรือแนวทางของแต่ละหน่วยงาน ดังนั้น ภาคส่วนต่างๆ โดยเฉพาะภาคประชาชนจึงจ าเป็นจะต้องหันหน้า
เข้ามา ‘ร่วมคิด ร่วมวางแผน ร่วมปฏิบัติ ร่วมรับผิดชอบ และร่วมรับผลประโยชน์’ ท าให้เกิดทิศทางการ
พัฒนาการท่องเที่ยวในรูปแบบที่จะเกิดประโยชน์กับชุมชนท้องถิ่นสูงสุดเพ่ือให้ทุกฝ่ายได้ร่วมกันขับเคลื่อน
แผนยุทธศาสตร์ เพราะเมื่อทุกฝ่ายได้เข้ามามีส่วนร่วมตั้งแต่ต้น เมื่อเกิดผลประโยชน์หรือผลเสียทุกฝ่ายจะ
ได้ร่วมกันรับผิดชอบและร่วมรับผลประโยชน์ในระยะยาวร่วมกันการร่วมคิดร่วมวางแผนเพ่ือให้เกิดทิศ
ทางการท างานร่วมกันเพ่ือพัฒนาศักยภาพชุมชนให้สามารถเก็บเกี่ยวผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวได้ จึง
ก่ อ ให้ เกิ ด  ‘แ ผ น ยุ ท ธศ าส ต ร์ ก ารท่ อ ง เที่ ย ว โด ยชุ ม ชน อย่ า งยั่ งยื น  พ .ศ . 2559-2563 (CBT 
Thailand)’ จัดท าขึ้นโดยคณะอนุกรรมการการท่องเที่ยวโดยชุมชน  ภายใต้คณะกรรมการนโยบายการ
ท่องเที่ยวแห่งชาติ (ท.ท.ช.) ซึ่งผ่านความเห็นชอบจากคณะรัฐมนตรีแล้ว เมื่อวันที่ 31 มกราคม 2560 โดย
มีกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาเป็นประธานและองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน(องค์การมหาชน)หรือ อพท.เป็นฝ่ายเลขานุการเพ่ือประสานการท างานกับภาคีทุกภาคส่วนที่
เกี่ยวข้องในการขับเคลื่อนแผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวโดยชุมชนดังกล่าวจึงถือเป็นแผนยุทธศาสตร์การ
ท่องเที่ยวฉบับแรกของประเทศไทยที่มุ่งเน้นการพัฒนาในระดับชุมชนเป็นหลักเพ่ือให้เกิดการกระจาย
ประโยชน์จากการท่องเที่ยวไปสู่ เศรษฐกิจฐานรากอย่างแท้จริง โดยมีวิสัยทัศน์ว่า “การท่องเที่ยว 
โดยชุมชนของไทย พัฒนาสู่สากลอย่างมีเอกภาพบนฐานการรักษา และจัดการทรัพยากรชุมชนอย่างยั่งยืน
สู่ชุมชนแห่งความสุข” นั่นเอง 

ในการจัดสัมมนาเรื่อง “การพัฒนาความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร การแปรรูป การถนอมอาหาร 
การลดการสูญเสีย การสร้างวัฒนธรรมท้องถิ่นท่องเที่ยวชุมชน เพ่ือยกระดับเป็นแหล่งการท่องเที่ยวและ
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อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรีและตราด”ให้ความส าคัญในการพัฒนาคุณภาพของ
นวัตกรรม ซึ่งแต่ละหมวดมีความส าคัญมาก มีกลไกและกระบวนการท างานที่หลากหลายชัดเจน  
เพ่ือน าไปปรับปรุงการท างานให้เกิดประโยชน์กับประชาชนในพ้ืนที่ และขอบคุณทุกหน่วยงานที่ให้
ความส าคัญในการเข้าร่วมเป็นวิทยากร/อภิปรายให้ผู้เข้าร่วมสัมมนา 

4.วัตถุประสงค์   

4.1เพ่ือสร้างองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหารแก่ชุมชนเพ่ือให้เกิดประโยชน์ต่อธุรกิจชุมชน 
ผู้บริโภคในชุมชนและผู้ประกอบการร้านอาหาร โฮมสเตย์ ประมงพ้ืนบ้าน 

4.2 เพ่ือสร้างวัฒนธรรมท้องถิ่นด้านประกอบอาหารเชื่อมโยงธุรกิจท่องเที่ยวชุมชนให้เป็นแหล่ง
การท่องเที่ยวและอาหารในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด 

4.3 เพ่ือยกระดับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้เป็นแหล่งการท่องเที่ยวและวัฒนธรรมท้องถิ่นด้านอาหาร
ในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด 
 
5. เป้าหมาย 

5.1 เป้าหมายเชิงปริมาณ  
- ผู้ประกอบการผู้ประกอบการร้านอาหาร โฮมสเตย์ ประมงพ้ืนบ้าน จังหวัดจันทุบรีและ

จังหวัดตราด  ไม่ต่ ากว่า 100 คน 
 5.2 เป้าหมายเชิงคุณภาพ 

- ผู้เข้าร่วมสัมมนาเกิดความรู้ในด้านนวัตกรรมอาหาร การแปรรูป การถนอมอาหาร การ
ลดการสูญเสีย การสร้างวัฒนธรรมท้องถิ่นด้านธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน ไม่ต่ ากว่าร้อยละ 80 

- ผู้เข้าร่วมสัมมนาเกิดความพึงพอใจ ไม่ต่ ากว่าร้อยละ 80 
- ผู้เข้าร่วมสัมมนาสามารถน าความรู้ไปสู่การปฏิบัติจริงได้ ไม่ต่ ากว่าร้อยละ 80 

6. สถานที่ วันและเวลา 
  6.1 สถานที่ด าเนินโครงการ คณะวิทยาการจัดการ 
  6.2 สถานที่จัดท าโครงการ บางชันเรือนแพ ต าบลบางชัน อ าเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี 
  6.3 ระยะเวลาด าเนินงานโครงการ
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7. ข้ันตอน/วิธีการด าเนินงานโครงการ 

กิจกรรม ผู้รับผิดชอบ 
กรอบเวลา 

ทรัพยากรที่ใช้ 
ธันวาคม 2560 - พฤศจิกายน 2562 (เดือน) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15  
   ก่อนจัดท าโครงการ                                   
1.ประชุมเพื่อก าหนดหัวข้อโครงการ
สัมมนา 

หัวหน้าแผน 
  

                            
กระดาษรายงาน 

2.วางแผนและก าหนดบทบาทหนา้ที่ความ
รับผิดชอบ 

ทีมวิจัย 
  

  
                          

กระดานไวท์บอร์ด 

3.เขียนโครงการสัมมนาเชิงปฏิบัตกิาร ทีมวิจัย     
  

                        อุปกรณ ์

4.ท าหนังสือเชิญวิทยากร ทีมวิจัย       
  

                      คน/คอมพิวเตอร ์

5.ประชาสัมพันธผ์ู้เข้าร่วมสมัมนาและ
ประสานขออนุญาตใช้สถานท่ีในการจัด
สัมมนา 

ทีมวิจัย 
        

  

                    

โทรศัพท์/  
ยานพาหนะ 

   จัดท าโครงการ                                   

1.จัดเตรียมสถานท่ี "บางชันเรือนแพ" ทีมวิจัย               
  

              คน/เงิน/สื่อโสตฯ 

2.จัดท าโครงการสัมมนาเชิงปฏิบัตกิาร ทีมวิจัย               
  

              คน/เงิน/สื่อโสตฯ 

   หลังจัดท าโครงการ                                   

1.สรุปผลการด าเนินงานโครงการ ทีมวิจัย                   
  

          คน 
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8.ประมาณการงบประมาณ 

หมวดที่ 1  ค่าตอบแทน 

 ค่าตอบแทนวิทยากรจ านวน 3 ท่าน ท่านละ 1,200 บาท   3,600  บาท 

 ผู้เข้าร่วมสัมมนา 100 ท่าน ท่านละ 300 บาท                            30,000 บาท 

                                      รวม                       33,600 บาท 

        หมวดที่ 2 ค่าใช้สอย 

 ค่าอาหาร (220×120)                               24,000 บาท 

 ค่าเดินทางส าหรับวิทยากร 3 ท่านละ 500 บาท                            1,500 บาท 

 ค่าอาหารว่าง (220× 50)                                                     11,000 บาท                     

 ค่าสถานที่                                                                      10,000 บาท 

                 รวม            46,500 บาท 

         หมวดที่ 3 ค่าวัสดุ/อุปกรณ์  

 สมุดโน้ต ปากกา ป้ายชื่อ เทปกาว และวัสดุอื่นๆ     2,000  บาท 

 ค่าป้ายไวนิล        1,000  บาท 

รวม               3,000 บาท 

                                   รวมงบประมาณทั้งโครงการ                     83,100 บาท 
 

 
9. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
 1. ผู้ เข้ าร่ วม สั มมน ามี การพั ฒ นาการทางด้ านความรู้ ใน ด้ านนวัตกรรมอาห าร  
การแปรรูป การถนอมอาหาร เพ่ือยกระดับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว และอาหารใน
พ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด 
 2. ผู้เข้าร่วมสัมมนาสามารถน าความรู้ ความเข้าใจที่ได้รับจากการสัมมนาไปประยุกต์ใช้
ประโยชน์ในชีวิตประจ าวันร่วมเสนอแนวความคิดเห็นอันเกิดประโยชน์แก่ชุมชนท้องถิ่น 
 3.ผู้เข้าร่วมสัมมนาสามารถน าความรู้ที่ได้มายกระดับวิสาหกิจชุมชนให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว
และอาหาร 
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การประเมินผลโครงการการพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร การแปรรูป การถนอมอาหาร 
การลดการสูญเสีย การสร้างนวัตกรรมท้องถิ่นด้านธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน เพื่อยกระดับเป็นแหล่ง
การท่องเที่ยวและอาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรีและตราด 
 
ตารางท่ี 4.23  ข้อมูลทั่วไปของผู้เข้าร่วมอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการ   
  

ข้อมูลทั่วไปของผู้เข้าร่วมอบรมสัมมนา จ านวน ร้อยละ 
เพศ   
   ชาย 34 28.33 
   หญิง 86 71.67 

รวม 120 100.00 
ระดับการศึกษาสูงสุด   
   ต่ ากว่ามัธยมศึกษา 80 66.67 
   มัธยมศึกษา 30 25.00 
   อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 6 5.00 
   ปริญญาตรี 4 3.33 
   สูงกว่าปริญญาตรี 0 0.00 

รวม 120 100.00 
อาชีพ   
   ประมงพ้ืนบ้าน 38 31.67 
   เจ้าของกิจการโฮมสเตย์ 46 38.33 
   เจ้าของร้านอาหารในชุมชน 36 30.00 

รวม 120 100.00 
ประสบการณ์การเข้ารับการอบรม   
   เคย 8 6.67 

   ไม่เคย 112 93.33 

รวม 120 100.00 
การรับรู้โครงการสัมมนาเชิงปฏิบัติการ   
   จากการเปิดตัวโครงการวิจัย 38 31.67 
   การประชาสัมพันธ์ในชุมชน    20 16.67 
   ป้ายประชาสัมพันธ์โครงการ   12 10.00 
   โทรศัพท์ติดต่อ    50 41.67 

รวม 120 100.00 



122 

 

ตารางท่ี 4.24  ความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดโครงการพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร  
                   การแปรรูป การถนอมอาหาร การลดการสูญเสียสร้างนวัตกรรมท้องถิ่นด้านธุรกิจ 
                   ท่องเที่ยวชุมชน เพื่อยกระดับเป็นแหล่งการท่องเที่ยวและอาหารของกลุ่มวิสาหกิจ 
                  ชุมชนจังหวัดจนัทบุรีและจังหวัดตราด 
 

ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมอบรมสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการ 

 
ค่าเฉลี่ย 

(X) 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

แปลผล อันดับ 

การบรรยายเรื่องการพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร การแปรรูป การถนอมอาหาร 

ความเข้าใจในการบรรยาย 4.25 .962 มากที่สุด 2 
ความรู้ที่ได้รับจากการบรรยาย 4.32 0.831 มากที่สุด 1 
เวลาที่วิทยากรใช้ในการบรรยาย 4.18 0.85 มาก 3 
การบรรยายเรื่องการลดการสูญเสียของอาหารในการสร้างนวัตกรรมท้องถิ่นด้านธุรกิจท่องเที่ยว
ชุมชน 
ความเข้าใจในการบรรยาย 4.52 .913 มากที่สุด 1 
ความรู้ที่ได้รับจากการบรรยาย 4.43 .768 มากที่สุด 2 
เวลาที่วิทยากรใช้ในการบรรยาย 4.02 .684 มาก 3 
การบรรยายเรื่องยกระดับเป็นแหล่งการท่องเที่ยวและอาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

ความเข้าใจในการบรรยาย 4.32 .773 มากที่สุด 2 
ความรู้ที่ได้รับจากการบรรยาย 4.45 .814 มากที่สุด 1 
เวลาที่วิทยากรใช้ในการบรรยาย 4.11 .715 มาก 3 
การขอรับค าปรึกษาจากวิทยากร 

ความรู้ที่ได้รับจากการขอรับค าปรึกษา        4.45 .819 มากที่สุด 2 
ความเข้าใจที่ได้รับจากการขอรับค าปรึกษา        4.52 .864 มากที่สุด 1 
ความเหมาะสมของเวลาที่วิทยากรใช้ในการให้
ค าปรึกษา        

4.21 .716 มากที่สุด 3 

ประโยชน์ที่ได้รับจากโครงการ 

สามารถน าความรู้ที่ได้รับไปปรับใช้และถ่ายทอด
ความรู้ในกิจการตนเองหรือชุมชนได้เป็นอย่าดี 

4.35 .816 มากทีสุ่ด 4 

ท าให้เกิดวัฒนธรรมอาหารและการเกิดเครือข่ายธุรกิจ 4.47 .772 มากที่สุด 2 
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ความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมอบรมสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการ 

 
ค่าเฉลี่ย 

(X) 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

แปลผล อันดับ 

ระหว่างชุมชนและกิจการ 

สามารถน าความรู้ที่ได้ไปสร้างนวัตกรรมอาหารให้กับ
กิจการและตนเองได้เป็นอย่างดี 

4.37 .912 มากที่สุด 3 

ประโยชน์ที่ได้รับโดยภาพรวม 4.52 .892 มากที่สุด 1 
การจัดโครงการและการด าเนินงานโครงการ 

ความเหมาะสมของสถานที่จัดโครงการ 4.42 .817 มากที่สุด 2 
ความเหมาะสมของวันที่ใช้ในการจัดโครงการ 3.98 .516 มาก 3 
ความเหมาะสมของอาหารที่รับประทานในการจัด
โครงการ 

4.50 .865 มากที่สุด 1 

ความเหมาะสมของช่วงเวลาที่จัดโครงการ 3.97 .806 มาก 4 
 

สรุปการประเมินผลโครงการการพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร การแปรรูป  
การถนอมอาหาร การลดการสูญเสีย การสร้างนวัตกรรมท้องถิ่นด้านธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน เพ่ือ
ยกระดับเป็นแหล่งการท่องเที่ยวและอาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรีและตราด  ส่วน
ใหญ่ผู้เข้าร่วมอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการเป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ  71.67 ชาย คิด เป็นร้อยละ
28.33 ระดับการศึกษาสูงสุดต่ ากว่ามัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 66.67 รองลงมาเป็นระดับ
มัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 25.00 อนุปริญญาหรือเทียบเท่า ร้อยละ 5.00 และปริญญาตรี ร้อยละ 
3.33 อาชีพของผู้เข้าร่วมอบรมส่วนใหญ่เป็นเจ้าของกิจการโฮมสเตย์ คิดเป็นร้อยละ 38.33 ประมง
พ้ืนบ้าน คิดเป็นร้อยละ 31.67 และเจ้าของร้านอาหารในชุมชน คิดเป็นร้อยละ  30.00 ประสบการณ์
การเข้ารับการอบรมในเรื่องการสร้างนวัตกรรมอาหารทะเลส่วนใหญ่ยังไม่เคยเข้ารับการอบรม คิด
เป็นร้อยละ 93.33 และเคยเข้ารับการอบรม คิดเป็นร้อยละ 6.67 การรับรู้ข่าวสารโครงการอบรม
สัมมนาเชิงปฏิบัติการในครั้งนี้ได้รับรู้ข่าวสารจากทีมงานวิจัยได้โทรศัพท์ติดต่อ คิดเป็นร้อยละ 41.67 
รองลงมาคือจากการเปิดตัวโครงการวิจัย คิดเป็นร้อยละ 31.67 การประชาสัมพันธ์ในชุมชน คิดเป็น
ร้อยละ 16.67 และป้ายประชาสัมพันธ์โครงการ  คิดเป็นร้อยละ 10.00 
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ภาพนวัตกรรมอาหาร 

 

 
 

ภาพที่ 4.31  นวัตกรรมอาหารพร้อมรับประทาน 
 

ส่วนความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการเกี่ยวกับการจัดโครงการพัฒนา
องค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร การแปรรูป การถนอมอาหาร การลดการสูญเสียสร้างนวัตกรรม
ท้องถิ่นด้านธุรกิจ ท่องเที่ยวชุมชน เพ่ือยกระดับเป็นแหล่งการท่องเที่ยวและอาหารของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด พบว่า 

การบรรยายเรื่องการพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมอาหาร การแปรรูป การถนอม
อาหาร ผู้เข้าอบรมมีความเข้าใจในการบรรยาย ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.25 เกิดความรู้ที่
ได้รับจากการบรรยาย ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.32 และมีความพึงพอใจในเวลาที่
วิทยากรใช้ในการบรรยาย ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.18 

การบรรยายเรื่องการลดการสูญเสียของอาหารในการสร้างนวัตกรรมท้องถิ่นด้าน
ธุรกิจท่องเที่ยวชุมชนผู้เข้าร่วมอบรมสัมมนามีความเข้าใจในการบรรยาย ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.52 เกิดความรู้ที่ได้รับจากการบรรยาย ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.43 และพึง
พอใจเวลาที่วิทยากรใช้ในการบรรยาย ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.02 

การบรรยายเรื่องยกระดับเป็นแหล่งการท่องเที่ยวและอาหารของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนผู้เข้าร่วมอบรมมีความเข้าใจในการบรรยาย ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.32 เกิด
ความรู้ที่ได้รับจากการบรรยาย ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.45 และพึงพอใจในเวลาที่
วิทยากรใช้ในการบรรยาย ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.11  
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การขอรับค าปรึกษาจากวิทยากรของผู้เข้าร่วมอบรมเกิดความรู้ที่ได้รับจากการ
ขอรับค าปรึกษา ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.45 เกิดความเข้าใจที่ ได้รับจากการขอรับ
ค าปรึกษา ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.52 ส่วนความเหมาะสมของเวลาที่วิทยากรใช้ในการ
ให้ค าปรึกษา อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.21 

ผู้เข้าอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการครั้งนี้ได้ประโยชน์จากโครงการในภาพรวมในระดับ
มากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.52 ประโยชน์ที่ได้รับจากการอบรมครั้งนี้ผู้เข้าอบรมสามารถน า
ความรู้ที่ได้รับไปปรับใช้และถ่ายทอดความรู้ในกิจการตนเองหรือชุมชนได้เป็นอย่าดี ในระดับมากท่ีสุด 
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.35 ท าให้เกิดวัฒนธรรมอาหารและการเกิดเครือข่ายธุรกิจระหว่างชุมชนและ
กิจการ ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.47 และสามารถน าความรู้ที่ได้ไปสร้างนวัตกรรมอาหาร
ให้กับกิจการและตนเองได้เป็นอย่างด ีในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37  

 

  

 
  
    ภาพที่ 4.32  นวัตกรรมอาหารพร้อมรับประทานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเพื่อสุขภาพปัถวี 

 
 

ส่วนความพึ งพอใจในการจัด โครงการและการด าเนิ น งาน โครงการ  ผู้ เข้ าอบรม 
มีความพึงพอใจด้านความเหมาะสมของสถานที่จัดโครงการ ระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.42 
ความเหมาะสมของวันที่ใช้ในการจัดโครงการ ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.98 ความเหมาะสม
ของอาหารที่รับประทานในการจัดโครงการ ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.50 และ 
ความเหมาะสมของช่วงเวลาที่จัดโครงการ ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.97 

และสุดท้ายทีมงานวิจัยแนะวิทยากรนักโภชนาการทั้งสามท่านได้ให้ความรู้และมอบสูตร
อาหารในการน าไปสร้างนวัตกรรมอาหารให้กับผู้เข้าร่วมอบรมเพ่ือน าไปต่อยอดธุรกิจสู่การเชื่อมโยง
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ธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน(ตลาดท่องเที่ยวชุมชน  โรงแรม รีสอร์ท โฮมเสตย์) ในการสร้างมูลค่าเพ่ิม
เชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐานรากที่ม่ันคงจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด ดังสูตรต่อไปนี้ 

 

สูตรอาหารในการสร้างนวัตกรรมอาหารทะเล 
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ส่วนที่  7  ผลการศึกษาความพึงพอใจ คุณภาพ ราคา การจัดส่ง การบริการ  
            ของผู้มาเที่ยว(ผู้บริโภคอาหาร) ในชุมชนที่มีต่อการได้บริโภคอาหาร 
            เพ่ือสุขภาพจากผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน (ตลาดท่องเที่ยวชุมชน 
            โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์) 
  
ตารางท่ี 4.25  ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภค    
 

ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภค    จ านวน ร้อยละ 
เพศ   
   ชาย 74 33.64 
   หญิง 146 66.36 

รวม 220 100.00 
อายุ   
   18-30 ปี 24 10.91 
   31-40 ปี 68 30.91 
   41-50 ปี 42 19.09 
   51-60 ปี 44 20.00 
   มากกว่า 60 ปี 42 19.09 

รวม 220 100.00 
ระดับการศึกษาสูงสุด   
   ต่ ากว่ามัธยมศึกษา 14 6.36 
   มัธยมศึกษา 18 8.18 
   อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 36 16.36 
   ปริญญาตรี 148 67.27 
   ปริญญาโท 4 1.82 

รวม 220 100.00 
สถานภาพ    
   โสด 56 25.45 
   สมรส    148 67.27 
   แยกกันอยู่   12 5.45 
   ม่าย    4 1.82 

รวม 220 100.00 
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ตารางที่ 4.25  (ต่อ)    
 

ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภค    จ านวน ร้อยละ 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน   
   ต่ ากว่า 10,000 บาท 33 15.00 
   10,000 – 20,000 บาท 59 26.82 
   20,001 – 30,000 บาท 78 35.45 
   30,001 – 40,000 บาท 33 15.00 
   40,001 - 50,000 บาท 10 4.55 
   มากกว่า 50,000 บาทขึ้นไป 7 3.18 

รวม 220 100.00 
ภูมิล าเนา   
   จังหวัดในเขตภาคตะวันออก 130 59.09 
   จังหวัดในเขตภาคกลาง 39 17.73 
   จังหวัดในเขตภาคเหนือ 14 6.36 
   จังหวัดในเขตภาคใต้ 8 3.64 
   จังหวัดในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 29 13.18 

รวม 220 100.00 
 

จากตาราง 4.25 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบภาษณ์ใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 
66.36 เพศชายคิดเป็นร้อยละ 33.64 มีอายุส่วนใหญ่อยู่ระหว่าง 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 30.91 
รองลงมาคือมีอายุระหว่าง 51-60 ปี คิดเป็นร้อยละ 20.00 อายุระหว่าง 41-50 ปี และมากกว่า 60 ปี
ขึ้น ไป คิดเป็นร้อยละ 19.09 เท่ ากัน และมีอายุระหว่าง 18 -30 ปี  คิดเป็นร้อยละ 10.91  
ระดับการศึกษาสูงสุดส่วนใหญ่ระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 67.27 รองลงมาคือระดับอนุปริญญา
หรือเทียบเท่า คิดเป็นร้อยละ 16.36 มัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 8.18 ต่ ากว่ ามั ธยมศึกษาคิ ด เป็ น 
ร้อยละ 6.36 และระดับปริญญาโท คิดเป็นร้อยละ 1.82 สถานภาพส่วนใหญ่สมรส คิดเป็นร้อยละ 
67.27 รองลงมาคือโสด คิดเป็นร้อยละ 25.45 แยกกันอยู่  คิดเป็นร้อยละ 5.45 และมีสถานภาพม่าย 
คิดเป็นร้อยละ 1.82 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ส่วนใหญ่มีรายได้ระหว่าง 20,001 – 30,000 บาท คิดเป็น
ร้อยละ 35.45 รองลงมามีรายได้ระหว่าง  10,000 – 20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 26.82 มีรายได้
ระหว่าง 30,001 – 40,000 บาทและมีรายได้ต่ ากว่า 10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 15.00 มีรายได้
ระหว่าง 40,001 - 50,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 4.55 และมีรายได้มากกว่า 50,000 บาทขึ้นไป  
คิดเป็นร้อยละ 3.18 ภูมิล าเนาส่วนใหญ่มาจากจังหวัดในเขตภาคตะวันออก คิดเป็นร้อยละ 59.09 
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รองลงมาคื อมาจากจั งหวัด ใน เขตภาคกลาง  คิด เป็ นร้อยละ 17 .73  จั งหวัด ใน เขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ คิดเป็นร้อยละ13.18 จังหวัดในเขตภาคเหนือ คิดเป็นร้อยละ 6.36 และจังหวัด
ในเขตภาคใต ้คิดเป็นร้อยละ 3.64 ตามล าดับ 

 
ตารางท่ี 4.26  พฤติกรรมของผู้บริโภคอาหารทะเล    
 

แหล่งซื้ออาหารทะเลบ่อยที่สุด จ านวน ร้อยละ 
   จากชาวประมงโดยตรง 36 16.36 
   ตลาดสด 15 6.82 
   แพปลา 4 1.82 
   ตลาดท่องเที่ยวสดชุมชน 38 17.27 
   โรงแรม 5 2.27 
   รีสอร์ท 8 3.64 
   โฮมสเตย์ 114 51.82 

รวม 220 100.00 
ประเภทอาหารทะเลทั่วไปที่ลูกค้าเลือกซ้ือ   
   อาหารทะเลสด 38 17.27 
   อาหารทะเลแปรรูป 37 16.82 
   อาหารทะเลพร้อมกิน 145 65.91 

รวม 220 100.00 
ความถี่ในการเลือกบริโภคอาหารทะเลเฉลี่ยต่อ
เดือน 

  

   ทุกวัน 10 4.55 
   สัปดาห์ละครั้ง 36 16.36 
   เดือนละครั้ง 87 39.55 
   2-3 ครั้งต่อสัปดาห์ 46 20.91 
   2-3 ครั้งต่อเดือน 10 4.55 
   ปีละครั้งตามโอกาส 31 14.09 

รวม 220 100.00 
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ตารางที่ 4.26  (ต่อ) 
  

  มูลค่าในการซื้ออาหารทะเลในการบริโภคต่อครั้ง    จ านวน ร้อยละ 
   น้อยกว่า 1,000 บาท 68 30.91 
   1,000 – 3,000 บาท 134 60.91 
   3,001 – 5,000 บาท 5 2.27 
   5,001 – 7,000 บาท 3 1.36 
   มากกว่า7,000 บาทข้ึนไป 10 4.55 

รวม 220 100.00 
การมาท่องเที่ยวและการซื้อเพื่อการบริโภคอาหาร

ทะเล 
จ านวน ร้อยละ 

    
   ตั้งใจมา 186 84.5 
   มาอบรมสัมมนา 34 15.5 

รวม 220 100.00 
ลักษณะท่ีท่านมาท่องเที่ยวและการซื้อเพื่อการ
บริโภคอาหารทะเล  

  

   มาเป็นคู ่ 10 4.55 
   มาเป็นครอบครัว 95 43.18 
   มาเป็นหมู่คณะ 115 52.27 

รวม 220 100.00 
ช่องทางการรับรู้ในการมาท่องเที่ยวและการซื้อ
อาหารทะเลเพื่อการบริโภค 

  

   Facebook 75 34.09 
   งานแสดงสินค้า 16 7.27 
   รายการโทรทัศน์ 20 9.09 
   สื่อสิ่งพิมพ์ 3 1.36 
   มีเพ่ือนหรือคนรู้จักแนะน า 106 48.18 

รวม 220 100.00 
เหตุผลที่ส าคัญท่ีสุดในการมาท่องเที่ยว   
   ตามงบประมาณหน่วยงานที่จัดสรร 47 21.40 
   ต้องการมาพักผ่อน 173 78.6 
   ต้องการช่วยเหลือขาวประมง 50 22.7 
   อ่ืน ๆ 170 77.3 
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จากตาราง 4.26 พฤติกรรมของผู้บริโภคอาหารทะเลของนักท่องเที่ยว พบว่า การมา
ท่องเที่ยวและการซื้อเพ่ือการบริโภคอาหารทะเลส่วนใหญ่แหล่งซื้ออาหารทะเลบ่อยที่สุดคือโฮมสเตย์ 
คิดเป็นร้อยละ 51.82 รองลงมาคือซื้อจากชาวประมงโดยตรง คิดเป็นร้อยละ 16.36 ซื้อจากตลาด
ท่องเที่ยวสดชุมชน คิดเป็นร้อยละ 17.27 ตลาดสด คิดเป็นร้อยละ 6.82 รีสอร์ท คิดเป็นร้อยละ 3.64 
โรงแรม คิดเป็นร้อยละ 2.27 และซื้อจากแพปลา คิดเป็นร้อยละ 1.82 ตามล าดับ 

ประเภทอาหารทะเลทั่วไปที่ลูกค้าเลือกซ้ือส่วนใหญ่ซื้ออาหารทะเลพร้อมรับประทาน คิดเป็น
ร้อยละ 65.91 รองลงมาซื้ออาหารทะเลแปรรูป คิดเป็นร้อยละ 16.82 และซื้ออาหารทะเลสด คิดเป็น
ร้อยละ 17.27 ตามล าดับ 

ความถี่ในการเลือกบริโภคอาหารทะเลเฉลี่ยต่อเดือนส่วนใหญ่บริโภคอาหารทะเลเดือนละ
ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 39.55  รองลงมาคือ 2-3 ครั้งต่อสัปดาห์ คิดเป็นร้อยละ 20.91 สัปดาห์ละครั้ง  
คิดเป็นร้อยละ 16.36 ปีละครั้งตามโอกาส คิดเป็นร้อยละ 14.09 ทุกวันและ2-3 ครั้งต่อเดือน คิดเป็น
ร้อยละ 4.55 เท่ากัน 

มูลค่าในการซื้ออาหารทะเลในการบริโภคต่อครั้งส่วนใหญ่จะซื้อมูลค่าระหว่าง 1,000 – 
3,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 60.91 รองลงมาคือน้อยกว่า 1,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 30.91 มากกว่า
7,000 บาทขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 4.55 ระหว่าง 3,001 – 5,000 บาท  คิด เป็ นร้อยละ 2 .27  และ
มูลค่าระหว่าง 5,001 – 7,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 1.36 ตามล าดับ 

การมาท่องเที่ยวและการซื้อเพ่ือการบริโภคอาหารทะเลผู้มาท่องเที่ยวส่วนใหญ่ตั้งใจมา คิด
เป็นร้อยละ 84.5 และมาอบรมสัมมนา คิดเป็นร้อยละ 15.5 

ลักษณะที่ท่านมาท่องเที่ยวและการซื้อเพ่ือการบริโภคอาหารทะเลส่วนใหญ่มาเป็นครอบครัว 
คิดเป็นร้อยละ 43.18 รองลงมาคือมาเป็นหมู่คณะ คิดเป็นร้อยละ 52.27 และมาเป็นคู่ คิดเป็นร้อยละ
4.55 ตามล าดับ 

ช่องทางการรับรู้ในการมาท่องเที่ยวและการซื้ออาหารทะเลเพ่ือการบริโภคส่วนใหญ่รับรู้
ข่าวสารข้อมูลจากเพ่ือนหรือคนรู้จักแนะน า คิดเป็นร้อยละ 48.18 รองลงมาคือ Facebook คิดเป็น
ร้อยละ 34.09 รายการโทรทัศน์ คิดเป็นร้อยละ 9.09 งานแสดงสินค้า คิดเป็นร้อยละ 7.27 และ 
สื่อสิ่งพิมพ์ คิดเป็นร้อยละ 1.36 

เหตุผลที่ส าคัญที่สุดในการมาท่องเที่ยวส่วนใหญ่ต้องการมาพักผ่อน ร้อยละ 78.6  รองลงมา
คืออ่ืน ๆ  คิดเป็นร้อยละ 77.3  ต้องการช่วยเหลือขาวประมง คิดเป็นร้อยละ 22.7 และมาอบรม
สัมมนาตามงบประมาณหน่วยงานที่จัดสรร  คิดเป็นร้อยละ 21.40 
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ตารางท่ี 4.27  ความพึงพอใจ คุณภาพ ราคา การจัดส่ง การบริการ ของผู้มาเท่ียว (ผู้บริโภคอาหาร) 
 

ความพึงพอใจที่มีต่อ คุณภาพ ราคา การจัดส่ง การบริการ  
อาหารทะเลของผู้มาเที่ยว 

 
ค่าเฉลี่ย 

(X) 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

แปลผล 

ผลิตภัณฑ์ (Product) 

รสชาดความอร่อย 4.21 .783 มากที่สุด 
ความสดของอาหารทะเล 4.49 .672 มากที่สุด 
ความสะอาด ปลอดภัย 4.13 .812 มาก 
อาหารเน้นคุณค่าทางโภชนาการให้ครบสารอาหารทั้ง 5 หมู่ 3.52 .773 มาก 
สินค้ายกระดับเศรษฐกิจชุมชน 3.90 .682 มาก 
สินค้ามีหลากหลายเมนูให้เลือกท่ีเน้นอาหารปลอดภัยเพ่ือ
สุขภาพ 

4.09 .594 มาก 

ปลาทอดน้ าปลา 4.17 .681 มาก 
แกงส้มปลา 4.04 .714 มาก 
ปลาผัดผักรวมมิตร 3.69 .809 มาก 
ปลาเก๋าราดพริก 4.37 .624 มากที่สุด 
ปลากระบอกทอด 4.19 .719 มาก 
หมึกผัดผัก 3.93 .773 มาก 
หมึกลวกจิ้มน้ าพริก 4.02 .761 มาก 
ปูนึ่ง 4.67 .723 มากที่สุด 
กุ้งย่าง 4.49 .743 มากที่สุด 
กุ้งผัดผัก 3.85 .826 มาก 
กุ้งต้มย า 4.45 .747 มากที่สุด 
กั้งลวกจิ้ม  4.27 .810 มากที่สุด 
ส้มต าปูม้า 4.67 .684 มากที่สุด 

รวม 4.17 0.733 มาก 
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ตารางที่ 4.27  (ต่อ) 
 

ความพึงพอใจที่มีต่อ คุณภาพ ราคา การจัดส่ง การบริการ  
อาหารทะเลของผู้มาเที่ยว 

 
ค่าเฉลี่ย 

(X) 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

แปลผล 

ราคา (Price) 

ราคาเหมาะสมกับคุณภาพสินค้า 3.27 .786 ปานกลาง 
มีป้ายบอกราคาที่ชัดเจน 3.31 .757 ปานกลาง 

รวม 3.29 0.772 ปานกลาง 
ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) 

ท าเลที่ตั้งของร้าน 4.51 .718 มากที่สุด 
บรรยากาศของร้าน 4.26 .696 มากที่สุด 
การจัดร้าน การตกแต่งร้าน 4.37 .706 มากที่สุด 
มีทีจ่อดรถ และสะดวกในการเดินทาง 3.60 .829 มาก 
มีที่พักรองรับในการพักแรมค้างคืน 4.71 .644 มากที่สุด 

รวม 4.29 0.719 มากที่สุด 
การส่งเสริมการขาย (Promotion) 

มีการบริการให้ลูกค้าจับเลือกสินค้ามาให้ท าอาหาร 4.00 .852 มาก 
มีป้ายแสดงถึงตัวแทนความอร่อยจากเชฟ หรือจาก
สาธารณสุข ชูถึงความอร่อย 

3.88 .781 มาก 

มีโปรโมชั่นลด แลก แจกแถม - มากินเป็นครอบครัวลดให้ 3.44 1.115 มาก 
มีโปรโมชั่นลด แลก แจกแถม - มาเป็นหมู่คณะเกิน 50 คน 
จะลดค่าอาหาร 

3.35 .735 มาก 

มีโปรโมชั่นลด แลก แจกแถม - มาเท่ียวปีละครั้งอย่าง
ต่อเนื่องร้านมีส่วนลดให้ 

4.32 1.023 มากที่สุด 

มีการจัดส่งและบริการถึงท่ี 4.62 1.142 มากที่สุด 
รวม 3.94 0.941 มาก 
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จากตาราง 4.27 ความพึงพอใจต่อคุณภาพ ราคา การจัดส่ง การบริการ ของผู้มาเที่ยวที่มีต่อ
การบริโภคอาหารทะเล พบว่า 

ผลิตภัณฑ์ (Product) ผู้มาท่องเที่ยวและรับประทานอาหารทะเลในภาพรวมส่วนใหญ่มี
ความพึงพอใจในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.17 ในส่วนรายด้านอาหารทะเลมีรสชาติความอร่อย 
มีความพึงพอใจในระดับ มากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.21 ความสดของอาหารทะเล ความพึงพอใจในระดับ
มาก มีค่าเฉลี่ย 4.49 ความสะอาด ปลอดภัย มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.13 อาหาร
เน้นคุณค่าทางโภชนาการให้ครบสารอาหารทั้ง 5 หมู่  ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 3.52 สินค้ายกระดับ
เศรษฐกิจชุมชน ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 3.90 สินค้ามีหลากหลายเมนูให้เลือกที่เน้นอาหารปลอดภัย
เพ่ือสุขภาพ มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.09 ความพึงพอใจอาหารประเภทปลาทอด
น้ าปลา ในระดับมาก  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.17 แกงส้มปลา มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.04 ปลาผัดผักรวมมิตร มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.69 ปลาเก๋าราด
พริก มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37 มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ ปลากระบอกทอด มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.19 หมึกผัดผัก มีความพึง
พอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.93 หมึกลวกจิ้มน้ าพริก มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.02 ปูนึ่ง มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.67 กุ้งย่าง มีความพึงพอใจ
ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.49 กุ้งผัดผัก มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.85 กุ้งต้มย า มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.45 กั้งลวกจิ้ม มีความพึงพอใจใน
ระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.27 และส้มต าปูม้า มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.67  

ราคา (Price)  ผู้มาท่องเที่ยวและรับประทานอาหารทะเลในภาพรวมส่วนใหญ่มีความพึง
พอใจในระดับปานกลาง โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 3.29 ในส่วนรายด้านราคาอาหารผู้บริโภคมีความพึงพอใจ
ที่มีป้ายบอกราคาอาหารที่ชัดเจน ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.31และราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพสินค้า ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.27 

 ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place)   ผู้มาท่องเที่ยวและรับประทานอาหารทะเลในภาพรวม
ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.29 ในส่วนรายด้านของช่อง
ทางการจัดจ าหน่ายพบว่า ด้านร้านมีที่พักรองรับในการพักแรมค้างคืน มีความพึงพอใจในระดับมาก
ที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.71 รองลงมาคือท าเลที่ตั้งของร้าน มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด  
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.51 การจัดร้าน การตกแต่งร้าน มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.37 บรรยากาศของร้านมีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.26 และมีที่
จอดรถ และสะดวกในการเดินทาง มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.60 

การส่งเสริมการขาย (Promotion)  ผู้มาท่องเที่ยวและรับประทานอาหารทะเลในภาพรวม
ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.94 ในส่วนรายด้านของการ
ประชาสัมพันธ์พบว่าด้านมีการจัดส่งและบริการถึงที่มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.62 รองลงมาคือด้านการมีโปรโมชั่นลด แลก แจกแถม – มาเที่ยวปีละครั้งอย่างต่อเนื่อง
ร้านมีส่วนลดให้ มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.32 ด้านการมีการบริการให้
ลูกค้าจับเลือกสินค้ามาให้ท าอาหาร มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.00 ด้าน
การมีป้ายแสดงถึงตัวแทนความอร่อยจากเชฟ หรือจากสาธารณสุข ชูถึงความอร่อย มีความพึงพอใจ
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ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.88 การมีโปรโมชั่นลด แลก แจกแถม – มากินเป็นครอบครัวลดให้  
มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.44 และการมีโปรโมชั่นลด แลก แจกแถม - มาเป็น
หมู่คณะเกิน 50 คน จะลดค่าอาหาร มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.35 
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ส่วนที่ 8  ผลการสร้างต้นแบบห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ประมงพื้นบ้าน  
             เกษตรอินทรีย์ สู่การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน (ตลาดท่องเที่ยว 
             ชุมชน โรงแรม รีสอร์ท  โฮมสเตย์) ในการสร้างมูลค่าเพิ่มเชิงพาณิชย์ 
             บนเศรษฐกิจฐานรากที่มั่นคง เสริมสร้างความเข้มแข็ง ยกระดับการผลิต 
             สร้างมูลค่าเพิ่ม เพื่อเพิ่มขีดความสามารถสู่สากล จังหวัดจันทบุรีและ 
             จังหวัดตราด 
 

ผู้วิจัยได้ท าการสร้างต้นแบบกลุ่มวิสาหกิจประมงพ้ืนบ้านให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกาะจิก 
ต าบลบางชัน อ าเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี ส่วนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์ได้แก่ กลุ่มเกษตร
อินทรีย์เพ่ือสุขภาพปัถวี ต าบลปัถวี  อ าเภอมะขาม  จังหวัดจันทบุรี  จากการคัดเลือกต้นแบบกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนที่มีความพร้อมในการสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐานรากที่มั่นคง 
เสริมสร้างความเข้มแข็ง ยกระดับการผลิต สร้างมูลค่าเพ่ิม เพ่ิมขีด ความสามารถสู่สากล จังหวัด
จันทบุรีและจังหวัดตราด ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

5.1 การสร้างต้นแบบห่วงโซ่อาหารกลุ่มวิสาหกิจประมงพ้ืนบ้านให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
เกาะจิก ต าบลบางชัน อ าเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี ได้สร้างสร้างต้นแบบห่วงโซ่อาหารของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน ดังภาพที่ 4.33 

 

 
 
ภาพที่ 4.33  ต้นแบบแบบห่วงโซ่อาหารประมงพ้ืนบ้าน เกาะจิก จังหวัดจันทุบรี 
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โดยผู้วิจัยได้พัฒนาโครงการกิจกรรมต้นน้ าของห่วงโซ่อุปทานต้นน้ าในการท าให้เกิดแหล่ง
ทรัพยากรธรรมชาติเพ่ือให้เกิดปริมาณสัตว์น้ าและอาหารทะเลที่มีปริมาณเพียงพอและรักษาความ
สมดุลของระบบนิเวศน์ให้กับชุมชน ผู้วิจัยได้ร่วมกับชุมชนในการท าโครงการปลูกป่าชายเลนและ 
การท าซังเชือก ดังภาพ ที่ 4.34 -4.35 ดังนี้ 

 

  

  
 
ภาพที ่4.34 การปลูกป่าชายเลนให้กับชุมชนบางชัน จ านวน 1,000 ต้น 
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ภาพที ่4.35 ชุมชนเกาะจิกร่วมกับประมงจังหวัดจัดท าซั้งเชือก 
 

  

  
 
ภาพที ่4.36 ชุมชนเกาะจิกร่วมกับประมงจังหวัดจัดท าซั้งเชือกปล่อยบริเวณอ่าวรอบเกาะจิก 
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5.2 การสร้างต้นแบบกลุ่มเกษตรอินทรีย์เพ่ือสุขภาพปัถวี ต าบลปัถวี อ าเภอมะขาม   
จังหวัดจันทบุรี ได้สร้างสร้างต้นแบบห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ดังภาพที่ 4.37 
 

โดยผู้วิจัยได้พัฒนาโครงการกิจกรรมต้นน้ าของห่วงโซ่อุปทานปลายน้ าพัฒนาองค์ความรู้ด้าน
นวัตกรรมอาหาร การแปรรูป การถนอมอาหาร การลดการสูญเสีย สร้างวัฒนธรรมท้องถิ่นด้านธุรกิจ
ท่องเที่ยวชุมชน เพื่อยกระดับเป็นแหล่งการท่องเที่ยวและอาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนของกลุ่มเพ่ือ
เชื่อมโยงกิจกรรมของกลุ่มและเชื่อมโยงกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ของกลุ่ม โดยได้สร้างห่วงโซ่
อาหารด้านผลผลิตอินทรีย์สู่สิ่งดี ๆ ให้แก่ผู้บริโภค ดังภาพที่ 4.37 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 4.37 รูปแบบห่วงโซ่อาหารเกษตรอินทรีย์วิสหกิจเกษตรเพ่ือสุขภาพบ้านปัถวี 
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ภาพที ่4.38 นวัตกรรมอาหารและการพัฒนาห่วงโซ่อาหารกลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ 

 
จากการศึกษารวบรวมข้อมูล การสัมภาษณ์ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้านและ 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์ทั้งสองจังหวัดคือจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด การสร้างต้นแบบ
ห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน กลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ สู่การเชื่อมโยงธุรกิจ
การท่องเที่ยวชุมชน(ตลาดท่องเที่ยวชุมชน  โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์) ในการสร้างมูลค่าเพ่ิม 
เชิงพาณิชย์บนเศรษฐกิจฐานรากที่มั่นคงจังหวัดจันทบุรี  นั้น ทีมวิจัยได้ท าการสังเคราะห์การพัฒนา
ต้นแบบห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน กลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์  
สู่การเชื่อมโยงธุรกิจการท่องเที่ยวชุมชน ออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้าน และ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์ ดังภาพที่ 4.39 – 4.40 ดังนี้ 
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ภาพที ่4.39 รูปแบบการพัฒนาห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงพ้ืนบ้านจังหวัดจันทบุรีและตราด 

 
 
ภาพที ่4.40 รูปแบบการพัฒนาห่วงโซ่อาหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์จังหวัดจันทบุรีและตราด 

 


