
 
 

บทท่ี 3 
วิธีการดำเนินการวิจัย 

 
 การวิจัยเรื่อง การพัฒนากลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดสินค้าเกษตรของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนประมงและเกษตรอินทรีย์บนพ้ืนฐานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด 
เป็นการวิจัยแบบมีส่วนร่วมแบบชุมชน (Participation) มีวัตถุประสงค์ของการวิจัย 4 ด้าน ได้แก่ 1) เพ่ือ
ศึกษาพฤติกรรรมการซื้อ และความต้องการการบริโภคสินค้าประมงอินทรีย์ บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่
ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด 2) เพ่ือศึกษากลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาส
ทางการตลาดผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์ บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัด
จันทบุรี และจังหวัดตราด 3) เพ่ือพัฒนากลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์ 
บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด และ 4) เพ่ือ
จัดทำกลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์ บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่
ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด ผู้วิจัยทำการกำหนดวิธีการดำเนินการวิจัย ดังนี้ 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 
2. เครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล 
3. การรวบรวมข้อมูล 
4. การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย  

1. ประชากรที่ใช้ในการวิจัย แบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม ดังนี้ 
1.1 กลุ่มที่ 1 ศึกษาพฤติกรรรมการซื้อ และความต้องการการบริโภคสินค้าประมงอินทรีย์ 

บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด แบ่งออกเป็น 
2 จังหวัด ดังนี้ 

1.1.1 ประชากรในจังหวัดจันทบุรี ทั้งสิ้น 531 ,352 คน (สถิติจำนวนประชากร
และบ้าน ณ ฐานข้อมูลปัจจุบัน, ออนไลน์, 2559)  

1.1.2 ประชากรในจังหวัดตราด ทั้งสิ้น 229,212 คน ผู้บริโภค ในเขตจังหวัดตราด 
(สถิติจำนวนประชากรและบ้าน ณ ฐานข้อมูลปัจจุบัน, ออนไลน์, 2559) 

1.2 กลุ่มที่ 2 ศึกษากลยุทธ์ทางการตลาด และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดสินค้า
เกษตรของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงและเกษตรอินทรีย์บนพ้ืนฐานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากใน
จังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด ได้แก่ (1) เครือข่ายกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จันทบุรี และตราด (2) 
แหล่งจำหน่ายหรือแหล่งกระจายสินค้าแก่ผู้ซื้อและ/หรือผู้บริโภค ได้แก่ ชุมชนตลาดสด ร้านอาหาร 
ซุปเปอร์มาเก็ต จุดพักรถ ร้านของฝาก ริมทางเข้าสถานท่องเที่ยวในจังหวัดจันทบุรี และตราด 

1.3 กลุ่มที่ 3 พัฒนากลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ประมง
อินทรีย์ บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด 
ได้แก่ (1) เครือข่ายกลุ่มวิสาหกิจชุมชน (2) ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (3) หัวหน้าชุมชน (4) นักการตลาด/
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นักวิชาการจันทบุรี และตราด (5) ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์  ณ ลานพาร์ค พารากอน 
ศูนย์การค้าสยามพารากอน กรุงเทพมหานคร ระหว่างวังที่ 3-5 กุมภาพันธ์ 2561 เวลา 10.00-16.00 น. 

1.4 กลุ่มที่ 4 จัดทำกลยุทธ์และการเพิ่มโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์ 
บนพื้นฐานการพึ่งพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด ได้แก่ (1) 
วิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลิตภัณฑ์ประมง จังหวัดจันทบุรีและตราด (2) ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับวิสาหกิจ
ชุมชนแปรรูปผลิตภัณฑ์ประมง จังหวัดจันทบุรีและตราด และ (3) นักการตลาด/นักวิชาการในเขตภาคตะวันออก 

2. กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย แบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม ดังนี้ 
2.1 กลุ่มตัวอย่าง 1 ศึกษาพฤติกรรรมการซื้อ และความต้องการการบริโภคสินค้า

ประมงอินทรีย์ บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด 
จำนวน 4,000 คน แบ่งออกเป็น (1) ผู้บริโภค ในเขตจังหวัดจันทบุรี ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบหลาย
ขั้นตอน (Multi-stage sampling) จำนวน 10 อำเภอ ๆ ละ 200 คน รวมทั้งสิ้น 2,000 คน (2) 
ผู้บริโภค ในเขตจังหวัดตราด จำนวน 8 อำเภอ ๆ ละ 200 คน รวมทั้งสิ้น 1,600 คน แบ่งออกเป็น (1) 
อำเภอเมือง 200 คน (2) อำเภอคลองใหญ่ 200 คน (3) อำเภอเขาสมิง 200 คน (4) อำเภอบ่อไร่ 
200 คน (5) อำเภอแหลมงอบ 200 คน (6) กิ่งอำเภอเกาะกูด 200 คน (7) กิ่งอำเภอเกาะช้าง (8) กิ่ง
อำเภอราชการุณย์   

2.2 กลุ่มตัวอย่าง 2 ศึกษากลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์ 
บนพื้นฐานการพ่ึงพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด ใช้การสุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) รวม 34 คน ดังนี้ 

2.2.1 เครือข่ายกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจันทบุรี และตราด 17 คน ใช้การสุ่มตัวอย่าง
แบบเจาะจง (Purposive sampling) แบ่งออกเป็น (1) เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบงานวิสาหกิจชุมชน
ระดับอำเภอ จังหวัดจันทบุรี 10 คน (2) เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบงานวิสาหกิจชุมชนระดับอำเภอ 
จังหวัดตราด 7 คน 

2.2.2 แหล่งจำหน่ายหรือแหล่งกระจายสินค้าแก่ผู้ซื้อและ/หรือผู้บริโภค รวม 300 
ร้านค้า ใช้การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental sampling) แบ่งออกเป็น (1) แหล่ง
จำหน่ายหรือแหล่งกระจายสินค้าแก่ผู้ซื้อและ/หรือผู้บริโภค จังหวัดจันทบุรี อำเภอละ 50 ร้านค้า รวม
จำนวนทั้ง 10 อำเภอ 500 ร้านค้า (2) แหล่งจำหน่ายหรือแหล่งกระจายสินค้าแก่ผู้ซื้อและ/หรือ
ผู้บริโภค จังหวัดตราด  อำเภอละ 50 ร้านค้า รวมจำนวนทั้ง 8 อำเภอ 400 ร้านค้า จำนวน 150 ร้านค้า 

2.3 กลุ่มตัวอย่าง 3 พัฒนากลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์ 
บนพื้นฐานการพ่ึงพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด ใช้การสุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) จำนวน 43 คน แบ่งออกเป็น 

 2.3.1 กลุ่ม 1 จังหวัดจันทบุรี จำนวน 23 คน แบ่งอกเป็น เครือข่ายกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนจังหวัดจันทบุรี เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบงานวิสาหกิจชุมชนระดับอำเภอ จังหวัดจันทบุรี จำนวน 
10 คน  ผู้ว่า/รองผู้ว่าราชการจันทบุรี จำนวน 1 คน ปลัด/รองปลัด จำนวน 1 คน นายอำเภอ จำนวน 
1 คน ตัวแทนจากกรมการปกครองส่วนท้องถิ่น จำนวน 2 คน ตัวแทนจากกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์ จำนวน 2 คน ตัวแทนจากส่งเสริมและพัฒนาอาชีพการเกษตรจันทบุรี จำนวน 2 คน ตัวแทน
จากกระทรวงพาณิชย์จันทบุรี จำนวน 2 คน ตัวแทนจากระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา จำนวน 2 คน 
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หัวหน้าชุมชนวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลิตภัณฑ์ประมงบ้านช้างข้าม จำนวน 10 คน นักการตลาด/
นักวิชาการ ในเขตภาคตะวันออก จำนวน 11 คน จากมหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก วิทยาเขตจันทบุรี และมหาวิทยาลัยบูรพา วิทยาเขตจันทบุรี 

3.3.2 กลุ่ม 2 จังหวัดตราด จำนวน 20 คน แบ่งออกเป็น เครือข่ายกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
จังหวัดตราด ได้แก่ เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบงานวิสาหกิจชุมชนระดับอำเภอ จังหวัดตราด จำนวน 7 คน 
ผู้ว่า/รองผู้ว่าราชการจังหวัดตราด จำนวน 1 คน ปลัด/รองปลัดจังหวัดตราด จำนวน 1 คน นายอำเภอ 
จังหวัดตราด จำนวน 1 คน ตัวแทนจากกรมการปกครองส่วนท้องถิ่น จังหวัดตราด จำนวน 2 คน 
ตัวแทนจากกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ จังหวัดตราด จำนวน 2 คน ตัวแทนจากส่งเสริมและพัฒนา
อาชีพการเกษตร จังหวัดตราด จำนวน 2 คน ตัวแทนจากกระทรวงพาณิชย์ จังหวัดตราด จำนวน 2 คน 
ตัวแทนจากระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา จังหวัดตราด จำนวน 2 คน 

(3)  หัวหน้าชุมชนวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลิตภัณฑ์ประมง จำนวน 15 วิสาหกิจชุมชน 
(รายงานข้อมูลวิสาหกิจชุมชนจังหวัดตราด, 2554) 

(4) นักการตลาด/นักวิชาการ ในเขตภาคตะวันออก จำนวน 11 คน จากมหาวิทยาลัย
ราชภัฏรำไพพรรณี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก วิทยาเขตจันทบุรี และมหาวิทยาลัยบูรพา 
วิทยาเขตจันทบุรี 

2.4 กลุ่มตัวอย่าง 4 จัดทำกลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์ 
บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด  แบ่ง
ออกเป็น 2 กลุ่ม จำนวน 43 คน ดังนี้ 

2.4.1 กลุ่มจังหวัดจันทบุรี จำนวน 23 คน แบ่งออกเป็น เครือข่ายกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
จังหวัดจันทบุรี เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบงานวิสาหกิจชุมชนระดับอำเภอ จังหวัดจันทบุรี จำนวน 10 คน 
ผู้ว่า/รองผู้ว่าราชการจันทบุรี 1 คน ปลัด/รองปลัด จำนวน 1 คน นายอำเภอ จำนวน 1 คน ตัวแทน
จากกรมการปกครองส่วนท้องถิ่น จำนวน 2 คน ตัวแทนจากกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ จำนวน 2 
คน ตัวแทนจากส่งเสริมและพัฒนาอาชีพการเกษตรจันทบุรี จำนวน 2 คน ตัวแทนจากกระทรวง
พาณิชย์จันทบุรี จำนวน 2 คน ตัวแทนจากระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา จำนวน 2 คน หัวหน้าชุมชน
วิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลิตภัณฑ์ประมงบ้านช้างข้าม จำนวน 10 คน นักการตลาด/นักวิชาการ ในเขต
ภาคตะวันออก จำนวน 11 คน  

2.4.2 กลุ่มจังหวัดตราด จำนวน 20 คน แบ่งออกเป็นเครือข่ายกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
จังหวัดตราด ได้แก่ เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบงานวิสาหกิจชุมชนระดับอำเภอ จังหวัดตราด จำนวน 7 คน ผู้ว่า/
รองผู้ว่าราชการจังหวัดตราด จำนวน 1 คน ปลัด/รองปลัดจังหวัดตราด จำนวน 1 คน นายอำเภอ 
จังหวัดตราด จำนวน 1 คน ตัวแทนจากกรมการปกครองส่วนท้องถิ่น จังหวัดตราด จำนวน 2 คน 
ตัวแทนจากกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ จังหวัดตราด จำนวน 2 คน ตัวแทนจากส่งเสริมและพัฒนา
อาชีพการเกษตร จังหวัดตราด จำนวน 2 คน ตัวแทนจากกระทรวงพาณิชย์ จังหวัดตราด จำนวน 2 คน 
ตัวแทนจากระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา จังหวัดตราด จำนวน 2 คน หัวหน้าชุมชนวิสาหกิจชุมชนแปร
รูปผลิตภัณฑ์ประมง จำนวน 15 วิสาหกิจชุมชน (รายงานข้อมูลวิสาหกิจชุมชนจังหวัดตราด, 2554) 
และ นักการตลาด/นักวิชาการ ในเขตภาคตะวันออก จำนวน 11 คน  
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เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การวิจัยเรื่อง การพัฒนากลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดสินค้าเกษตรของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนประมงและเกษตรอินทรีย์บนพ้ืนฐานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในจังหวัดจันทบุรี 
และจังหวัดตราด มีเครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 1. ขั้นตอน 1 ศึกษาพฤติกรรมการซื้อ และความต้องการการบริโภคสินค้าประมงอินทรีย์ บน
พ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด ใช้แบบบันทึก
พฤติกรรรมการซื้อ และความต้องการการบริโภคสินค้าเกษตรของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงและเกษตร
อินทรีย์บนพ้ืนฐาน การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด และแบบสำรวจ
พฤติกรรมการซื้อ และความต้องการการบริโภคสินค้าเกษตรของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงและเกษตร
อินทรีย์ในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัด แบ่งออกเป็น 4 ตอน จำนวน 70 ข้อ 
  1.1 ตอนที่  1 ข้อมูลส่วนบุคคล (การตอบสนองของผู้ซื้อ: Buyer's Responses) 
ลักษณะการตอบแบบสอบถามเป็นแบบเลือกตอบ (Check List) ผู้ตอบแบบสอบถามสามารถ
เลือกตอบได้เพียง 1 ข้อ จำนวน 8 ข้อ 
  1.2 ตอนที่ 2 พฤติกรรมการซื้อสินค้าเกษตรของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมง เป็นแบบ
ประมาณคา 5 ระดับ (Rating) จำนวน 40 ข้อ กำหนดเกณฑ์ในการแปลผล ดังนี้ 

 
 5  หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงมากท่ีสุด 

  4 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงมาก 
  3 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงปานกลาง 

 2 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงน้อย 
1 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงน้อยที่สุด 

 
1.3 ตอนที่ 3 พฤติกรรมการซื้อสินค้าเกษตรของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์  

เป็นแบบประมาณคา 5 ระดับ (Rating) จำนวน 21 ข้อ กำหนดเกณฑใ์นการแปลผล ดังนี้ 
 
5  หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าเกษตรฯมากท่ีสุด 
4 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าเกษตรฯมาก 
3 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าเกษตรฯปานกลาง 
2 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าเกษตรฯน้อย 
1 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าเกษตรฯน้อยที่สุด 

 
1.4 ตอนที่ 4 ข้อเสนอแนะ ใช้คำถามปลายเปิด (opened questions) ให้ผู้ตอบแสดง
ความคิดเห็นได้อย่างเป็นอิสระ จำนวน 1 ข้อ 

 2. ขั้นตอน 2 ศึกษากลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์ บน
พ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด  ใช้แบบสอบถาม
เพ่ือการวิเคราะห์ SWOT การดำเนินงานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงและเกษตรอินทรีย์  บนพ้ืนฐานการ
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พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด แบ่งออกเป็น 4 ตอน จำนวน 17 ข้อ 
ดังนี้  

2.1 ตอนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคล เป็นลักษณะที่ผู้ตอบสามารถเลือกตอบได้ข้อเดียว (Check 
List) จำนวน 3 ข้อ  

2.2 ตอนที่ 2 ปัญหาการดำเนินงานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงและเกษตรอินทรีย์บน
พ้ืนฐานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด ใช้คำถามปลายเปิด (opened 
questions) ให้ผู้ตอบแสดงความคิดเห็นได้อย่างเป็นอิสระ จำนวน 4 ข้อ  

2.3 ตอนที่ 3 ปัญหากลยุทธ์ทางการตลาดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงและเกษตรอินทรีย์
บนพ้ืนฐานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด ใช้แบบประมาณคา 5 ระดับ 
(Rating) จำนวน 4 ข้อ กำหนดเกณฑใ์นการแปลผล ดังนี้ 

 
5  หมายถึง ปัญหาของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนพบมากที่สุด 
4 หมายถึง ปัญหาของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนพบมาก 
3 หมายถึง ปัญหาของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนพบปานกลาง 

  2 หมายถึง ปัญหาของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนพบน้อย 
1  หมายถึง ปัญหาของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนพบน้อยที่สุด 

 
  2.4 ข้อเสนอแนะ ใช้คำถามปลายเปิด (opened questions) ให้ผู้ตอบแสดงความคิดเห็นได้
อย่างเป็นอิสระ จำนวน 1 ข้อ 

 
 3. ขั้นตอน 3 พัฒนากลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์ บน
พ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด ใช้แบบประเมิน
ความพึงพอใจของตราสินค้า (Bran image) ผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์ บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่ยั่งยืน
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด แบ่งออกเป็น 4 ตอน จำนวน 37 ข้อ ดังนี้ 
  3.1 ตอนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคล เป็นลักษณะที่ผู้ตอบสามารถเลือกตอบได้ข้อเดียว (Check 
List) จำนวน 4 ข้อ  
  3.2 ตอนที่ 2 ระดับความสำคัญของคุณค่าตราสินค้าต่อการตัดสินใจซื้อ ใช้แบบประมาณคา 
5 ระดับ (Rating) จำนวน 8 ข้อ กำหนดเกณฑใ์นการแปลผล ดังนี้ 

 
 5  หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงมากท่ีสุด 

  4 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงมาก 
  3 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงปานกลาง 

 2 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงน้อย 
1 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงน้อยที่สุด 
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  3.3 ตอนที่ 3 ระดับความสำคัญของปัจจัยความไว้วางใจที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ ใช้แบบ
ประมาณคา 5 ระดับ (Rating)  จำนวน 25 ข้อ กำหนดเกณฑใ์นการแปลผล ดังนี้ 

 
 5  หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงมากท่ีสุด 

  4 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงมาก 
  3 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงปานกลาง 

 2 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงน้อย 
1 หมายถึง ความถี่ของพฤติกรรมซื้อสินค้าประมงน้อยที่สุด 
 

  3.4 ตอนที่ 4 ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ จำนวน 1 ข้อ 
 

4. จัดทำกลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์ บนพ้ืนฐานการพ่ึงพา
ตนเองที่ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด ใช้แบบประเมินความเหมาะสม และ
ความพึงพอใจในการจัดทำกลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดสินค้าเกษตรของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ประมงและเกษตรอินทรีย์บนพ้ืนฐานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด    
แบ่งออกเป็น 6 ตอน จำนวน 47 ข้อ ดังนี้ 

4.1 ตอนที่ 1 ความเหมาะสมในการจัดทำกลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดสินค้า
ประมง ใช้แบบประมาณคา 5 ระดับ (Rating) จำนวน 8 ข้อ กำหนดเกณฑใ์นการแปลผล ดังนี้ 

 
 5  หมายถึง กลยุทธ์ฯของประมงอินทรีย์มีความเหมาะสมมากที่สุด 

  4 หมายถึง กลยุทธ์ฯของประมงอินทรีย์มีความเหมาะสมมาก 
  3  หมายถึง กลยุทธ์ฯของประมงอินทรีย์มีความเหมาะสมปานกลาง 

  2  หมายถึง กลยุทธ์ฯของประมงอินทรีย์มีความเหมาะสมน้อย 
1 หมายถึง กลยุทธ์ฯของประมงอินทรีย์มีความเหมาะสมน้อยที่สุด 

 
4.2 ตอนที่ 2 ความเหมาะสมในการจัดทำกลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาด

สินค้าเกษตรอินทรีย์ ใช้แบบประมาณคา 5 ระดับ (Rating) จำนวน 8 ข้อ กำหนดเกณฑใ์นการแปลผล ดังนี้ 
 
 5  หมายถึง กลยุทธ์ฯของเกษตรอินทรีย์มีความเหมาะสมมากที่สุด 

  4 หมายถึง กลยุทธ์ฯของเกษตรอินทรีย์มีความเหมาะสมมาก 
  3 หมายถึง กลยุทธ์ฯของเกษตรอินทรีย์มีความเหมาะสมปานกลาง 

 2 หมายถึง กลยุทธ์ฯของเกษตรอินทรีย์มีความเหมาะสมน้อย 
 1  หมายถึง กลยุทธ์ฯของเกษตรอินทรีย์มีความเหมาะสมน้อยที่สุด 

 
4.3 ตอนที่ 3 ความเป็นไปได้ของกลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดสินค้าประมง

อินทรีย์ใช้แบบประมาณคา 5 ระดับ (Rating) จำนวน 8 ข้อ กำหนดเกณฑใ์นการแปลผล ดังนี้ 
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 5  หมายถึง กลยุทธ์ฯของสินค้าประมงอินทรีย์ มีความเป็นไปได้มากท่ีสุด 
 4 หมายถึง กลยุทธ์ฯของสินค้าประมงอินทรีย์ มีความเป็นไปได้มาก 
 3 หมายถึง กลยุทธ์ฯของสินค้าประมงอินทรีย์ มีความเป็นไปได้ปานกลาง 
 2 หมายถึง กลยุทธ์ฯของสินค้าประมงอินทรีย์ มีความเป็นไปได้น้อย 
 1  หมายถึง กลยุทธ์ฯของสินค้าประมงอินทรีย์ มีความเป็นไปได้น้อยที่สุด 
 

4.4 ตอนที่ 4 ความเป็นไปได้ของกลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดสินค้าเกษตร
อินทรีย์ใช้แบบประมาณคา 5 ระดับ (Rating) จำนวน 8 ข้อ กำหนดเกณฑใ์นการแปลผล ดังนี้ 

 
 5  หมายถึง กลยุทธ์ฯของเกษตรอินทรีย์มีความเป็นไปได้มากที่สุด 
 4 หมายถึง กลยุทธ์ฯของเกษตรอินทรีย์มีความเป็นไปได้มาก 
 3 หมายถึง กลยุทธ์ฯของเกษตรอินทรีย์มีความเป็นไปได้ปานกลาง 
 2 หมายถึง กลยุทธ์ฯของเกษตรอินทรีย์มีความเป็นไปได้น้อย 
 1  หมายถึง กลยุทธ์ฯของเกษตรอินทรีย์มีความเป็นไปได้น้อยที่สุด 
 

4.5 ตอนที่ 5 ความพึงพอใจในการอบรมการจัดทำกลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาด
สินค้าเกษตรของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงและเกษตรอินทรีย์บนพื้นฐานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก   
ในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราดจันทบุรี ใช้แบบประมาณคา 5 ระดับ (Rating) จำนวน 15 ข้อ 
กำหนดเกณฑใ์นการแปลผล ดังนี้ 

 
 5  หมายถึง ความพึงพอใจในกลยุทธ์ฯ มากที่สุด 

  4 หมายถึง ความพึงพอใจในกลยุทธ์ฯ มาก 
  3 หมายถึง ความพึงพอใจในกลยุทธ์ฯ ปานกลาง 

 2 หมายถึง ความพึงพอใจในกลยุทธ์ฯ น้อย 
 1  หมายถึง ความพึงพอใจในกลยุทธ์ฯ น้อยที่สุด 

 
4.6 ตอนที่ 6 ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ จำนวน 1 ข้อ 

 
 การตรวจคุณภาพเครื่องมือ 

1. แบบสัมภาษณ์ฯ / แบบสังเกตฯ ใช้การตรวจเครื่องมือความสอดคล้องเชิงเนื้อหา หรือเรียกว่า 
IOC (Index of item-objective congruence : IOC และหาดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อคำถามและ
วัตถุประสงค์) คัดเลือกผู้เชี่ยวชาญแบบเจาะจงจากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา มหาวิทยาลัย
รามคำแหง และมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าพระนครเหนือ จำนวน 5 ท่าน กำหนดเกณฑ์ใน
การให้คะแนน ดังนี้ 
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  1 เมื่อแน่ใจว่ามีความสอดคล้องหรือวัดได้  
  0  เมื่อไม่แน่ใจว่ามีความสอดคล้องหรือวัดได ้ 
   -1  เมื่อแน่ใจว่าไม่มีความสอดคล้องหรือวัดได้ 
 
 2. แบบสำรวจฯ ใช้การตรวจเครื่องมือทดสอบความเชื่อมั่น (Reliability) และ Try out จำนวน 
30 คน กับประชากรที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างที่ระบุในการวิจัย เพ่ือหาค่าการจำแนกรายข้อ ของเครื่องมือ 
และหาคุณภาพของ เครื่องมือด้านความเที่ยงแบบสอดคล้องภายใน โดยวิธีสัมประสิทธิ์แอลฟ่าของครอน 
(Cronbrach’s Alpha Coefficient) ค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามทั้งฉบับไม่ต่ำกว่า 0.7 โดยแบบ
สำรวจพฤติกรรมการซื้อ และความต้องการการบริโภคสินค้าเกษตรของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมง
และเกษตรอินทรีย์ในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราดมีค่าความเชื่อมัน 0.77 แบบสอบถามเพ่ือการ
วิเคราะห์ SWOT การดำเนินงานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงและเกษตรอินทรีย์บนพ้ืนฐานการ
พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด มีค่าความเชื่อมัน 0.82  แบบประเมิน
ความพึงพอใจของตราสินค้า (Brand image) ผลิตภัณฑ์ประมงอินทรีย์ บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองที่
ยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด มีค่าความเชื่อมัน 0.98 แบบประเมิน
ความเหมาะสม และความพึงพอใจในการจัดทำกลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดสินค้าเกษตร
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมงและเกษตรอินทรีย์บนพ้ืนฐานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในจังหวัด
จันทบุรี และจังหวัดตราด  มีค่าความเชื่อมัน 0.91   

  
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 1. ประสานงานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเป้าหมาย ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัดจันทบุรี และ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนตราดที่สมัครใจ เป็นกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือทำการชี้แจง และสร้างความเข้าใจให้ตรงกันใน
สาระสำคัญของโครงการวิจัย เพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ท่ีตั้งไว้ 
 2. จดหมายขอความร่วมมือในการดำเนินการวิจัย กรณีเข้าประสานงานกับหน่วยงานราชการ  
 3. การรวบรวมข้อมูล ใช้แบบบันทึกข้อความ เครื่องมือบันทึกเสียง บันทึกภาพ และ/หรือ
เครื่องมือการบันทึกภาพเคลื่อนไหว (VDO) 
 
การวิเคราะหข้อมูล 

1. กรณีที่ เป็นคำถามปลายเปิด (opened questions) ใช้สถิติ  Content analysis 
และบรรยายเป็นความเรียง 

2. แบบประมาณคา 5 ระดับ (Rating) ใช้ส่วนเบี่ ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
deviation : S.D) ค่าเฉลี่ยค่า (X̅ ) ร้อยละ (Percentage)  
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3. สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การวิจัย
เรื่อง การพัฒนากลยุทธ์และการเพ่ิมโอกาสทางการตลาดสินค้าเกษตรของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประมง
และเกษตรอินทรีย์บนพ้ืนฐานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด 

4. การวิเคราะห์หาความเชื่อมั่นเครื่องมือ (Reliability) โดยใช้เทคนิคการพิจารณาค่า 
Cronbach’s alpha 
 


