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บทคัดยอภาษาไทย 

 

 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเพ่ือหาคุณลักษณะหรือรูปลักษณผลิตภัณฑใหม ซึ่งเปน

แนวคิดผลิตภัณฑที่ใชเทคโนโลยีแอลอีดี ภายใตแผนงานวิจัย การพัฒนาผลิตภัณฑในชุมชนดวย

เทคโนโลยีแอลอีดี เปนวิจัยแบบผสมผสานทั้งงานวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ กลุมตัวอยางที่ใช

ศึกษาเปนบุคคลทั่วไป จากการสุมตัวอยางแบบงาย จํานวนแนวคิดผลิตภัณฑละ 30 คน  ผูวิจัยเก็บ

รวบรวมขอมูลดวยแบบสอบถามและการสัมภาษณเชิงลึก สถิติท่ีใชในงานวิจัยไดแก การแจกแจง

ความถี่ คารอยละ โดยการศึกษาเริ่มจากการอธิบายแนวคิดผลิตภัณฑใหม ไดแก ตูครอบพระพรอม

แสง แสงสวางปลอดภัยในหองน้ํา และเครื่องวัดแสงดวยแอลอีดีแกกลุมตัวอยาง และจําแนกขอมูลใน

สองมิติ ไดแก ผลประโยชนดานหนาที่ผลิตภัณฑและดานอารมณความรูสึก เพ่ือนําไปใชในการ

ปรับปรุงกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑตนแบบชุมชนดวยเทคโนโลยีแอลอีดี วิธีนี้ชวยใหการออกแบบ

ผลิตภัณฑสามารถเลือกแนวคิดใหมที่นําเสนอจากกลุมตัวอยางกอนพัฒนาตนแบบจริง รวมทั้งแนวทาง

ในการพัฒนาสวนประสมการตลาด 
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Abstract 

 

 The objective of the study is to find new product attributes and features 

contributing from potential users under the development of LED lighting products in 

community research plan.  The concept testing is a critical step in new product 

development before developing physical prototypes.  This research combines both 

quantitative research and qualitative research.  The data were collected by 

questionnaires and in- depth interviews.  Statistics used in the research are frequency 

and percentage.  In this article, the authors first describe a product concept testing 

method which is allow design teams to select several new concepts to improve the 

three new LED lighting product in community, LED light box for sitting Buddha image, 

LED bathroom lighting, and Portable LED light meter.  This research investigates the 

possibility of two dimensions:  utilitarian and hedonic value of the three new LED 

lighting product for improving product prototype including provide useful input to 

other phases of a development effort and marketing mixes strategy.  
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