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บทท่ี 4 
การวิเคราะห์ข้อมลู 

  
ผลที่ได้จากการวิเคราะห์ข้อมูล การศึกษาห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านจันทบุรีและตราด 

เชื่อมโยงการสร้างเครือข่ายตลาดเชิงพาณิชย์เพ่ือการแข่งขันบนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเอง   ในครั้งนี้ 
ผู้วิจัยขอน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ในการท าวิจัยดังนี้ 

1. ศึกษาสภาวะของการท าประมงพ้ืนบ้านและตลาดสินค้าประมงในจังหวัดจันทุบรี และ
จังหวัดตราด 

2. วิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าและปัจจัยที่มีผลต่อการด าเนินงานของห่วงโซ่ของสินค้าประมง
พ้ืนบ้านในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด 

3. ศึกษาความเป็นไปได้และน าเสนอแนวทางการยกระดับของห่วงโซ่คุณค่าของธุรกิจ
การค้าประมงในจังหวัดจันทบุรี และจังหวัดตราด 
 
4.1 สัญลักษณ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 
       การวิจัยครั้งนี้ เพ่ือให้เกิดความเข้าใจตรงกัน  ความสะดวกในการวิเคราะห์ และการเสนอผล
การวิเคราะหข์้อมูล ผู้วิจัยจึงได้ก าหนดสัญลักษณ์ท่ีใช้ในการวิเคราะห์ดังนี้ 
 X   แทน  ค่าเฉลี่ย (Means) 
 S.D.  แทน  ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
  
4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 
       ผู้วิจัยขอเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลเป็นส่วน ๆ ตามกลุ่มเป้าหมายที่ท าการศึกษาเพ่ือสะดวก
ต่อการท าความเข้าใจโดยเสนอเรียงตามล าดับตามส่วนดังนี้ 

ส่วนที่ 1  เป็นสถานการณ์การค้าและการท าประมงพ้ืนบ้านของจังหวัดจันทบุรีและจังหวัด
ตราด 

ส่วนที่ 2  เป็นพฤติกรรมความต้องการอาหารทะเลในจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด
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ส่วนที่ 1  สถานการณ์การค้าและการท าประมงพื้นบ้านของจังหวัดจันทบุรีและ 
            จังหวดัตราด 

 
4.2.1 การศึกษาห่วงโซ่คุณค่าประมงพื้นบ้านจันทบุรีและตราด เชื่อมโยงการสร้างเครือข่าย

ตลาดเชิงพาณิชย์เพื่อการแข่งขันบนพื้นฐานการพึ่งพาตนเอง ของประมงพื้นบ้าน 
ตารางที่ 4.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ (N=285) 

กลุ่มตัวอย่างประมงพื้นบ้าน   จ านวน ร้อยละ 
   ประมงพ้ืนบ้าน ต าบลบางชัน 30 10.50 
   ประมงพ้ืนบ้านปากน้ ากระแจะ 20 7.00 
   กลุ่มประมงพ้ืนบ้านเกาะแมว 32 11.21 
   กลุ่มประมงพ้ืนบ้านท่าแฉลบ 32 11.21 
   กลุ่มประมงพ้ืนบ้านจ้าวหลาว 20 7.00 
   กลุ่มประมงพ้ืนบ้านต าบลไม้รูด 30 10.50 

   กลุ่มประมงพ้ืนบ้านบ้านท้ายเขา 30 10.50 

   กลุ่มประมงพ้ืนบ้านบ้านน้ าเชี่ยว หมู่ 1 41 14.40 
   กลุ่มประมงพ้ืนบ้านบ้านน้ าเชี่ยว หมู่ 3 30 10.50 
   กลุ่มประมงพ้ืนบ้านบ้านแหลมโป๊ะ หมู่ 1 20 7.00 

รวม 285 100.00 
เพศ   
   ชาย 196 68.8 
   หญิง 89 31.2 

รวม 285 100.00 
อายุ   
   ต่ ากว่า  20 ปี 8 2.81 
   21-30 ปี 48 16.84 
   31-40 ปี 81 28.42 
   41-50 ปี 85 29.83 
   51-60 ปี 37 12.98 
   สูงกว่า 60 ปี 26 9.12 

รวม 285 100.00 
ระดับการศึกษาสูงสุด   
   ประถมศึกษา 201 70.53 
   มัธยมศึกษา 74 25.96 
   อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 6 2.11 
   ปริญญาตรี 4 1.40 
   สูงกว่าปริญญาตรี 0 0.00 

รวม 285 100.00 
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ตารางที่ 4.1 (ต่อ) 
 

สถานภาพ   จ านวน ร้อยละ 
   โสด 26 9.12 
   สมรส 167 58.60 
   หม้าย 18 6.32 
   อยู่ด้วยกัน 72 25.26 
   แยกกันอยู่ 2 0.70 

รวม 285 100.00 
รายได้เฉลี่ยต่อปี     
   น้อยกว่า 100,000 บาท 183 64.21 
   100,001-150,000 บาท 44 15.44 
   150,001-200,000 บาท 7 2.46 
   200,001-250,000 บาท 34 11.93 
   มากกว่า 250,000 บาท ขึ้นไป 17 5.96 

รวม 285 100.00 
รายจ่ายเฉลี่ยต่อปี     
   น้อยกว่า 100,000 บาท 123 43.16 
   100,001-150,000 บาท 108 37.89 
   150,001-200,000 บาท 8 2.81 
   200,001-250,000 บาท 33 11.58 
   มากกว่า 250,000 บาท ขึ้นไป 13 4.56 

รวม 285 100.00 
จ านวนสมาชิกในครอบครัว     
   2 คน 62 21.75 
   3 คน 33 11.58 
   4 คน 64 22.46 
   5 คน 80 28.07 
   มากกว่า 5 ขึ้นไป 46 16.14 

รวม 285 100.00 
การเป็นสมาชิกกลุ่มเครือข่ายประมงพ้ืนบ้าน   
  ไม่เป็นสมาชิกกลุ่ม 87 30.53 
  เป็นสมาชิกกลุ่ม 198 69.47 

รวม 285 100.00 
 
 
 



54 

 

ตารางที่ 4.1 (ต่อ) 
 

ชื่อกลุ่มเครือข่ายประมงพื้นบ้าน จ านวน ร้อยละ 
   กลุ่มประมงน้ าตื้น 4 1.40 
   กลุ่มประมง หมู่ 4 ต าบลบางชัน 7 2.46 
   กลุ่มเพาะเลี้ยงสัตว์น้ า 6 2.11 
   กลุ่มเลี้ยงปลา 6 2.11 
   กลุ่มเลี้ยงสัตว์น้ า ชุมชนย่อยท่ี 6 4 1.40 
   กลุ่มอนุรักษ์ธรรมชาติปากน้ าจันท์ 22 7.72 
   บ้านท่าแฉลบ 8 2.81 
   บ้านเปร็ดใน 6 2.11 
   บ้านหนองคันทรง 32 11.23 
   บ้านแหลมโป๊ะ 14 4.91 
   ประมงพาณิชย์ 1 0.35 
   ประมงพ้ืนบ้าน 2 0.70 
   ประมงเรือเล็กบ้าน ท้ายเขา 48 16.84 
   ประมงเรือเล็กบ้าน ไม้รูด 25 8.77 
   หมู่บ้านอ่าวหมู 2 2 0.70 
   อนุรักษ์ประมงชายฝั่ง 2 0.70 
   ไม่ได้เป็นสมาชิก 96 33.68 

รวม 285 100.00 
จ านวนสมาชิกกลุ่มเครือข่ายประมงพื้นบ้าน   
   ไม่เป็นสมาชิก  96 33.68 
   ต่ ากว่า 10 คน  32 11.23 
   10-30 คน  19 6.67 
   31-50 คน 130 45.61 
   มากกว่า 50 คน 8 2.81 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.1 คณะผู้วิจัยไดเ้ขียนสรุปรายงานดังนี้ 
 

พบว่า กลุ่มตัวอย่างประมงพ้ืนบ้านที่ได้ให้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ของงานวิจัยส่วนใหญ่
เป็นกลุ่มประมงพ้ืนบ้านบ้านในน้ าเชี่ยว หมู1่ คิดเป็นร้อยละ 14.40  กลุ่มประมงพ้ืนบ้านเกาะแมวและ
กลุ่มประมงพ้ืนบ้านท่าแฉลบ คิดเป็นร้อย 11.21 เท่ากัน กลุ่มประมงพ้ืนบ้าน ต าบลบางชัน กลุ่มประมง
พ้ืนบ้านต าบลไม้รูด กลุ่มประมงพ้ืนบ้านบ้านท้ายเขาและกลุ่มประมงพ้ืนบ้านบ้านน้ าเชี่ยว คิดเป็น 
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ร้อยละ 10.50 เท่ากัน และกลุ่มประมงพ้ืนบ้านปากน้ ากระแจะ กลุ่มประมงพ้ืนบ้านจ้าวหลาวและ 
กลุ่มประมงพ้ืนบ้านบ้านแหลมโป๊ะ หมู่ 1 คิดเป็นร้อยละ 7.00 เท่ากัน 

เพศส่วนใหญ่ผู้ตอบเป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 68.8 และเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 31.2 
อายุส่วนใหญ่มีอายุอยู่ระหว่าง 41-50 ปี คิดเป็นร้อยละ 29.83 รองลงมามีอายุ 

อยู่ระหว่าง 31-40 ปี  คิดเป็นร้อยละ 28.42 อายุระหว่าง 21-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 16.84  
มีอายุอยู่ระหว่าง 51-60 ปี คิดเป็นร้อยละ 12.98 มีอายุสูงกว่า 60 ปี คิดเป็นร้อยละ 9.12 และ 
มีอายุต่ ากว่า  20 ปี  คิดเป็นร้อยละ 2.81 ตามล าดับ 

ระดับการศึกษาส่วนใหญ่เรียนในระดับประถมศึกษา  คิดเป็นร้อยละ  70.53  
มัธยมศึกษา  คิดเป็นร้อยละ  25.96 อนุปริญญาหรือเทียบเท่า  คิดเป็นร้อยละ  2.11 และ 
ระดับ ปริญญาตรี  คิดเป็นร้อยละ  1.40  ตามล าดับ 

สถานภาพส่วนใหญ่มีสถานะภาพสมรส  คิดเป็นร้อยละ 58.60 รองลงมาคืออยู่ด้วยกัน 
คิดเป็นร้อยละ  25.26  โสด คิดเป็นร้อยละ 9.12  หม้าย คิดเป็นร้อยละ 6.32 และแยกกันอยู่   
คิดเป็นร้อยละ  0.70 ตามล าดับ 

รายได้เฉลี่ยต่อปีส่วนใหญ่มีรายได้น้อยกว่า 100,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 64.21  
รองลงมามีรายได้อยู่ระหว่าง 100,001-150,000 บาท  คิดเป็นร้อยละ  15.44  มีรายได้อยู่ระหว่าง
200,001-250,000 บาท  คิดเป็นร้อยละ  11.93  มีรายได้มากกว่า 250,000 บาท ขึ้นไป คิดเป็น 
ร้อยละ 5.96  และมีรายได้อยู่ระหว่าง  150,001-200,000 บาท   คิดเป็นร้อยละ  2.46  ตามล าดับ 

รายจ่ายเฉลี่ยต่อปีส่วนใหญ่มีรายจ่ายน้อยกว่า 100,000 บาท คิดเป็นร้อยละ  43.1  
มีรายจ่ายอยู่ระหว่าง 6100,001-150,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 37.89  มีรายจ่ายอยู่ระหว่าง 
200,001-250,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 11.58 มีรายจ่ายมากกว่า 250,000 บาทขึ้นไป  
คิดเป็นร้อยละ 4.56 และมีรายจ่ายอยู่ระหว่าง 150,001-200,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 2.81 
ตามล าดับ 

จ านวนสมาชิกในครอบครัวส่วนใหญ่มีสมาชิกจ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 28.07  
มีสมาชิกจ านวน  4 คน คิดเป็นร้อยละ 22.46  มีสมาชิกจ านวน  2 คน คิดเป็นร้อยละ 21.75   
มีสมาชิกมากกว่า 5 ขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ  16.14 และมีจ านวนสมาชิกจ านวน  3 คน  คิดเป็นร้อยละ 
11.58  ตามล าดับ 

การเป็นสมาชิกกลุ่มเครือข่ายประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่มีการเข้าร่วมเป็นสมาชิกกลุ่ม   
คิดเป็นร้อยละ 69.47 และไมไ่ด้เข้าเป็นสมาชิกกลุ่ม  คิดเป็นร้อยละ 30.53 

ชื่อกลุ่มเครือข่ายประมงพ้ืนบ้านที่ประมงพ้ืนบ้านเข้าร่วมเป็นสมาชิกส่วนใหญ่คือ 
กลุ่มประมงเรือเล็กบ้าน ท้ายเขา คิดเป็นร้อยละ  16.84 รองลงมาคือกลุ่มบ้านหนองคันทรง   
คิดเป็นร้อยละ 11.23  กลุ่มประมงเรือเล็กบ้าน ไม้รูด คิดเป็นร้อยละ 8.77 กลุ่มอนุรักษ์ธรรมชาติ
ปากน้ าจันท์ คิดเป็นร้อยละ  7.72 กลุ่มบ้านแหลมโป๊ะ คิดเป็นร้อยละ  4.91 กลุ่มบ้านท่าแฉลบ  
คิดเป็นร้อยละ 2.81 กลุ่มประมง ม.4 ต.บางชัน คิดเป็นร้อยละ 2.46  กลุ่มเพาะเลี้ยงสัตว์น้ า  
กลุ่มเลี้ยงปลา และกลุ่มบ้านเปร็ดใน คิดเป็นร้อยละ  2.11 เท่ากัน กลุ่มประมงน้ าตื้นและกลุ่มเลี้ยง
สัตว์น้ า ชุมชนย่อยที่ 6 คิดเป็นร้อยละ1.40 เท่ากัน กลุ่มประมงพ้ืนบ้าน หมู่บ้านอ่าวหมู 2 และ 
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กลุ่ มอนุ รั กษ์ ประมงชายฝั่ ง  คิ ด เป็ นร้ อยละ   0 . 70  เท่ ากั น  และกลุ่ มประมงพาณิ ช ย์   
คิดเป็นร้อยละ  0.35 ตามล าดับ 

จ านวนสมาชิกกลุ่มเครือข่ายประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่ชาวประมงพ้ืนบ้านไม่ได้เข้าร่วม 
เป็นสมาชิกกลุ่ม คิดเป็นร้อยละ 33.68 รองลงมาคือกลุ่มมีจ านวนสมาชิกอยู่ระหว่าง 31-50 คน  
คิดเป็นร้อยละ 45.61 มีสมาชิกต่ ากว่า 10 คน คิดเป็นร้อยละ 11.23 มีสมาชิกอยู่ระหว่าง 10-30 คน 
คิดเป็นร้อยละ 6.67 และมีสมาชิกมากกว่า 50 คน คิดเป็นร้อยละ 2.81 ตามล าดับ 
 

4.2.2 การท าประมงพื้นบ้านเกี่ยวข้องกับกิจกรรมหลัก เกี่ยวกับด้านการน าเข้าวัตถุดิบ 
            ในการผลิต  กระบวนการผลิ ตสิ นค้ า  การ เคลื่ อนย้ ายสินค้ า ออกจ า หน่ า ย  
            การตลาดและการขาย และการบริการ 

 
4.2.2.1 การน าเข้าวัตถุดิบในการผลิต 

การคัดเลือกผู้ขายวัตถุดิบ/แหล่งจับในการท าประมงพ้ืนบ้าน 
 

ตารางที่ 4.2 ข้อมูลร้านที่ชาวประมงพ้ืนบ้านท าการซื้ออวน  (N=285) 
 

แหล่งร้านค้าที่ประมงท าการซื้ออวน/
อุปกรณ์การท าประมง   

จ านวน ร้อยละ 

   ร้านค้าทั่วไป 55 19.30 
   ร้านค้าในเมือง 28 9.28 
   ร้านค้าในชุมชน  32 11.23 
   ร้านไทยยินดี 28 9.28 
   ร้านค้าที่หนองชิ่ม 39 13.68 
   สหกรณ์ในหมู่บ้าน 24 8.42 
   สหกรณ์ประมงในหมู่บ้าน ม.1 14 4.91 
   ปัญญาพาณิชย์ 12 4.21 
   ร้านแหลมสิงห์พาณิชย์ 8 2.81 
   ร้านเอ๋  5 1.75 
   ร้านเจ๊วันแหลมสิงห ์ 5 1.75 
   ร้านสมพงษ์พาณิชย์  4 1.40 
   ร้านธนาพาณิชย์ 4 1.40 
   ร้านรุ่งเรืองพาณิชย์ 2 0.70 
   ร้านหัวแหลม 2 0.70 

รวม 285 100.00 
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ตารางที่ 4.2 (ต่อ)  (N=285) 
 

ตัวแปร จ านวน ร้อยละ 
แหล่งร้านค้าที่ประมงท าการซื้ออวน/
อุปกรณ์การท าประมง   

  

   ร้านค้าในตลาด 2 0.70 

   ร้านเจ๊มาลัย 2 0.70 

   ร้านบุญชูพาณิชย์ 2 0.70 

   ร้านเจ๊วัลย์แถวกลาง 2 0.70 

   ท่าเรือตกปลา 1 0.35 
   ร้านไทยยินดี 1 0.35 

   ร้านประมงภัณฑ์ 1 0.35 

   ร้านรุ่งเรืองพาณิชย์ 1 0.35 

   ร้านวนิดา 1 0.35 

   ไม่ระบุ 10 3.51 
รวม 285 100.00 

 
จากตารางที่ 4.2 แหล่งร้านค้าที่ประมงพ้ืนบ้านท าการซื้ออวน/อุปกรณ์การท าประมง  

ส่วนใหญ่ชาวประมงพ้ืนบ้านซื้อจากร้านค้าทั่วไป คิดเป็นร้อยละ  19.30 ร้านค้าที่หนองชิ่ม  
คิดเป็นร้อยละ  13.68 ร้านค้าในชุมชน คิดเป็นร้อยละ  11.23 ร้านค้าในเมือง คิดเป็นร้อยละ  9.28 
ร้านไทยยินดี คิดเป็นร้อยละ 9.28 สหกรณ์ในหมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ  8.42 สหกรณ์ประมงในหมู่บ้าน 
หมู่ 1 คิดเป็นร้อยละ 4.91 ร้านปัญญาพาณิชย์ คิดเป็นร้อยละ  4.21 ไม่ระบุร้านค้าที่ซื้อ คิดเป็นร้อย
ละ 3.51 ร้านไทยยินดี ร้านแหลมสิงห์พาณิชย์ คิดเป็นร้อยละ 2.81 ร้านเอ๋และร้านเจ๊วันแหลมสิงห์  
คิดเป็นร้อยละ  1.75 ร้านสมพงษ์พาณิชย์และร้านธนาพาณิชย์ คิดเป็นร้อยละ 1.40 ร้านรุ่งเรือง
พาณิชย์ ร้านหัวแหลม ร้านค้าในตลาด ร้านเจ๊มาลัย ร้านบุญชูพาณิชย์ และร้านเจ๊วัลย์แถวกลาง  
คิดเป็นร้อยละ  0.70 ท่าเรือตกปลา  และร้านไทยยินดี ร้านประมงภัณฑ์ ร้านรุ่งเรืองพาณิชย์ และร้าน
วนิดา ร้านไทยยินดี  คิดเป็นร้อยละ 0.35 ตามล าดับ 

 

 
ภาพที่ 4.1 การลงพ้ืนที่กลุ่มเป้าหมายในการแลกเปลี่ยนข้อมูล 
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ตารางที่ 4.3 ข้อมูลประเภทอวนที่ใช้ในการท าประมง  (N=285) 
 

ประเภทอวนที่ใช้ในการท าประมง จ านวน ร้อยละ 
   อวนขนาด 4.5 ซม. 2.2 นิ้ว 4 1.40 
   ไม่มีอวน 25 8.77 
   อวนขนาด 3 เซนติเมตร 27 9.48 
   อวนขนาด 9-10 เซนติเมตร 75 26.33 
   อวนเขียว 2 0.70 
   อวนครอบหมึก 3 ซม 5 1.75 
   อวนดักกุ้ง 1 0.35 
   อวนปลา 10 ซม. 1 0.35 
   อวนปลา 5-12 ซม. 5 1.75 
   อวนปลา อวนกุ้ง 47 16.49 
   อวนปู 10 ซม 1 0.35 
   อวนปู 3 ซม., อวนปู 4 ซม. 1 0.35 
   อวนปู 3-3.5 ซม. 3 1.05 
   อวนปู 3.5 นิ้ว 1 0.35 
   อวนปู 3.5 นิ้ว ลอบปู 1 0.35 
   อวนปู 4 ซม.,อวนกุ้ง 2.5 ซม. 45 15.79 
   อวนปู 4 นิ้ว,อวนปลา 2.5 นิ้ว 5 1.75 
   อวนลาก 0.5 ซม. 32 11.24 
   อวนหมึก 2 ซม. 1 0.35 
   อวยลอย 3 ซม. 2 0.70 
   อวนปู 3 ซม.,อวนกุ้ง 2.5 ซม. 1 0.35 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.3 ประเภทอวนที่ ใช้ ในการท าประมง ส่ วนใหญ่ชาวประมงใช้อวน 
ขนาด 9-10 เซนติเมตร  คิดเป็นร้อยละ 26.33 อวนปลา อวนกุ้ง คิดเป็นร้อยละ 16.49 อวนปู 4 ซม.
,อวนกุ้ ง  2 . 5  ซม .  คิ ด เป็ น ร้ อยละ  15 . 79  อวนลาก  0 . 5  ซม .  คิ ด เป็ น ร้ อยละ11 . 2 4   
อวนขนาด 3 เซนติเมตร คิดเป็นร้อยละ 9.48  ไม่มีอวน คิดเป็นร้อยละ  8.77  อวนปลา 5-12 ซม. 
อวนครอบหมึก 3 ซม และ อวนปู 4 นิ้ว,อวนปลา 2.5 นิ้ว คิดเป็นร้อยละ  1.75  อวนขนาด 4.5 ซม. 
2.2 นิ้ว คิดเป็นร้อยละ 1.40  อวนปู 3-3.5 ซม. คิดเป็นร้อยละ 1.05  อวยลอย 3 ซม. และอวนเขียว 
คิดเป็นร้อยละ 0.70อวนดักกุ้ง  อวนปลา 10 ซม. อวนปู 10 ซม อวนปู 3 ซม., อวนปู 4 ซม. อวนปู 
3.5 นิ้ว อวนปู 3.5 นิ้ว ลอบปู อวนหมึก 2 ซม. และอวนปู 3 ซม. ,อวนกุ้ง 2.5 ซม. คิดเป็นร้อยละ  
0.35  ตามล าดับ 
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ภาพที่ 4.2 การใช้อวนในการท าประมงพ้ืนบ้าน 

 
ตารางที่ 4.4 ข้อมูลประเภทเรือที่ใช้ในการท าประมง  (N=285) 
 

ประเภทเรือที่ใช้ในการท าประมง จ านวน ร้อยละ 
   ไม่มี แต่เช่าเขาท า 21 7.37 
   เรือประมงพาณิชย์ 14 4.91 
   เรือเขนาดเล็ก 1 ล า 26 9.12 
   เรือไดร์หมึก 40 14.04 
   เรือท้องแบน 50 17.53 
   เรือมาส 54 18.94 
   เรือยนต์ 1 ล า 12 4.21 
   เรือเล็ก 1 ล า 7 4.46 
   เรือหางยาว 19 6.67 
   เรือหางเล็ก 4 1.40 
   เรืออวนคู่ 38 13.33 

รวม 285 100.00 
 



60 

 

จากตารางที่  4.4  ประเภทเรือที่ใช้ในการท าประมงส่วนใหญ่ชาวประมงพ้ืนบ้านมีการใช้ 
เรือท าการประมงประเภทเรือมาส คิดเป็นร้อยละ 18.94  เรือท้องแบน คิดเป็นร้อยละ  17.53 
เรือไดร์หมึก คิดเป็นร้อยละ  14.04  เรืออวนคู่ คิดเป็นร้อยละ  13.33  เรือเขนาดเล็ก 1 ล า คิดเป็น
ร้อยละ   9.12  ไม่มีแต่เช่าเขาท า คิดเป็นร้อยละ 7.37  เรือหางยาว คิดเป็นร้อยละ 6.67  
เรือประมงพาณิชย์ คิดเป็นร้อยละ 4.91เรือยนต์ 1 ล า  คิดเป็นร้อยละ  4.21เรือเล็ก 1 ล า คิดเป็น 
ร้อยละ 4.46 และเรือหางเล็ก คิดเป็นร้อยละ 1.40 ตามล าดับ 
 

ตารางที่ 4.5  ข้อมูลประเภทเรือที่ใช้ในการท าประมงแตล่ะล ามีกี่แรงม้า  (N=285) 
 

เรือแต่ละล ามีกี่แรงม้า จ านวน ร้อยละ 
   ไม่มีเรือ 21 7.37 
   5 แรงม้า 41 14.39 
   6  แรงมา้ 44 15.44 
   7  แรงม้า 3 1.05 
   10  แรงม้า 6 2.11 
   13  แรงม้า 89 31.22 
   80 แรงม้า 8 2.81 
   85 แรงมา้ 1 0.35 
   90 แรงม้า 17 5.96 
   95 แรงม้า 5 1.75 
   190 แรงม้า 6 2.11 
   200 แรงม้า 10 3.51 
   265 แรงม้า 9 3.16 
   300 แรงม้า 14 4.91 
   310 แรงม้า 4 1.40 
   315 แรงม้า 7 2.46 

รวม 285 100.00 
 

จากตารางที่  4.5  จ านวนแรงม้าที่เรือประมงพ้ืนบ้านที่ใช้ในการท าประมงส่วนใหญ่มีก าลัง
13  แรงม้า คิดเป็นร้อยละ 31.22  รองลงมาคือ 6 แรงม้า  คิดเป็นร้อยละ  15.44  มีขนาด 5 แรงม้า  
คิดเป็นร้อยละ  14.39 ไม่มีเรือ คิดเป็นร้อยละ  7.37 มีขนาด  90 แรงม้า คิดเป็นร้อยละ  5.96   
มีขนาด  300 แรงม้า  คิดเป็นร้อยละ  4.91  มีขนาด 200 แรงม้า  คิดเป็นร้อยละ  3.51 มีขนาด 265 
แรงม้า  คิดเป็นร้อยละ  3.16  มีขนาด 80 แรงม้า คิดเป็นร้อยละ  2.81  มีขนาด 315 แรงม้า   
คิดเป็นร้อยละ  2.46  มีขนาด 10  แรงม้า และ มีขนาด 190 แรงม้า  คิดเป็นร้อยละ  2.11  มีขนาด  
95 แรงม้า คิดเป็นร้อยละ  1.75  มีขนาด 310 แรงม้า  คิดเป็นร้อยละ  1.40  และมีขนาด  7  แรงม้า  
คิดเป็นร้อยละ  1.05และ85 แรงม้า  คิดเป็นร้อยละ  0.35 
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ตารางที่ 4.6  ข้อมูลการจดสิทธิบัตรเรือตามกฎหมาย 
 

เรือแต่ละล ามีกี่แรงม้า จ านวน ร้อยละ 
   ไมไ่ด้จดทะเบียน 31 10.88 
   จดทะเบียน  254 89.12 

รวม 285 100.00 
 

จากตารางที่  4.6 เรือที่ประมงพ้ืนบ้านมีแรงม้าที่ใช้ท าการประมงส่วนใหญ่ มีการจดทะเบียน
ตามกฎหมาย คิดเป็นร้อยละ 89.12 และไม่ได้จดทะเบียน คิดเป็นร้อยละ 10.88  
 

ตารางที่ 4.7  ข้อมูลประเภทร้านที่ซื้อน้ าแข็ง(สด/เชื่อ)  (N=285) 
 

ร้านที่ซ้ือน้ าแข็ง(สด/เชื่อ)   จ านวน ร้อยละ 
   เจ๊ตา เงินสด 1 0.35 
   เจ๊นก 8 ก้อน เงินสด 1 0.35 
   เจ๊พุตตาล  เงินสด 3 1.05 
   ท่าเทียบเรือสิงห์อ านวย เงินสด 22 7.72 
   ท่าเทียบเรือสิงห์อ านวย เงินเชื่อ 10 3.51 
   ปั้มของหมู่บ้าน เงินสด 24 8.42 
   ป้าอ้วน เงินสด 1 0.35 
   แม่น้อย เงินเชื่อ 5 1.75 
   ไม่ได้ซื้อ 21 7.37 
   ร้านค้าในหมู่บ้าน 9 3.16 
   ร้านเจ้พุด วันละ 2 ก้อน เงินสด 1 0.35 
   ร้านค้าชุมชน เงินเชื่อ 32 11.23 
   ร้านค้าชุมชน เงินสด 115 40.35 
   ร้านท่าเทียบเรือชุมชน เงินสด  19 6.67 
   ร้านป้าวิ เงินสด 9 3.16 
   โรงน้ าแข็งท่าใหม่ สินเชื่อ 3 1.05 
   ร้านลุงดา เงินสด 9 3.16 

รวม 285 100.00 
จากตารางที่ 4.7 ร้านค้าชุมชน ซื้อเป็นเงินสด คิดเป็นร้อยละ 40.35  ร้านค้าชุมชน  คิดเป็น

ร้อยละ  11.23  ปั้มของหมู่บ้าน ซื้อเป็นเงินสด  คิดเป็นร้อยละ  8.42  ท่าเทียบเรือสิงห์อ านวย  
ซื้อเป็นเงินสด คิดเป็นร้อยละ  7.72  ไม่ได้ซื้อ คิดเป็นร้อยละ  7.37  ร้านท่าเทียบเรือชุมชน  
ซื้อเป็นเงินสด  คิดเป็นร้อยละ  6.67  ท่าเทียบเรือสิงห์อ านวย ซื้อเป็นเงินเชื่อ  คิดเป็นร้อยละ  3.51  
ร้านค้าในหมู่บ้าน ร้านลุงดา ซื้อเป็นเงินสดและร้านป้าวิ ซื้อเป็นเงินสด  คิดเป็นร้อยละ  3.16   
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ร้านแม่น้อย ซื้อเป็นเงินเชื่อ  คิดเป็นร้อยละ  1.75  ร้านเจ๊พุตตาล  ซื้อเป็นเงินสด และโรงน้ าแข็ง 
ท่าใหม่ ซื้อเป็นเงินเชื่อ คิดเป็นร้อยละ 1.05  ร้านเจ๊ตา ซื้อเป็นเงินสด  ร้านเจ๊นก 8 ก้อน  
ซื้อเป็นเงินสด ป้าอ้วนซื้อเป็น เงินสด และ ร้านเจ้พุด วันละ 2 ก้อน ซื้อเป็นเงินสด  คิดเป็นร้อยละ 
0.35 เท่ากัน 
 

ตารางที่ 4.8  ข้อมูลประเภทแหล่งที่ซื้อน้ ามัน  (N=285) 
 

แหล่งที่ซื้อน้ ามัน   จ านวน ร้อยละ 
   ตู้น้ ามันหยอดเหรียญ 8 2.81 
   ปั้มหลอดในหมู่บ้าน 43 15.09 
   เรือน้ ามันกลางทะเล (วีนัท) 7 2.46 
   ร้านค้าในหมู่บ้าน 27 9.47 
   ปั้มของหมู่บ้าน 60 21.05 
   ปั๊ม ปตท. 39 13.68 
   ท่าเรือสิงห์อ านวย 12 4.21 
   ปั้มคลองขุด 1 0.35 
   ร้านค้า, ปั๊มปตท. 34 11.93 
   สหกรณ ์ 23 8.07 
   ร้านค้าในชุมชน 31 10.88 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.8 ชาวประมงพ้ืนบ้านซื้อน้ ามันมาใช้ในกิจการการท าประมงส่วนใหญ่ซื้อมาจาก
ปั้มของหมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ  21.05 ปั้มหลอดในหมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 15.09  ปั๊ม ปตท.  
คิดเป็นร้อยละ 13.68  ร้านค้า, ปั๊มปตท.  คิดเป็นร้อยละ 11.93  ร้านค้าในชุมชน คิดเป็นร้อยละ 
10.88 ร้านค้าในหมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 9.47  สหกรณ์ คิดเป็นร้อยละ 8.07  ท่าเรือสิงห์อ านวย  
คิดเป็นร้อยละ 4.21  ตู้น้ ามันหยอดเหรียญ คิดเป็นร้อยละ  2.81  เรือน้ ามันกลางทะเล (วีนัท)   
คิดเป็นร้อยละ 2.46  และปั้มคลองขุด คิดเป็นร้อยละ  0.35 ตามล าดับ 
 

ตารางที่ 4.9  ข้อมูลประเภทเครื่องมืออุปกรณ์ในการท าประมงประเภท  (N=285) 
 

เครื่องมืออุปกรณ์ในการท าประมงประเภท แหล่งที่ซื้อ 
   อวน/หอกม, อวนกระชัง , อวนครอบ,  
   อวนไดร์หมึก, อวนปู,ลอบปู ,อวนปลา,อวนปู , 
  อวนปลากระบอก,อวนกุ้ง,ลอบปู,อวนลอย, 
  อวนหลักรอ 

ร้านค้าตลาด,ร้านเจ๊มาลัย,
ร้านค้าชุมชน, สหกรณ์  
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จากตาราง 4.9 ชาวประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่มีเครื่องมืออุปกรณ์ในการท าประมงประเภท
อวน/หอกม, อวนกระชัง , อวนครอบ, อวนไดร์หมึก , อวนปู ,ลอบปู ,อวนปลา,อวนปู ,อวน
ปลากระบอก,อวนกุ้ง,ลอบปู,อวนลอยและอวนหลักรอ แหล่งที่ซื้อส่วนใหญ่มาจากร้านค้าตลาด, 
ร้านเจ๊มาลัย,ร้านค้าชุมชน และสหกรณ ์
 

ตารางที่ 4.10  ข้อมูลบริเวณท่ีท าการประมงพ้ืนบ้าน  (N=285) 
 

บริเวณที่ท าการประมงพื้นบ้าน   จ านวน ร้อยละ 
   อ่าวบ้านน้ าเชี่ยว 21 7.37 
   อ่าวแหลมงอบ 1-10 กิโลเมตร 46 16.14 
   อ่าวแหลมโป๊ะ 3 1.05 
   อ่าวตราด 200 เมตร 14 4.91 
   ปากน้ าแขมหนู รัศมี 200 เมตร 10 3.51 
   ปากน้ าแหลมสิงห์ 18 6.32 
   แม่น้ าล าคลองใกล้บ้าน  32 11.23 
   บริเวณอ่าวรอบเกาะช้าง 34 11.94 
   ในอ่าวบางกะไชย 15 5.26 
   แม่น้ าจันทบูร 34 11.93 
   ในคลองท่าแฉลบ 3 1.05 
   อ่าวจุฬา 4 1.40 
   ไม่ระบุ 51 17.89 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.10 ชาวประมงพ้ืนบ้านบริเวณท่ีท าการประมงส่วนใหญ่ไม่ระบุสถานที่ท าประมง
พ้ืนบ้าน คิดเป็นร้อยละ 17.89  อ่าวแหลมงอบ 1-10 กิโลเมตร  คิดเป็นร้อยละ 16.14  บริเวณ 
อ่าวรอบเกาะช้าง คิดเป็นร้อยละ 11.94  แม่น้ าจันทบูร คิดเป็นร้อยละ 11.93  แม่น้ าล าคลองใกล้บ้าน  
คิดเป็นร้อยละ  11.23  อ่าวบ้านน้ าเชี่ยว  คิดเป็นร้อยละ  7.37  ปากน้ าแหลมสิงห์  คิดเป็นร้อยละ  
6.32  ในอ่าวบางกะไชย คิดเป็นร้อยละ  5.26  อ่าวตราด 200 เมตร  คิดเป็นร้อยละ  4.91   
ปากน้ าแขมหนู รัศมี 200 เมตร  คิดเป็นร้อยละ  3.51  อ่าวจุฬา คิดเป็นร้อยละ 1.40  อ่าวแหลมโป๊ะ 
คิดเป็นร้อยละ 1.05  และในคลองท่าแฉลบ คิดเป็นร้อยละ 1.05  ตามล าดับ 
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ภาพที่ 4.3 การท าประมงพ้ืนบ้านบริเวณอ่าวไทยจันทบุรีและตราด  
 

4.2.2.2 ประเภทสัตว์น้ าทะเลที่จับ 
 

ประเภทสัตว์น้ าที่ชาวประมงพ้ืนจังหวัดจันทบุรีและตราด จับส่วนใหญ่จะเป็นประเภท กุ้ง 
ปลา ปู หอย  ปลาเห็ดโคลน ปูม้า หมึก ปลากระตัก ปลากุเรา ปลาอินทรีย์ ปูทะเล ปูด า  
หมึกหอม เป็นส่วนใหญ่  

4.2.2.3 การรับสินค้า 
 
ตารางที่ 4.11  ข้อมูลปริมาณสัตว์น้ าที่จับได้ต่อครั้ง  (N=285) 
 

ปริมาณสัตว์น้ าที่จับได้ต่อครั้ง   จ านวน ร้อยละ 
   1-5 กิโลกรัม 63 22.11 
   5-10 กิโลกรัม 37 12.98 
   10 – 20 กิโลกรัม 59 20.70 
   20 - 30 กิโลกรัม 24 8.42 
   30-50 กิโลกรัม 21 7.37 
    มากกว่า 50 กิโลกรัม ขึ้นไป 8 2.81 
   จับได้ปริมาณไม่แน่นอน 73 25.61 

รวม 285 100.00 
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จากตารางที่ 4.11  ข้อมูลปริมาณสัตว์น้ าที่จับได้ต่อครั้งของประมงพ้ืนบ้านจังหวัดจันทบุรี

และตราด ส่วนใหญ่ จับได้ปริมาณไม่แน่นอน คิดเป็นร้อยละ 25.61 รองลงมาคือจับได้ปริมาณ  
1-5 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ  22.11 จับได้ปริมาณ 10 – 20 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ  20.70  จับได้
ปริมาณ  5-10 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ  12.98  จับได้ปริมาณ  20 - 30 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ  
8.42  จับได้ปริมาณ  30-50 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ  7.37และจับได้ปริมาณมากกว่า 50 กิโลกรัม 
ขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 2.81 ตามล าดับ   

 
ตารางที่ 4.12  ข้อมูลการรวบรวมเพ่ือจ าหน่ายแต่ละครั้ง  (N=285) 
 

การรวบรวมและการจ าหน่าย จ านวน ร้อยละ 
   รวบรวมที่บ้านเพ่ือบริโภคเอง 12 4.21 
   รวบรวมที่บ้านเพ่ือขายให้ร้านอาหาร 84 29.47 
   รวบรวมที่บ้านเพ่ือขายให้พ่อค้าคนกลาง 59 20.70 
   รวบรวมที่บ้านเพ่ือขายให้ตลาดชุมชน 24 8.42 
   รวบรวมที่บ้านเพ่ือท าการแปรรูปขาย 19 6.67 
   รวบรวมที่บ้านเพ่ือขายให้ผู้บริโภคโดยตรง 48 16.84 
   จับมาขายไป 39 13.69 

รวม 285 100.00 
 
จากตารางที่ 4.12  ข้อมูลการรวบรวมสินค้าที่ท าประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่ชาวประมงพ้ืนบ้าน

ท าการรวบรวมเพ่ือขายให้ร้านอาหาร คิดเป็นร้อยละ 29.47 รองลงมาคือรวบรวมที่บ้านเพ่ือขายให้
พ่อค้าคนกลาง คิดเป็นร้อยละ 20.70 รวบรวมที่บ้านเพ่ือขายให้ผู้บริโภคโดยตรง คิดเป็นร้อยละ 
16.84 จับมาขายไป คิดเป็นร้อยละ 13.69 รวบรวมที่บ้านเพ่ือขายให้ตลาดชุมชน คิดเป็นร้อยละ 8.42 
รวบรวมที่บ้านเพ่ือท าการแปรรูปขาย คิดเป็นร้อยละ 6.67 และรวบรวมที่บ้านเพ่ือบริโภคเอง คิดเป็น
ร้อยละ 4.21 

 
ตารางที่ 4.13  ข้อมูลรายได้จากการจ าหน่ายในแต่ละครั้ง  (N=285) 

รายได้จากการจ าหน่ายในแต่ละครั้ง จ านวน ร้อยละ 
   ต่ ากว่า 500 บาท 82 28.77 
   500 – 1,000 บาท 133 46.67 
   1,000 – 2,000 บาท 42 14.74 
   3,000 – 5,000 บาท 21 7.36 
   มากกว่า 5,000 บาทขึ้นไป 7 2.45 

รวม 285 100.00 
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จากตารางที่ 4.13  ข้อมูลรายได้จากการจ าหน่ายสินค้าที่ท าประมงพ้ืนบ้านแต่ละครั้ง  

ส่วนใหญ่ชาวประมงพ้ืนบ้านมีรายได้อยู่ระหว่าง 500 – 1,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 46.67 รองลงมา
คือ มีรายได้ต่ ากว่า 500 บาท คิดเป็นร้อยละ 28.77 มีรายได้อยู่ระหว่าง 1,000 – 2,000 บาท คิดเป็น
ร้อยละ  14.74 มีรายได้อยู่ระหว่าง 3,000 – 5,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 7.36 และมีรายได้มากกว่า 
5,000 บาท ขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 2.45 ตามล าดับ 

 
4.2.2.4 การจัดเก็บวัตถุดิบสินค้าประมงพื้นบ้าน 

 
วิธีการจัดเก็บวัตถุดิบสินค้าประมงพ้ืนบ้านจังหวัดจันทบุรีและตราดที่นิยมกันส่วนใหญ่ ได้แก่

เก็บกันเองเก็บไว้ในกระชัง  ขังกระชังรอย จับมาแล้วขายเลยเชือกฟางมัดปู กุ้งใส่ใต้ท้องเรือ แช่แข็ง 
แช่น้ าขังไว้  แช่น้ าแข็ง  แช่ใส่กล่องโฟม ดองน้ าแข็ง ใส่ตู้แช่  ใส่ถังแช่น้ าแข็ง  ปูขังใส่ถุง / ปลาแช่
น้ าแข็งโฟม  ใส่ตู้เย็นเก็บรักษา ใส่ตะกร้า ใส่ตู้น้ าแข็ง   ใส่ถังน้ าแข็งเพ่ือน็อกปลา  ใส่ถุงและเอาน้ าแข็ง
กลบในกล่องโฟม และใส่ตู้ห้องเย็น  เป็นต้น 

 
4.2.2.5 การขนส่งล าเรียงวัตถุดิบสินค้าประมง 

 
ลักษณะการขนส่งล าเรียงวัตถุดิบสินค้าประมงของประมงพ้ืนบ้านจังหวัดจันทบุรีและตราด 

ส่วนใหญ่หลังจากออกเรือท าการประมงจับสินค้าได้แล้วก็จะมีการล าเรียงโดยเรือเป็นส่วนใหญ่เข้า
เทียบท่าที่บ้านและท่าเทียบเรือชุมชนเป็นส่วนใหญ่ เก็บสินค้าใส่พาชนะที่เตรียมไว้เช่น ถัง กล่อโฟม 
โดยท าการขนส่งต่อให้กับลูกค้าโดยตรง พ่อค้าคนกลาง และน าส่งร้านอาหาร  ร้านค้า  ตลาดชุมชน ที่
อยู่ใกล้โดยใช้พาหนะรถยนต์  จักรยานยนต์ ซาเล้ง และจักรยานยนต์ เป็นส่วนใหญ่ 
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ภาพที่ 4.4 ลักษณะการขนส่งล าเรียงวัตถุดิบสินค้าประมงของประมงพ้ืนบ้าน  

4.2.2.6 กระบวนการผลิตสินค้า 
 

ตารางที่ 4.14  ข้อมูลกระบวนการผลิตด้วยวิธีการเลี้ยงสัตว์น้ า  (N=285) 
 

การเลี้ยงสัตว์น้ าประมงพื้นบ้าน จ านวน ร้อยละ 
   กุ้ง ปู ปลา 36 12.63 
   ปลากระพง 6 2.11 
   ปลากะตัก 8 2.81 
   ปลาเก๋า 3 1.05 
   หอย 8 2.81 
   หอยกาบ 17 5.96 
   หอยนางรม 12 4.21 
   ไม่ได้เลี้ยงจับจากทะเล 195 68.42 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.14 การเลี้ยงสัตว์น้ าประมงพ้ืนบ้าน ส่วนใหญ่ไม่ได้เลี้ยงโดยใช้วิธีการจับ 
จากทะเล  คิดเป็นร้อยละ 68.42 รองลงมามีการเลี้ยง กุ้ง ปู และปลา คิดเป็นร้อยละ 12.63 เลี้ยง 
หอยกาบ ร้อยละ 5.96 เลี้ยงหอยนางรม คิดเป็นร้อยละ 4.21 เลี้ยงปลากะตักและหอย คิดเป็นร้อยละ 
2.81 เท่ากัน เลี้ยงปลากะพง คิดเป็นร้อยละ 2.11 และเลี้ยงปลาเก๋า คิดเป็นร้อยละ 1.05 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.15  ข้อมูลวิธีการเลี้ยงสัตว์น้ า  (N=285) 
 

การเลี้ยงสัตว์น้ าประมงพื้นบ้าน จ านวน ร้อยละ 
   ท าเป็นอวนแพเลี้ยงตามฝั่ง 25 8.77 
   โครงการธนาคารปู 7 2.46 
   โครงการธนาคารปลา 8 2.81 
   เลี้ยงในกระชัง 35 12.28 
   เลี้ยงในบ่อดิน 15 5.26 
   ไม่ได้เลี้ยงจับจากทะเล 195 68.42 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.15  วิธีการเลี้ยงสัตว์น้ าประมงพ้ืนบ้าน ส่วนใหญ่ไม่ได้เลี้ยงโดยใช้วิธีการจับ 
จากทะเล  คิดเป็นร้อยละ 68.42 รองลงมาคือเลี้ยงในกระชัง คิดเป็นร้อยละ 12.28 เลี้ยงโดยท าเป็น
อวนแพเลี้ยงตามชายฝั่ง คิดเป็นร้อยละ 8.77 เลี้ยงในบ่อดิน คิดเป็นร้อยละ 5.26  เลี้ยงในโครงการ
ธนาคารปลา  คิดเป็นร้อยละ 2.81 และเลี้ยงในโครงการธนาคารปู  คิดเป็นร้อยละ 2.46 ตามล าดับ 

 

 
 

ภาพที่ 4.5 วิธีการเลี้ยงหอย ปลา ปู ของประมงพ้ืนบ้าน 
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ตารางที่ 4.16  ข้อมูลช่วงฤดูกาลการจับสัตว์น้ า  (N=285) 
 

ช่วงฤดูกาลที่ท าการจับสัตว์น้ าประมง จ านวน ร้อยละ 
   จับตลอดทั้งปี  39 13.68 
   ช่วงไม่ใช่หน้ามรสุม 88 30.88 
   ฤดูฝน 75 26.32 
   ฤดหูนาว 28 9.82 
   ฤดูร้อน 10 3.51 
   เดือนมกราคมถึงเดือนพฤษภาคม 10 3.51 
   เดือนตุลาคม - พฤษภาคม 14 4.91 
   ไม่ได้จับ 21 7.37 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.16 ช่วงฤดูกาลการจับสัตว์น้ าที่ชาวประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่ที่ท าการจับสัตว์น้ า
ประมง จะจับในช่วงไม่ใช่หน้ามรสุม คิดเป็นร้อยละ 30.88 รองลงมาคือ ฤดูฝน คิดเป็นร้อยละ 26.32  
จับตลอดทั้งปี คิดเป็นร้อยละ  13.68 ฤดูหนาว  คิดเป็นร้อยละ 9.82  ไม่ได้ท าการจับ คิดเป็นร้อยละ  
7.37  จับช่วงเดือนตุลาคม - พฤษภาคม คิดเป็นร้อยละ 4.91 จับในช่วงเดือนมกราคมถึงเดือน
พฤษภาคม และฤดูร้อน  คิดเป็นร้อยละ 3.51 เท่ากัน 

 
4.2.2.7 วิธีการรักษาเครื่องมือการท าประมง 

 วิธีการรักษาเครื่องมือการท าประมงของประมงพ้ืนบ้าน พอสรุปวิธีการได้ดังนี้ คือ   
1 ปี ท าการปรับปรุง 1 ครั้งแล้วเก็บรักษาให้เรียบร้อย เก็บอวนขึ้นมาซักท าความสะอาด คอยดูแลเอา
ขึ้นมาซ่อม  จ้างคนซ่อม  เช็ด  ล้าง ใช้การหว่านอวน ซ่อมแซมเวลาอวนขาด ซื้ออวนใหม่ เมื่อหมด
สภาพดูแลอย่างดี ตรวจดูเครื่องมือบ่อย ๆ ต้องดูแลเองทุกวันถึงเวลาก็เปลี่ยน ถึงเวลาประมาณ  
3 เดือนต้องน าเรือเข้าทาสีใหม่ท าความสะอาด ท าความสะอาด 2-3 ครั้ง/1 เดือน น ามาซักท า 
ความสะอาด ผึ่งราว พังก่อนค่อยซ่อม ไม่ให้โดนแดดมากไป เย็บอวน รักษาเมื่อมีความเสียหายล้างท า
ความสะอาด ล้างน้ าจืด เวลาไม่ได้ใช้ก็น าไปซักเก็บไว้ อวน เก็บในที่ร่ม อวนขาดเย็บปะ  
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ตารางที่ 4.17  ข้อมูลการซ่อมบ ารุงรักษาเครื่องมือด้วยความรู้ภูมิปัญญาชาวบ้าน (N=285) 
 

การซ่อมบ ารุงรักษาเครื่องมือด้วยความรู้ภูมิปัญญา
ชาวบ้าน 

จ านวน ร้อยละ 

   จ้างคนในชุมชน  39 13.68 
   จ้างช่างและท าเอง 59 20.71 
   ซ่อมเองโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น 183 64.21 
   ไม่ระบุ 4 1.40 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.17 การซ่อมบ ารุงรักษาเครื่องมือด้วยความรู้ภูมิปัญญาชาวบ้านของชาวประมง
ส่วนใหญ่มีการดูแลรักษาโดยการซ่อมเองโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น คิดเป็นร้อยละ 64.21  รองลงมาคือ
จ้างช่างและท าเอง คิดเป็นร้อยละ 20.71 จ้างคนในชุมชน คิดเป็นร้อยละ 13.68  และไม่ระบุวิธีการ
ซ่อมบ ารุง  คิดเป็นร้อยละ 1.40 ตามล าดับ 
 

4.2.2.8 การเคลื่อนย้ายสินค้าออกจ าหน่าย 
 

ส่วนใหญ่จะจับเสร็จน ามาขายสด ๆ มีส่วนน้อยที่น าสินค้ามาท าการแปรรูปสัตว์น้ าที่จับ
ชาวประมงพ้ืนบ้านได้มีการท าการปรุงและแปรรูปเพื่อเพ่ิมมูลค่าเพ่ิม ในประเภทปลา กุ้งแห้ง โดย
เริ่มต้นน าสินค้ามาท าแช่แข็งไว้เพ่ือรักษาคุณภาพ แช่ถังน้ าแข็ง ต้มแล้วตาก ท าการตากปลา แล้ว
น ามาท าการแปรรูปเป็นปลาเค็ม  กะปิ  กุ้งแห้ง ปลาแดดเดียว หมักซอส ซึ่งท าให้มีรายได้จากการ
ขายปลาเค็มได้ตัวละตัวละ 100  บาท รายได้จากการขายกุ้งแห้ง ได้ในราคากิโลกรัมละ  800-1200  
บาท เป็นต้น 

สินค้าที่น าแปรรูปหลัก ๆ คือ กุ้ง ปลา และเคย โดยน ามาแปรรูปเป็นสินค้าประเภท ปลา
เค็ม  กุ้งแห้ง กะปิ 

การบรรจุภัณฑ์ ส่วนใหญ่จะไม่ใช้การบรรจุภัณฑ์ เพราะจับมาแล้วขายสด  ส่วนสินค้าที่ต้อง
ขายต่อจะใช้บรรจุภัณฑ์แบบง่ายคือใส่ถุงขายปลีก ใส่ตะกร้า  ใส่ตู้ /ถั ง   ใส่ถั งโฟม  ถังใส่น้ าแข็ ง  
ส่วนปูม้าต้มแล้วแกะเนื้อขาย  เป็นต้น 
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4.2.2.9 การตลาดและการขาย 
 

ตารางที่ 4.18  ข้อมูล Product อาหารทะเลสด (N=285) 
 

Product อาหารทะเลสด จ านวน ร้อยละ 
   ปูม้า หอยนางรม 3 1.05 
   กุ้ง 2 0.70 
   กุ้ง ปลา 32 11.23 
   กุ้ง ปลา ปู 4 1.40 
   กุ้ง ปู ปลา 58 20.35 
   กุ้ง หอย 4 1.40 
   กุ้ง หอย ปลา 3 1.05 
   กุ้ง หอย ปู ปลา 27 9.47 
   กุ้ง,ปูม้า 4 1.40 
   ปลา 4 1.40 
   ปลา  หอย 9 3.16 
   ปลา กุ้ง ปลาหมึก หอย 4 1.40 
   ปลา ป ู 19 6.67 
   ปลากระบอก 1 0.35 
   ปลากะตัก 11 3.86 
   ปลากะตัก ปลาหมึก 8 2.81 
   ปลากะตัก ปลาเห็ดโคลน แมงกะพรุน 3 1.05 
   ปลากะตัก ปู กุ้ง  2 0.70 
   ปลากะตัก ปูม้า 3 1.05 
   ปลากะตัก แมงกะพรุน 7 2.46 
   ปลากะตัก ปลาหมึก 2 0.70 
   ปลาเก๋า ปลากะพง 3 1.05 
   ปลาทู ปลาโค้ก  ปลาอินทรีย์ 2 0.70 
   ปลาทู ปลาโค้ก อินทรี 1 0.35 
   ปลาทู ปลาอินทรีย์ 2 0.70 
   ปลาน้ าตื้น 2 0.70 
   ปลาเล็กน้อย 1 0.35 
   ปลาเล็กน้อย หอยนางลม 2 0.70 
   ปลาเห็ดโคลน 3 1.05 
   ปลาหมึก 2 0.70 
   ปลาหมึก เคย 1 0.35 
   ปลาเห็ดโคลน หมึก 7 2.46 



72 

 

Product อาหารทะเลสด จ านวน ร้อยละ 
   ป ู 7 2.46 
   ปูม้า 6 2.11 
   ปูม้า ปลาน้ าตื้น 3 1.05 
   ปูม้า ปูด า 1 0.35 
   ปูม้า ปูด า กั้ง 4 1.40 
   ปูม้า ปูทะเล ปลาเห็ดโคลน 1 0.35 
   ไม่แน่นอน 29 9.47 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.18  สินค้าที่เป็นอาหารทะเลสดที่ชาวประมงพ้ืนบ้านจับได้ส่วนใหญ่เป็น 
กุ้ง ปู ปลา คิดเป็นร้อยละ  20.35 กุ้ง ปลา คิดเป็นร้อยละ 11.23 ไม่แน่นอน คิดเป็นร้อยละ 9.47  
กุ้ง หอย ปู ปลา คิดเป็นร้อยละ 9.47 ปลา ปู คิดเป็นร้อยละ  6.67 ปลากะตัก คิดเป็นร้อยละ  3.86 
ปลา หอย คิดเป็นร้อยละ  3.16 ปลากะตัก ปลาหมึก คิดเป็นร้อยละ  2.81 ปู,ปลากะตัก แมงกะพรุน
,และปลาเห็ดโคลน หมึก  คิดเป็นร้อยละ  2.46 เท่ากัน  ปูม้า คิดเป็นร้อยละ 2.11 ปูม้า ปูด า กั้ง,กุ้ง 
ปลา ปู,กุ้ง หอย,กุ้ง,ปูม้า.และปลา  คิดเป็นร้อยละ  1.40 เท่ากันและ ปลา กุ้ง ปลาหมึก หอย คิดเป็น
ร้อยละ  1.40 เท่ากัน กุ้ง หอย ปลา,ปูม้า หอยนางรม,ปลาเก๋า ปลากะพง,ปลากะตัก ปูม้า,ปลากะตัก 
ปลาเห็ดโคลน แมงกะพรุน ,ปลาเห็ดโคลน และปูม้า ปลาน้ าตื้น คิดเป็นร้อยละ  1.05 เท่ากัน  ปลา
กะตัก ปู กุ้ง,กุ้ง,ปลากะตัก ปลาหมึก,ปลาทู ปลาโค้ก  ปลาอินทรีย์,ปลาน้ าตื้น,ปลาหมึก,ปลาเล็กน้อย 
หอยนางลม,และปลาทู ปลาอินทรีย์ คิดเป็นร้อยละ  0.70 เท่ากัน ปลากระบอก,ปลาทู ปลาโค้ก 
อินทรีย์,ปลาเล็กน้อย,ปลาหมึก เคย,ปูม้า ปูด า,และปูม้า ปูทะเล ปลาเห็ดโคลน คิดเป็นร้อยละ 0.35 
เท่ากัน 

 

   
 
ภาพที่ 4.6 การจับอาหารทะเลสดของประมงพ้ืนบ้าน 
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ตารางที่ 4.19  ข้อมูล Product อาหารแปรรูป (N=285) 
 

Product อาหารทะเลแปรรูป จ านวน ร้อยละ 
   กะปิ กุ้งแห้ง ปลาเค็ม 2 0.70 
   กุ้งตากแห้ง 32 11.23 
   กุ้งตากแห้ง ปลาเค็ม 55 19.30 
   กุ้งตากแห้ง ปลาเค็ม กะปิ 1 0.35 
   ปลา กุ้ง หมึก หอย 1 0.35 
   ปลากะตัก 15 5.26 
   ปลากะตักแห้ง ปลาหมึกแห้ง 2 0.70 
   ปลาเค็ม 10 3.51 
   ปูแกะ 1 0.35 
   ปูด าดองเค็ม 2 0.70 
   หอย ปลา 1 0.35 
   ไม่ได้แปรรูป 163 57.19 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.19 สินค้าที่เป็นอาหารทะเลแปรรูปที่ชาวประมงพ้ืนบ้านได้น าเอาสัตว์น้ าที่จับ
ได้มาท าการแปรรูปก่อนขายในการสร้างมูลค่าเพ่ิม ส่วนใหญ่ ไม่ได้แปรรูปจับได้ขายต่อเลย  
คิดเป็นร้อยละ 57.19 กุ้งตากแห้ง ปลาเค็ม คิดเป็นร้อยละ 19.30  กุ้งตากแห้ง คิดเป็นร้อยละ 11.23  
ปลากะตัก คิดเป็นร้อยละ 5.26  ปลาเค็ม คิดเป็นร้อยละ 3.51 กะปิ กุ้งแห้ง ปลาเค็ม,ปูด าดองเค็ม
,และปลากะตักแห้ง ปลาหมึกแห้ง  คิดเป็นร้อยละ 0.70 กุ้งตากแห้ง ปลาเค็ม กะปิ,ปลา กุ้ง หมึก 
หอย,ปูแกะ,และหอย ปลา คิดเป็นร้อยละ  0.35 เทา่กัน 

 ตารางที่ 4.20  ข้อมูลราคาสินค้าที่เป็นอาหารทะเลสด (N=285)  
 

ประเภทอาหารทะเลสด ราคาที่ชาวประมงขาย 
กิโลกรัมละ (บาท) 

หมายเหตุ 

   หมึก 
   ปลาเห็ดโคลน 
   กุ้งตามขนาด 
   ปลากระบอก  
   กุ้งด า   
   ป ู
   หมึกขนาดเล็ก  

200-300 บาท/กก 
300-400 บาท/กก. 
150- 300 บาท/กก. 
60-120 บาท/กก 
600 บาท/กก. 
200 บาท/กก. 
180 บาท/กก. 

ประมงพ้ืนบ้านชุมชน
ปากน้ ากระแจะ  
จังหวัดจันทบุรี 

   หมึก 
   ปลาเห็ดโคลน 
   ปลาเก๋า 

200-300 บาท/กก 
300-400 บาท/กก. 

220 บาท/กก. 

ประมงพ้ืนบ้านไม้รูด 
จังหวัดตราด 
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ประเภทอาหารทะเลสด ราคาที่ชาวประมงขาย 
กิโลกรัมละ (บาท) 

หมายเหตุ 

   ปูม้า 140 บาท/กก. 
 

ประมงพ้ืนแหลม
โป๊ะเปร็ดในบ้านไม้รูด 
จังหวัดตราด 

   ปลากระบอก  
   ปลาเก๋า 
   ปูม้า 
   ปูทะเล  
   ปลาเห็ดโคลน 
   ปลาเก๋า 
   ปลากะพง  
   ปูด า  

70-100 บาท/กก. 
220 บาท/กก. 

150-200 บาท/กก. 
300-700 บาท/กก. 
120-150 บาท/กก. 

300บาท/กก. 
170บาท/กก. 

200-700 บาท/กก. 

ประมงพ้ืนบ้านชุมชน
บ้านท่าแฉลบ  จังหวัด

จันทบุรี 

   กุ้ง 
   ป ู
   หอยแครง 
   กุ้งกุลาด า 

60 บาท/กก. 
500 บาท/กก. 
120 บาท/กก. 
720 บาท/กก. 

ประมงพ้ืนบ้านชุมชน
บ้าน 

บางชัน  จังหวัด
จันทบุรี 

   ปลากะตัก 
   ปูม้า 
   ปูม้า 
   ปลาน้ าตื้น 
   ปลาเห็ดโคลน 

26 บาท/กก. 
300 บาท/กก. 

300-400 บาท/กก. 
300 บาท/กก. 
300 บาท/กก. 

ประมงพ้ืนบ้านชุมชน
บ้านปากน้ าแขมหนู  

จังหวัดจันทบุรี 

   ปลาหมึก  
   ปลาเห็ดโคลน 
   กุ้งกลาง 
   ปลากระบอก 
   กุ้งด า 
   ปู   

200-300 บาท/กก. 
300-400 บาท/กก. 

150 บาท/กก. 
120 บาท/กก. 
600 บาท/กก. 
200 บาท/กก. 

ประมงพ้ืนบ้านชุมชน
บ้านปากน้ าแหลมสิงห์ 

จังหวัดจันทบุรี 

   หมึก 
   ปลาเห็ดโคลน 
   ปลาเก๋า 

200-300 บาท/กก 
300-400 บาท/กก. 

220 บาท/กก. 

ประมงพ้ืนบ้าน 
น้ าเชี่ยว จังหวัดตราด 

    ข้อมูลส ารวจ ณ เดือนพฤษภาคม 2561 – มกราคม 2562 คณะวิจัย 
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ตารางที่ 4.21  ข้อมูลราคาสินค้าท่ีเป็นอาหารทะเลแปรรูป (N=285)  
 

ประเภทอาหารทะเลแปรรูป ราคาที่ชาวประมงขาย 
กิโลกรัมละ (บาท) 

หมายเหตุ 

   ปลาเค็ม 
   กุ้งแห้ง 
   กะปิ 

200 บาท/กก 
190 บาท/กก. 
120 บาท/กก. 

ประมงพ้ืนบ้านชุมชน
ปากน้ ากระแจะ  
จังหวัดจันทบุรี 

   ปลาเค็ม 
   ปลาแห้ง 

200 บาท/กก 
160 บาท/กก. 

ประมงพ้ืนบ้านไม้รูด 
จังหวัดตราด 

   ปลาแห้ง 140 บาท/กก. 
 

ประมงพ้ืนแหลม
โป๊ะเปร็ดในบ้านไม้รูด 

จังหวัดตราด 
   ปูแกะเนื้อ  800 บาท/กก. ประมงพ้ืนบ้านชุมชน

บ้านท่าแฉลบ   
จังหวัดจันทบุรี 

   กุ้งแห้ง 
   ปลาเค็ม 

800-1,300 บาท/กก. 
ตัวละ 100 

 

ประมงพ้ืนบ้านชุมชน
บ้านบางชัน   

จังหวัดจันทบุรี 
   ปลากะตักตากแห้ง 
   ปลาตากแห้ง 

250 บาท/กก. 
120 บาท/กก. 

 

ประมงพ้ืนบ้านชุมชน
บ้านปากน้ าแขมหนู  

จังหวัดจันทบุรี 
   ปลาเค็ม 
   กุ้งแห้ง 
   กะปิ  

200 บาท/กก. 
190 บาท/กก. 
120 บาท/กก. 

ประมงพ้ืนบ้านชุมชน
บ้านปากน้ าแหลมสิงห์ 

จังหวัดจันทบุรี 
   ปลาเค็ม 
   ปลาแห้ง 

200 บาท/กก 
160 บาท/กก. 

ประมงพ้ืนบ้าน 
น้ าเชี่ยว จังหวัดตราด 

     
ข้อมูล ณ เดือนพฤษภาคม 2561 – มกราคม 2562 คณะวิจัย 
 

ตารางที่ 4.22  ข้อมูลการตั้งราขายสินค้าอาหารทะเลของประมงพ้ืนบ้าน (N=285) 
 

การตั้งราขายสินค้าของประมงพ้ืนบ้าน จ านวน ร้อยละ 
   ตั้งราคาเองตามราคาตลาด 37 12.98 
   พ่อค้าคนกลางเป็นคนก าหนด 203 71.23 
   ราคาต้นทุนตลอดจนขายตามราคาตลาด 45 15.79 

รวม 285 100.00 
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จากตาราง 4.22 การตั้งราคาขายสินค้าอาหารทะเลของชาวประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่ราคา 
จะเป็นพ่อค้าคนกลางเป็นผู้ก าหนด คิดเป็นร้อยละ 71.23 รองลงมาคือชาวประมงพ้ืนบ้านคิดราคา
ตามต้นทุนตลอดจนขายตามราคาตลาด คิดเป็นร้อยละ 15.79 และตั้งราคาเองตามราคาตลาด  
คิดเป็นร้อยละ 12.98  ตามล าดับ 
 

ตารางที่ 4.23  ข้อมูลแหล่งจ าหน่ายสินค้าอาหารทะเลของประมงพ้ืนบ้าน (N=285) 
 

แหล่งจ าหน่ายของประมงพื้นบ้าน จ านวน ร้อยละ 
   ขายที่ด้วยตนเองโดยตรง 60 21.05 
   ขายส่งให้พ่อค้าคนกลาง 90 31.58 
   ขายให้ธุรกิจชุมชนในหมู่บ้าน 135 47.37 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.23 แหล่งจ าหน่ายสินค้าอาหารทะเลของประมงพ้ืนบ้าน ส่วนใหญ่ชาวประมง
พ้ืนบ้านขายให้ธุรกิจชุมชนในหมู่บ้าน คิดเป็นร้อยละ  47.37 ขายส่งให้พ่อค้าคนกลาง  คิดเป็นร้อยละ  
31.58 และขายที่ด้วยตนเองโดยตรง  คิดเป็นร้อยละ 21.05 

 
ตารางที่ 4.24  ข้อมูลเปอร์เซนต์สัดส่วนการขายจ าหน่ายสินค้าให้กับธุรกิจชุมชน (N=135) 
 

เปอร์เซนต์สัดส่วนการขายจ าหน่ายสินค้าให้กับ
ธุรกิจชุมชน 

จ านวน % สัดส่วนการ
ขาย 

   ร้านอาหารในชุมชน 49 36.30 
   โฮมสเตย์ รีสอร์ท โรงแรม ในชุมชน 46 34.07 
   ร้านค้าชุมชน 8 5.93 
   ตลาดสดชุมชน 32 23.70 

รวม 135 100.00 
 

จากตาราง 4.24  เปอร์เซนต์สัดส่วนการขายจ าหน่ายสินค้าให้กับแหล่งธุรกิจชุมชน ส่วนใหญ่
ประมงพ้ืนบ้านน าสินค้าไปจ าหน่ายให้ร้านอาหารในชุมชน คิดเป็นร้อยละ  36.30 โฮมสเตย์ รีสอร์ท 
โรงแรม ในชุมชน  คิดเป็นร้อยละ  34.07  ตลาดสดชุมชน คิดเป็นร้อยละ 23.70 และร้านค้าชุมชน 
คิดเป็นร้อยละ  5.93 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.25  ข้อมูลการส่งเสริมการขายสินค้าของประมงพ้ืนบ้าน (N=285) 
 

การส่งเสริมการขายสินค้าของประมงพื้นบ้าน จ านวน ร้อยละ 
   แถมงอบ แพ็คเกจเหมารวม 5 1.75 
   ลดราคา แถมปริมาณ 85 34.04 
   ลูกค้าจะจ าจะมีลดบ้าง 7 2.46 
   ส่วนมากจะลดราคาโดยการตัดเศษ 90 31.58 
   ไม่ได้มีส่วนลดกับผู้มาซื้อ 86 30.18 

รวม 285 100.00 
 

จากตารางที่  4.25 การส่งเสริมการขายสินค้าของประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่จะลดราคา 
โดยการตัดเศษเงิน คิดเป็นร้อยละ 31.58 ไม่ได้มีส่วนลดกับผู้มาซื้อ คิดเป็นร้อยละ 30.18 ลดราคา 
แถมปริมาณ คิดเป็นร้อยละ 34.04 ลูกค้าจะจ าจะมีลดบ้าง คิดเป็นร้อยละ  2.46 และมีการแถมงอบ 
ตามแพ็คเกจเหมารวม คิดเป็นร้อยละ 1.75 ตามล าดับ 
 

ตารางที่ 4.26  ข้อมูลการบริการโดยการใช้เทคโนโลยีในการสื่อสารการท าการค้า 
                   ของประมงพ้ืนบ้าน (N=285) 
 

การบริการโดยการใช้เทคโนโลยีในการสื่อสาร
การท าการค้าของประมงพ้ืนบ้าน 

จ านวน ร้อยละ 

   facebook 25 8.77 
   Line 9 3.16 
   โทรศัพท์มือถือ  109 38.25 
   โทรศัพท์มือถือ,Line,Facebook 63 22.11 
   ไม่ได้ระบุ 79 27.72 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.26 การบริการโดยการใช้เทคโนโลยีในการสื่อสารการท าการค้าของประมง
พ้ืนบ้านส่วนใหญ่ใช้โทรศัพท์มือถือ คิดเป็นร้อยละ  38.25  ไม่ได้ระบุ คิดเป็นร้อยละ 27.72 
โทรศัพท์มือถือ , Line, Facebook  คิดเป็นร้อยละ  22.11 Facebook คิดเป็นร้อยละ  8.77 
และ Line คิดเป็นร้อยละ  3.16 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.27  ข้อมูลวิธีการการบริการส่งสินค้าด้วยตนเองของประมงพ้ืนบ้าน (N=285) 
 

วิธีการการบริการส่งสินค้าด้วยตนเองของ
ประมงพื้นบ้าน 

จ านวน ร้อยละ 

   ขายแถวท่าเทียบเรือ 8 2.81 
   ขายให้ผู้ซื้อหรือพ่อค้ามารับ 54 18.95 
   ส่งไปรษณีย์ 8 2.81 
   ส่งรถตู ้ 12 4.21 
   ส่งสินค้าด้วยตนเอง 154 54.04 
   ไม่ระบุ 49 17.19 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.27 วิธีการการบริการส่งสินค้าด้วยตนเองของประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่ส่งสินค้า
ด้วยตนเอง คิดเป็นร้อยละ 54.04 ผู้ซื้อหรือพ่อค้ามารับ คิดเป็นร้อยละ 18.95 ไม่ระบุ คิดเป็นร้อยละ 
17.19 ส่งรถตู้ คิดเป็นร้อยละ 4.21 ขายแถวท่าเทียบเรือและส่งไปรษณีย์ คิดเป็นร้อยละ 2.81 เท่ากัน  
ตามล าดับ 

 
ตารางที่ 4.28  ข้อมูลการบริการการขายให้ผู้มารับสินค้าของประมงพ้ืนบ้าน (N=285) 
 

การบริการการขายให้ผู้มารับสินค้า จ านวน ร้อยละ 
   ขายหน้าบ้าน  8 2.81 
   คัดขนาดเพื่อเตรียมการส่งมอบ 39 13.68 
   บริการส่งถึงที่ 46 16.14 
   รวบรวมสินค้าให้พร้อมเพ่ือให้พ่อค้าคนกลาง 
   มารับ 

109 38.25 

   อ านวยความสะดวกสถานที่จอดรถ 2 0.70 
   พ่อค้าเลือกขนาดสินค้าเอง 29 10.18 
   ไม่ระบุ 52 18.25 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.28 การบริการการขายให้ผู้มารับสินค้าส่วนใหญ่รวบรวมสินค้าให้พร้อมเพ่ือให้
พ่อค้าคนกลางมารับ คิดเป็นร้อยละ 38.25  ไม่ระบุ  คิดเป็นร้อยละ 18.25  บริการส่งถึงที่   
คิดเป็นร้อยละ 16.14  คัดขนาดเพ่ือเตรียมการส่งมอบ คิดเป็นร้อยละ 13.68 พ่อค้าเลือกขนาดสินค้า
เอง คิดเป็นร้อยละ 10.18 ขายหน้าบ้าน คิดเป็นร้อยละ 2.81 และอ านวยความสะดวกสถานที่จอดรถ 
คิดเป็นร้อยละ  0.70 ตามล าดับ 

 



79 

 

ตารางที่ 4.29 ข้อมูลการเข้าถึงสถานทีส่ิ่งอ านวยความสะดวกของประมงพ้ืนบ้าน  
 

กลุ่มตัวอย่างประมงพื้นบ้าน   ป้ายบอกชุม
ขน 

ถนนคอนกรีต/
ลาดยาง 

ไฟฟ้า ท่าเทียบเรือ
ส่วนตัว 

ท่าเทียบเรือ
ชุมชน 

สะพานเดิน
เข้าท่าเรือ 

บริเวณจอด
รถ 

บริเวณรวบรวม
สินค้า 

 มี ไม่มี มี ไม่ม ี มี ไม่ม ี มี ไม่ม ี มี ไม่ม ี มี ไม่ม ี มี ไม่ม ี มี ไม่ม ี
ประมงพื้นบ้าน ต าบลบางชนั    

 
      

เกาะ
จิก 

       

ประมงพื้นบ้านปากน้ ากระแจะ                 
กลุ่มประมงพืน้บา้นเกาะแมว                 
กลุ่มประมงพืน้บา้นทา่แฉลบ                 
กลุ่มประมงพืน้บา้นจา้วหลาว                 
กลุ่มประมงพืน้บา้นต าบลไม้รูด                 
กลุ่มประมงพืน้บา้นบ้านท้ายเขา                 
กลุ่มประมงพืน้บา้นบ้านน้ าเชี่ยว 
ม 1 

                

กลุ่มประมงพืน้บา้นบ้านน้ าเชี่ยว 
ม 3 

                

กลุ่มประมงพืน้บา้นบ้านแหลม
โป๊ะ หมู่ 1 

                
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ตารางที่ 4.30  ข้อมูลการบริการหลังการขายและการรับประกันสินค้าของประมงพ้ืนบ้าน 
                  (N=285) 
 

การบริการหลังการขายและการรับประกันสินค้า
ของประมงพื้นบ้าน 

จ านวน ร้อยละ 

   บริการขายโดยรับประกันความสดของสินค้า 172 60.35 
   ถ้าสินค้าไม่สดก็สามารถน ามาคืนได้ 39 13.68 
   สามารถเปลี่ยนขนาดสินค้าได้ 10 3.51 
   ไมร่ะบุ 64 22.46 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.30 การบริการหลังการขายและการรับประกันสินค้าของประมงพ้ืนบ้าน 
ส่วนใหญ่มีบริการขายโดยรับประกันความสดของสินค้า คิดเป็นร้อยละ 60.35 รองลงมาไม่ระบุ  
คิดเป็นร้อยละ 22.46  ถ้าสินค้าไม่สดก็สามารถน ามาคืนได้ คิดเป็นร้อยละ 13.68 และสามารถเปลี่ยน
ขนาดสินค้าได ้คิดเป็นร้อยละ 3.51 ตามล าดับ 
 

4.2.3 การท าประมงพ้ืนบ้านเกี่ยวข้องกับกิจกรรมสนับสนุนด้านโครงสร้างพ้ืนฐานธุรกิจ  
            การจัดการทรัพยากรมนุษย์ เทคโนโลยี และการจัดซื้อ 
 

4.2.3.1 โครงสร้างพ้ืนฐานธุรกิจ 
ตารางที่ 4.31  ข้อมูลมีท่าเทียบเรือเป็นของตัวเองของประมงพ้ืนบ้าน (N=285) 
 

มีท่าเทียบเรือเป็นของตัวเองของประมงพื้นบ้าน จ านวน ร้อยละ 
   มีท่าเทียบเรือเป็นของตัวเอง 110 38.60 
   มีท่าเทียบเรือเป็นของส่วนรวม 14 4.91 
   มีท่าเทียบเรือเป็นของหลวง 51 17.89 
   เป็นสะพานปลา 8 2.81 
   ไม่มี 62 21.75 
   ไม่ระบุ 40 14.04 

รวม 285 100.00 
 
จากตาราง 4.31 โครงสร้างพ้ืนฐานของประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่มีท่าเทียบเรือเป็นของตัวเอง 

คิดเป็นร้อยละ  38.60 ไม่มี คิดเป็นร้อยละ 21.75 มีท่าเทียบเรือเป็นของหลวง คิดเป็นร้อยละ 17.89 
ไม่ระบุ คิดเป็นร้อยละ 14.04 มีท่าเทียบเรือเป็นของส่วนรวม คิดเป็นร้อยละ 4.91 และเป็นสะพาน
ปลา คิดเป็นร้อยละ  2.81 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.32  ข้อมูลมีโป๊ะที่แข็งแรงปลอดภัยต่อชีวิตและการประกอบอาชีพเป็นของตนเอง 
                        (N=285) 

 
มีโป๊ะที่แข็งแรง ปลอดภัยต่อชีวิตและการ

ประกอบอาชีพเป็นของตนเอง 
จ านวน ร้อยละ 

   มีสภาพแข็งแรงและปลอดภัย 202 70.88 
   ไม่มี 83 29.12 

รวม 285 100.00 
 
จากตาราง 4.32 โครงสร้างพ้ืนฐานของประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่มีโป๊ะที่แข็งแรง ปลอดภัยต่อ

ชีวิตและการประกอบอาชีพเป็นของตนเอง คิดเป็นร้อยละ 70.88 และไม่มี คิดเป็นร้อยละ 29.12 
 

ตารางที่ 4.33  ข้อมูลมีสถานที่เพาะเลี้ยงสัตว์น้ า ห้องรวบรวม,จัดเก็บ สถานที่การแปรรูป  
                        ที่มีความพร้อม (N=285) 

 
มีสถานที่เพาะเลี้ยงสัตว์น้ า ห้องรวบรวมจัดเก็บ 

สถานที่การแปรรูป ที่มีความพร้อม 
จ านวน ร้อยละ 

   มีความพร้อม 181 63.51 
   ไม่มี 104 36.49 

รวม 285 100.00 
 
จากตาราง 4.33 โครงสร้างพ้ืนฐานของประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่มีสถานที่เพาะเลี้ยงสัตว์น้ า 

ห้องรวบรวมจัดเก็บ สถานที่การแปรรูป ที่มีความพร้อม คิดเป็นร้อยละ 63.51 และไม่มี คิดเป็น 
ร้อยละ 36.49 

 
4.2.3.2 การบัญชี/การเงิน 

 
ตารางที่ 4.34  ข้อมูลการท าการบันทึกบัญชีรายรับรายจ่ายในครัวเรือน (N=285) 
 

การท าการบันทึกบัญชีรายรับรายจ่ายใน
ครัวเรือน 

จ านวน ร้อยละ 

   มีการท าบัญชีครัวเรือน 124 43.51 
   ไมไ่ด้ท า 161 56.49 

รวม 285 100.00 
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จากตาราง 4.34 โครงสร้างพ้ืนฐานการท าการบันทึกบัญชีรายรับรายจ่ายในครัวเรือนของ
ประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่ไม่ได้จัดท าบัญชีครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 56.49 และมีการท าบัญชีครัวเรือน 
คิดเป็น ร้อยละ 43.51 

 
ตารางที่ 4.35  ข้อมูลการใช้เงินส่วนตัวในการประกอบอาชีพในการท าประมงพ้ืนบ้าน (N=285) 
 

การใช้เงินส่วนตัวในการประกอบอาชีพใน
การท าประมงพ้ืนบ้าน(สัดส่วน%) 

จ านวน ร้อยละ 

100% 87 30.53 
90% 4 3.16 
80% 25 8.77 
70% 9 3.16 
60% 1 0.35 

   50% 39 13.68 
   40% 6 2.11 
   30% 4 1.40 
   20% 4 1.40 
   10% 4 1.40 
   5% 6 2.11 
   ไม่ตอบ 91 31.93 

รวม 285 100.00 
 
จากตาราง 4.35 โครงสร้างพ้ืนฐานการใช้เงินส่วนตัวในการประกอบอาชีพในการท าประมง

พ้ืนบ้านส่วนใหญ่ไม่ตอบ คิดเป็นร้อยละ  31.93 ใช้เงินส่วนตัว 100% คิดเป็นร้อยละ  30.53 ใช้เงิน
ส่วนตัว 50% คิดเป็นร้อยละ  13.68  ใช้เงินส่วนตัว 80%  คิดเป็นร้อยละ 8.77 ใช้เงินส่วนตัว 90%  
คิดเป็นร้อยละ  3.16 และใช้เงินส่วนตัว 70% คิดเป็นร้อยละ 3.16 ใช้เงินส่วนตัว 40% คิดเป็นร้อยละ 
และใช้เงินส่วนตัว 5%  คิดเป็นร้อยละ  2.11 เท่ากัน ใช้เงินส่วนตัว  30% คิดเป็นร้อยละ 20%  
คิดเป็นร้อยละ และ ใช้เงินส่วนตัว 10%คิดเป็นร้อยละ 1.40 เท่ากัน และใช้เงินส่วนตัว 60% คิดเป็น
ร้อยละ  0.35 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.36  ข้อมูลกู้ยืมจากกองทุนชุมชนในการประกอบอาชีพในการท าประมงพ้ืนบ้าน 
                        (N=285) 

 
กู้ยืมจากกองทุนชุมชนในการประกอบอาชีพ

ในการท าประมงพ้ืนบ้าน(สัดส่วน%) 
จ านวน ร้อยละ 

   100% 2 0.70 
   70% 4 1.40 
   60% 1 0.35 
   50% 28 9.82 
   35% 4 1.40 
   30% 15 5.26 
   25% 10 3.51 
   20% 13 4.56 
   10% 2 0.70 
   5% 59 20.70 
   ไมไ่ด้กู้ 147 51.58 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.36 โครงสร้างพ้ืนฐานการกู้ยืมจากกองทุนชุมชนในการประกอบอาชีพการท า
ประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่ไม่ได้กู้ คิดเป็นร้อยละ  51.58 กู้ยืมจากกองทุนชุมชน 5% คิดเป็นร้อยละ  
20.70 กู้ยืมจากกองทุนชุมชน 50% คิดเป็นร้อยละ  9.82 กู้ยืมจากกองทุนชุมชน 30% คิดเป็นร้อยละ 
5.26 กู้ยืมจากกองทุนชุมชน 20% คิดเป็นร้อยละ 4.56 กู้ยืมจากกองทุนชุมชน 25% คิดเป็นร้อยละ  
3.51 กู้ยืมจากกองทุนชุมชน 35% คิดเป็นร้อยละ และ กู้ยืมจากกองทุนชุมชน 70% คิดเป็นร้อยละ 
1.40 เท่ากัน กู้ยืมจากกองทุนชุมชน 100% คิดเป็นร้อยละ และกู้ยืมจากกองทุนชุมชน 10% คิดเป็น
ร้อยละ  0.70 เท่ากัน และกูย้ืมจากกองทุนชุมชน 60% คิดเป็นร้อยละ  0.35 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.37  ข้อมูลกูย้ืมจากสถาบันการเงินในการประกอบอาชีพในการท าประมงพ้ืนบ้าน 
                        (N=285) 

 
กู้ยืมจากสถาบันการเงินในการประกอบอาชีพ

ในการท าประมงพ้ืนบ้าน(สัดส่วน%) 
จ านวน ร้อยละ 

   100% 1 0.35 
   70% 2 0.70 
   65% 4 1.40 
   50% 3 1.05 
   40% 2 0.70 
   30% 3 1.05 
   25% 4 1.40 
   20% 2 0.70 
   10% 2 0.70 
   5% 1 0.35 
   ไม่ได้กู้ 261 91.58 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.37 โครงสร้างพ้ืนฐานกู้ยืมจากสถาบันการเงินในการประกอบอาชีพใน 
การท าประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่ ไม่ได้กู้ คิดเป็นร้อยละ  91.58 กู้ยืมจากสถาบันการเงิน 65% และ
25% คิดเป็นร้อยละ  1.40 เท่ากัน กู้ยืมจากสถาบันการเงิน30% และ 50% คิดเป็นร้อยละ  1.05 
เท่ากัน กู้ยืมจากสถาบันการเงิน 70% ,40%,  20% และ 10% คิดเป็นร้อยละ   0.70 เท่ากัน   
กู้ยืมจากสถาบันการเงิน 100%  และ 5% คิดเป็นร้อยละ 0.35 ตามล าดับ 
 

ตารางที่ 4.38  ข้อมูลกู้ยืมเงินจากหนี้นอกระบบในการประกอบอาชีพในการท าประมงพ้ืนบ้าน 
                        (N=285) 

กู้ยืมเงินจากหนี้นอกระบบในการประกอบ
อาชีพในการท าประมงพ้ืนบ้าน(สัดส่วน%) 

จ านวน ร้อยละ 

   50% 1 0.35 
   25% 6 2.11 
   20% 19 6.67 
   10% 4 1.40 
   ไม่ได้กู้ 255 89.47 

รวม 285 100.00 
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จากตาราง 4.38 โครงสร้างพื้นฐานกู้ยืมเงินอกระบบในการประกอบอาชีพในการท าประมง
พ้ืนบ้านส่วนใหญ่ ไม่ได้กู้ คิดเป็นร้อยละ 89.47 รองลงมาคือกู้ยืมเงินอกระบบ 20% คิดเป็นร้อยละ 
6.67 กู้ยืมเงินอกระบบ 25% คิดเป็นร้อยละ 2.11 กู้ยืมเงินอกระบบ 10% คิดเป็นร้อยละ 1.40 และ
กู้ยืมเงินนอกระบบ 50% คิดเป็นร้อยละ 0.35 ตามล าดับ 

 
ตารางที่ 4.39  ข้อมูลกฎหมายที่ส่งผลกระทบต่อการท าการประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้าน 

                        (N=285) 
 

กฎหมายที่ส่งผลกระทบต่อการท าการประกอบอาชีพ
ประมงพื้นบ้าน 

จ านวน ร้อยละ 

   กฎหมายเกี่ยวกับการใช้เครื่องมือการจับสัตว์น้ า 57 20.00 
   กฎหมายด้านการขึ้นทะเบียนจดอาชญาบัตรเรือ 54 18.95 
   กฎหมายเกี่ยวกับการก าหนดขอบเขตรัศมีพ้ืนที่ 
   ในการจับสัตว์น้ า 

51 17.89 

   กฎหมายเกี่ยวกับการจ้างแรงงานต่างด้าว 20 7.02 
   ไม่ได้รับผลกระทบ 103 36.14 

รวม 285 100.00 
 
จากตาราง 4.39 กฎหมายที่ส่งผลกระทบต่อการท าการประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้าน 

ส่วนใหญ่ตอบว่าไม่ได้รับผลกระทบ คิดเป็นร้อยละ 36.14 รองลงมาคือกฎหมายเกี่ยวกับ 
การใช้เครื่องมือการจับสัตว์น้ า คิดเป็นร้อยละ 20.00  กฎหมายด้านการขึ้นทะเบียนจดอาชญาบัตร
เรือ คิดเป็นร้อยละ 18.95  กฎหมายเกี่ยวกับการก าหนดขอบเขตรัศมีพ้ืนที่ในการจับสัตว์น้ า   
คิดเป็นร้อยละ 17.89 และกฎหมายเกี่ยวกับการจ้างแรงงานต่างด้าว  คิดเป็นร้อยละ 7.02 ตามล าดับ 
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4.2.3.3 การจัดการทรัพยากรมนุษย์ 
 3.2.1 แรงงาน/การจ้างแรงงาน 
 

ตารางที่ 4.40  ข้อมูลจ านวนแรงงานในการท าการประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้าน 
                        (N=285) 

 
จ านวนแรงงานในการท าการประกอบอาชีพ

ประมงพื้นบ้าน 
จ านวน ร้อยละ 

   1 คน 136 47.72 
   2 คน 84 29.47 
   3 คน 47 16.49 
   4 คน 14 4.91 
   5 คนข้ึนไป 4 1.40 

รวม 285 100.00 
จ านวนแรงงานคนไทย   
   1 คน 43 15.09 
   2 คน 12 4.21 
   3 คน 42 14.74 
   4 คน 1 0.35 
   ไม่ได้จ้าง 187 65.61 

รวม 285 100.00 
จ านวนแรงงานต่างด้าว   
   1 คน 34 11.93 

   2 คน 8 2.81 

   ไม่ได้จ้าง 243 85.26 

รวม 285 100.00 
แรงงานของท่านถูกต้องตามกฎหมายหรือไม่   
   ถูกต้อง 42 14.74 
   ไม่ได้จ้าง 243 85.26 

รวม 285 100.00 
 
จากตาราง  4.40 จ านวนแรงงานในการท าการประกอบอาชีพประมง พ้ืนบ้ าน 

ส่วนใหญ่ตอบว่ามีแรงงานจ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 47.72 รองลงมามีจ านวนแรงงาน 2 คน   
คิดเป็นร้อยละ 29.47 มีจ านวนแรงงาน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 16.49 มีจ านวนแรงงาน 4 คน คิดเป็น
ร้อยละ 4.91 และมีจ านวนแรงงาน 5 คนขึ้นไปคิดเป็นร้อยละ 1.40 ตามล าดับ 
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การจ้ างแรงงานคนไทยในการท าประมง พ้ืนบ้ านส่วนใหญ่ชาวประมง ไม่ ได้ จ้ า ง 
คิดเป็นร้อยละ 15.09 รองลงมาคือจ้างแรงงานไทย 1 คน คิดเป็นร้อยละ 15.09  จ้างแรงงานไทย 3 
คน คิดเป็นร้อยละ 14.74 จ้างแรงงานไทย 2 คน คิดเป็นร้อยละ 4.21 และจ้างแรงงานไทย  4 คน คิด
เป็นร้อยละ 0.35 ตามล าดับ 

การจ้างแรงงานต่างด้าวในการท าประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่ไม่ได้จ้างแรงงานต่างด้าว  
คิดเป็นร้อยละ 85.26 จ้างแรงงานต่างด้าว 1 คน คิดเป็นร้อยละ 11.93 และจ้างแรงงานต่างด้าว  
2 คน คิดเป็นร้อยละ 2.81 

การจ้างแรงงานต่างด้าวในการท าประมงพ้ืนบ้านถูกต้องตามกฎหมาย ส่วนใหญ่ไม่ได้จ้าง
แรงงานต่างด้าว  คิดเป็นร้อยละ 85.26 จ้างแรงงานต่างด้าวถูกต้องตามกฎหมาย 42 คน ถูกต้องตาม
กฎหมายทั้งหมด 

 
ตารางที่ 4.41  ข้อมูลการจัดการทรัพยากรมนุษย์ในการท าการประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้าน 

                        (N=285) 
 

การฝึกอบรม จ านวน ร้อยละ 
   มีการสอนงานและฝึกอบรม 66 23.16 
   ไม่มีการฝึกอบรม 219 76.84 

รวม 285 100.00 
ฝีมือแรงงาน   
   เชี่ยวชาญมาก 22 7.72 
   เชี่ยวชาญปานกลาง 32 11.23 
   ไม่มีความเชี่ยวชาญ 93 32.63 
   ไม่ตอบ 138 48.42 

รวม 285 100.00 
จ่ายค่าตอบแทนรายวัน   
   ค่าจ้างรายวัน 250 บาท 2 0.70 
   ค่าจ้างรายวัน 300 บาท 115 40.35 
   ค่าจ้างรายวัน 305 บาท 11 3.86 
   ค่าจ้างรายวัน 400 บาท 12 4.21 
   ไม่ได้จ้าง 145 50.88 

รวม 285 100.00 
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ตารางที่ 4.41  (ต่อ)  
 

การจ้างเป็นรายเที่ยว จ านวน ร้อยละ 
   เที่ยวละ 200 บาท 6 2.11 
   เที่ยวละ 700-1000  บาท 2 0.70 
   เที่ยวละ 1000-2000  บาท 2 0.70 
   เที่ยวละ 10,000-15,000  บาท 2 0.70 
   ไม่ได้จ้างเป็นรายเที่ยว 273 95.79 

รวม 285 100.00 
การจ้างรายเดือน   
   6,000 บาทต่อเดือน 2 0.70 
   9,000 บาทต่อเดือน 4 1.40 
   9,150 บาทต่อเดือน 4 1.40 
   9,500 บาทต่อเดือน 4 1.40 
   10,000 บาทต่อเดือน 2 0.70 
   ไม่ตอบ 269 94.39 

รวม 285 100.00 
 
จากตาราง 4.41  การจัดการทรัพยากรมนุษย์ในการท าการประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้าน

ส่วนใหญ่ไม่มีการฝึกอบรม คิดเป็นร้อยละ 76.84 และมีมีการการสอนงานและฝึกอบรม คิดเป็น 
ร้อยละ 23.16  

ฝีมือหรือเชี่ยวชาญในการท าประมงของแรงงานส่วนใหญ่ไม่ตอบ  คิดเป็นร้อยละ 48.42 
รองลงมาคือไม่มีความเชี่ยวชาญ คิดเป็นร้อยละ 32.63 มีความเชี่ยวชาญในระดับปานกลาง คิดเป็น
ร้อยละ 11.23 และมีความเชี่ยวชาญในระดับมาก คิดเป็นร้อยละ 7.72 ตามล าดับ 

อัตราค่าตอบแทนในการจ้างแรงงานท าประมงที่ค่าจ้างรายวันส่วนใหญ่ ไม่ได้จ้าง คิดเป็น 
ร้อยละ 50.88  ค่าจ้างรายวัน 300 บาท คิดเป็นร้อยละ 40.35  ค่าจ้างรายวัน 400 บาท  คิดเป็น 
ร้อยละ  4.21 ค่าจ้างรายวัน 305 บาท คิดเป็นร้อยละ  3.86  และค่าจ้างรายวัน 250 บาท คิดเป็น
ร้อยละ  0.70 ตามล าดับ 

อัตราค่าตอบแทนในการจ้างแรงงานท าประมงที่ค่าจ้างรายเที่ยว ส่วนใหญ่ ไม่ได้จ้างเป็น 
รายเที่ยว คิดเป็นร้อยละ  95.79  เที่ยวละ 200 บาท คิดเป็นร้อยละ  2.11 เที่ยวละ 700-1000  บาท
เที่ยวละ 1000-2000  บาท และเที่ยวละ 10,000-15,000  บาท คิดเป็นร้อยละ  0.70 เท่ากัน 
ตามล าดับ 

อัตราค่าตอบแทนในการจ้างแรงงานท าประมงที่ค่าจ้างรายเดือน ส่วนใหญ่ไม่ได้จ้างเป็น 
รายเดือน คิดเป็นร้อยละ  94.39 รองลงมาคือมีการจ้างเป็นรายเดือน ๆ ละ 9,000 บาทต่อเดือน  
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9,150 บาทต่อเดือน และ 9,500 บาทต่อเดือน คิดเป็นร้อยละ 1.40 เท่ากัน และ 6,000 บาทต่อเดือน 
10,000 บาทต่อเดือน คิดเป็นร้อยละ 0.70 เท่ากัน ตามล าดับ 

 
4.2.3.3 เทคโนโลยีในการท าประมงพ้ืนบ้าน 

 องค์ความรู้/อุปกรณ์/ระบบเทคโนโลยี 
 

ตารางที่ 4.42  ข้อมูลองค์ความรู้/อุปกรณ์/ระบบเทคโนโลยี ในการท าการประกอบอาชีพ 
                       ประมงพ้ืนบ้าน (N=285) 

 
การน าเทคโนโลยีมาใช้ในการประกอบอาชีพ

การท าประมง 
จ านวน ร้อยละ 

   มีการน าเทคโนโลยีมาใช้ 190 66.67 
   ไม่ได้ใช้ 95 33.33 

รวม 285 100.00 
อุปกรณ์และระบบเทคโนโลยี   
   GPS 15 5.26 
   GPS/ซาวเดอร์ 22 7.72 
   GPS/โทรศัพท์ 16 5.61 
   โทรศัพทม์ือถือ,เสาสัญญาณ 11 3.86 
   วิทยุสื่อสาร 3 1.05 
   โทรศัพท์มือถือ 64 22.46 
   ไม่ได้ใช้ 154 54.04 

รวม 285 100.00 
 
จากตาราง 4.42 องค์ความรู้/อุปกรณ์/ระบบเทคโนโลยี ในการท าการประกอบอาชีพประมง

พ้ืนบ้านส่วนใหญ่มีการน าเทคโนโลยีมาใช้ คิดเป็นร้อยละ 66.67 และไม่ได้ใช้ คิดเป็นร้อยละ 33.33 
องค์ความรู้/อุปกรณ์/ระบบเทคโนโลยี ในการท าการประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้านส่วนใหญ่

ไม่ได้ใช้  คิดเป็นร้อยละ  54.04 มีอุปกรณ์และระบบเทคโนโลยีโทรศัพท์มือถือ คิดเป็นร้อยละ  22.46 
มีอุปกรณ์และระบบเทคโนโลยี GPS/ซาวเดอร์  คิดเป็นร้อยละ  7.72  มีอุปกรณ์และระบบเทคโนโลยี
GPS/โทรศัพท์มือถือ  คิดเป็นร้อยละ  5.61มีอุปกรณ์และระบบเทคโนโลยี GPS  คิดเป็นร้อยละ  5.26 
มีอุปกรณ์และระบบเทคโนโลยีโทรศัพท์มือถือ,เสาสัญญาณ  คิดเป็นร้อยละ   3.86 และวิทยุสื่อสาร 
คิดเป็นร้อยละ 1.05 ตามล าดับ 
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4.2.3.4 การจัดซื้อ 
ตารางที่ 4.43  ข้อมูลการจัดซื้อ/จัดหาในการท าการประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้าน (N=285) 
 

สินค้าของท่านมีคุณสมบัติเหมาะสมกับความ
ต้องการของผู้บริโภคและตลาด 

จ านวน ร้อยละ 

   เหมาะสมมาก 190 66.67 
   เหมาะสมปานกลาง 54 18.95 
   ไม่แน่ใจ 41 14.39 

รวม 285 100.00 
สินค้าของท่านมีการจ าหน่ายในช่วงเวลา
ใดบ้าง 

  

   ช่วงเวลาเช้า 127 44.56 
   ช่วงเวลาบ่าย 55 19.30 
   ช่วงเวลาค่ า 45 15.79 
   เวลาไม่แน่นอนตามสะดวก 58 20.35 

รวม 285 100.00 
 
จากตาราง 4.43 การจัดซื้อ/จัดหาในการท าการประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้าน ชาวประมง

พ้ืนบ้านมีสินค้าที่มีคุณสมบัติเหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภคและตลาดส่วนใหญ่ตอบว่า
เหมาะสมมาก คิดเป็นร้อยละ 66.67 รองลงมาคิดว่าเหมาะสมปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 18.95 และ
ไม่แน่ใจ คิดเป็นร้อยละ 14.39 

ช่วงเวลาในการน าสินค้าออกจ าหน่ายส่วนใหญ่เป็นเวลาช่วงเวลาเช้า คิดเป็นร้อยละ 44.56 
รองลงมาคือเวลาไม่แน่นอนตามสะดวกที่มีสินค้า  คิดเป็นร้อยละ 20.35 ช่วงเวลาบ่าย คิดเป็นร้อยละ 
19.30 และช่วงเวลาค่ า คิดเป็นร้อยละ 15.79 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.44  ข้อมูลปริมาณการจับสัตว์น้ าของการประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้าน (N=285) 
 

สินค้าของท่านแยกตามประเภทมี
ปริมาณเพียงพอต่อความต้องการของ

ผู้บริโภค 

ปริมาณเพียงพอ 
ร้อยละ 

ปริมาณไม่เพียงพอ 
ร้อยละ 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
   ปริมาณบริโภคในครอบครัวตนเอง 161 56.49 124 43.51 
   ปริมาณที่ขายให้กับคนในชุมชน 134 47.02 151 52.98 
   ส่งขายให้ตลาดสดในชุมชน/ต าบล/  
อ าเภอ 

108 37.89 177 41.05 

   ส่งขายตลาดนัดชุมชน 119 41.75 166 58.25 
   ส่งขายร้านอาหาร 69 24.21 216 75.79 
   ส่งขายธุรกิจโฮมสเตย์ 124 43.51 161 56.49 
   ส่งขายให้พ่อค้าคนกลางที่มารับซื้อ 174 61.05 111 38.95 

 
จากตารางที่ 4.44  ข้อมูลการจัดซื้อ/จัดหาในการท าการประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้าน

ปริมาณเพียงพอต่อความต้องการของผู้บริโภค (N=285)  
ปริมาณบริโภคในครอบครัวตนเอง มีปริมาณเพียงพอ คิดเป็นร้อยละ  56.49 และ 

มีปริมาณไม่เพียงพอคิดเป็นร้อยละ 43.51 
ปริมาณที่ขายให้กับคนในชุมชนมีปริมาณเพียงพอ คิดเป็นร้อยละ 47.02 และมีปริมาณ

ไม่เพียงพอคิดเป็นร้อยละ 52.98 
ส่งขายให้ตลาดสดในชุมชน/ต าบล/อ าเภอ มีปริมาณเพียงพอ คิดเป็นร้อยละ 37.89 และ

มีปริมาณไม่เพียงพอคิดเป็นร้อยละ  41.05 
ส่งขายตลาดนัดชุมชนมีปริมาณเพียงพอ คิดเป็นร้อยละ 41.75 และมีปริมาณไม่เพียงพอ

คิดเป็นร้อยละ 58.25 
ส่งขายร้านอาหาร มีปริมาณเพียงพอ คิดเป็นร้อยละ  24.21และมีปริมาณไม่เพียงพอคิด

เป็นร้อยละ 75.79 
ส่งขายธุรกิจโฮมสเตย์มีปริมาณเพียงพอ คิดเป็นร้อยละ  43.51 และมีปริมาณไม่เพียงพอ

คิดเป็นร้อยละ  56.49 และ 
ส่งขายให้พ่อค้าคนกลางที่มารับซื้อ มีปริมาณเพียงพอ คิดเป็นร้อยละ  61.05 และ 

มีปริมาณไม่เพียงพอคิดเป็นร้อยละ 38.95 
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4.2.4 รูปแบบการวิเคราะห์หาสภาพจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ของ 
        โซ่คุณค่าด้าน ปริมาณ มูลค่าผลผลิต การท าประมงพื้นบ้าน และการพัฒนาศักยภาพ 
        ในการแข่งขันและการพึ่งพาตนเองด้านการท าประมงพื้นบ้าน ในด้านผลประกอบการ 
        จากการท าประมงพื้นบ้าน มูลค่าหรือราคาสินค้าของผู้ผลิต ( Suppliers) ที่ ได้รับ 
        ข อ ง แ ต่ ล ะ ผู้ ผ ลิ ต  ก า ร เ พิ่ ม มู ล ค่ า  ( Value Chain) ห รื อ ร า ค า สิ น ค้ า ข อ ง 
        ผู้ผลิต (Suppliers) ที่ได้รับของแต่ละห่วงโซ่อุปทานและความสามารถแข่งขันได้และ 
        ยั่งยืนเชิงเศรษฐกิจและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 

1. การวิเคราะห์หาสภาพจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ของการศึกษา 
ห่วงโซ่คุณค่าประมงพื้นบ้านจันทบุรีและตราด เชื่อมโยงการสร้างเครือข่ายตลาดเชิงพาณิชย์เพื่อ
การแข่งขันบนพื้นฐานการพึ่งพาตนเอง 

การวิเคราะห์หาสภาพจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ของการศึกษาห่วงโซ่
คุณค่าประมงพ้ืนบ้านจันทบุรีและตราด เชื่อมโยงการสร้างเครือข่ายตลาดเชิงพาณิชย์เพ่ือการแข่งขัน
บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองทั้งนี้ ในการศึกษาได้มุ่งเน้นไปยังชุมชนชาวประมงพ้ืนบ้าน เนื่องจากเป็น
กลุ่มท่ีส าคัญและมีการรวมตัวในแต่ละท้องที่ นอกจากนี้ ปัญหาที่พบคือ ในชุมชนประมงพ้ืนบ้านมีการ
รวมกลุ่มกันท าการประมงแบบที่ไม่เป็นทางการเป็นส่วนใหญ่ ท าให้ส่งผลต่อการจัดการห่วงโซ่อุปทาน
และห่วงโซ่คุณค่าด้าน ปริมาณ มูลค่าผลผลิต การท าประมงพ้ืนบ้าน และการพัฒนา ศักยภาพ             
ในการแข่งขันและการพ่ึงพาตนเองด้านการท าประมงพ้ืนบ้าน ในด้านผลประกอบการ จากการท า
ประมงพ้ืนบ้าน มูลค่าหรือราคาสินค้าของผู้ผลิต (Suppliers) ที่ได้รับของแต่ละผู้ผลิต การเพ่ิมมูลค่า 
(Value Chain) หรือราคาสินค้าของผู้ผลิต (Suppliers) ที่ ได้รับของแต่ละห่วงโซ่ อุปทานและ
ความสามารถแข่งขันได้และยั่งยืนเชิงเศรษฐกิจและภูมิปัญญาท้องถิ่น  ท าให้วิเคราะห์ได้ยาก และ
ก่อให้เกิดข้อจ ากัดในการศึกษา ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงท าการวิเคราะห์ SWOT ในภาพรวม ของแต่ละ
ชุมชนประมงพ้ืนบ้านในจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดตราด ดังนี้ 

 

 
 
ภาพที่ 4.7 การจัดประชุมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในการวิเคราะห์ชุมชนประมงพ้ืนบ้าน 
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ประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 
(1) การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ส าหรับการวิเคราะห์

จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านชุมชนจังหวัดจันทบุรี เชื่อมโยง
การสร้างเครือข่ายตลาดเชิงพาณิชย์ เ พ่ือการแข่งขันบนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเอง นั้นได้ท า 
การสรุปและรวบรวมประเด็นหัวข้อต่าง ๆ ในการอภิปรายกลุ่มย่อยที่ได้รับการน าเสนอโดยสมาชิก 
ในกลุ่ม โดยมีรายละเอียดดังตารางที่  4.42 

ตารางที่ 4.45 แสดงการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ของห่วงโซ่ 
                        คุณค่าประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 

 
จุดแข็ง (S) 

1.ชุมชนมีความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สามารถ
ประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้านอย่างยั่งยืน 
2.ชุมชนเป็นแหล่งจับสัตว์น้ าได้ตลอดทั้งปีที่ท า
ให้ประมงพ้ืนบ้านสร้างรายได้และเลี้ยง
ครอบครัวได้อย่างยั่งยืน 
3.ครอบครัวประมงพ้ืนบ้านมีจ านวนแรงงานที่มี
ความรู้ ทักษะทางด้านการท าประมง 
4.ชุมชนครอบครัวประมงมีตลาดที่แน่นอนใน
การน าสินค้าไปจ าหน่ายให้กับโฮมสเตย์ 
ร้านอาหาร ตลาด ในการสร้างรายได้ที่มั่นคง 
5.ชุมชนประมงพ้ืนบ้าน มีอาหารทะเลแปรรูปที่
ขึ้นชื่อด้านกุ้งแห้ง ปลาเค็ม 
6. หมู่บ้านชุมชนเป็นแหล่งที่เหมาะสมต่อการ
ประกอบอาชีพ 

จุดอ่อน (W) 
1.ครอบครัวชาวประมงขาดเงินทุนหมุนเวียนใน
การประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้านตลอดทั้งปี 
2.ชุมชนขาดการจัดการท าการประมงพ้ืนบ้าน
ครบวงจร ตั้งแต่ การจับ การคัดแยก การถนอม
อาหาร การแปรรูป การจ าหน่าย การตลาด และ
การบริการ 
3.สมาชิกชุมชนขาดการรวมกลุ่มการท าประมงที่
เข้มแข็ง ต่างคนต่างท า 
4.ครอบครัวชาวประมงขาดเครื่องมือ อุปกรณ์
การท าการประมง 
5.คุณภาพชีวิตของประมงพ้ืนบ้านในชุมชนแย่ลง 

โอกาส (O) 
1.ชุมชนมีชื่อเสียงทางด้านการท่องเที่ยวทาง
ทะเลในระดับประเทศ 
2.ชุมชนมีสถานที่ทางวัฒนธรรมเชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยวและประมง 
3.ธุรกิจกิจการโฮมสเตย์มีการขยายตัวในชุมชน
เพ่ิมมากอย่างต่อเนื่อง 
4.ชุมชนเป็นแหล่งสร้างเศรษฐกิจฐานรากด้าน
การท่องเที่ยวและประมงระดับต้น ๆ ของ
จังหวัด 

อุปสรรค (T) 
1.ชุมชนชาวประมงพ้ืนบ้านขาดความมั่นคงใน
กรรมสิทธิ์ที่ดินท ามาหากิน 
2.ข้อจ ากัดด้านกฎหมายรัฐที่บังคับเกี่ยวกับการ
ใช้เครื่องมือการจับสัตว์น้ า 
3.ข้อจ ากัดด้านกฎหมายด้านการข้ึนทะเบียนจด
อาชญาบัตรเรือ 
4.ข้อจ ากัดด้านกฎหมายเกี่ยวกับการก าหนด
ขอบเขตรัศมีพ้ืนที่ในการจับสัตว์น้ า 
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(2) การประเมินจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) หลังจากได้ข้อมูล
รายละเอียดเกี่ยวกับจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค จากการอภิปรายกลุ่มย่อยแล้ว ได้น าข้อมูล
ข้างต้น (รายละเอียดดังตารางที่ 4.45) มาจัดท าแบบสอบถามส าหรับการประเมินจุดแข็ง จุดอ่อน 
โอกาส และอุปสรรคของห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรี เพ่ือให้เกิดความเข้าใจ
ถึงสภาพอันแท้จริงว่าอยู่ ในสถานการณ์ใด เ พ่ือจะได้ น าไปใช้ในการก าหนดห่วงโซ่คุณค่า  
ซึ่งประกอบด้วยตัวแทนของกลุ่มชาวประมง และผู้น าชุมชน ของชุมชนประมงพ้ืนบ้านจังหวัดจันทบุรี 
5 กลุ่ม ๆ ละ 10 ชุด จ านวน 50 ชุด การคิดคะแนนเกิดจากการลงพ้ืนที่และสัมภาษณ์โดยก าหนดให้
ค่าคะแนนมีค่าอยู่ระหว่าง -3 ถึง 3 โดยได้ท าการประเมินทันที 50 ชุด จากนั้นจึงรวมคะแนน โดยน า
ผลรวมของคะแนนปัจจัยต่าง ๆ ตามกระบวนการวิเคราะห์ SWOT Matrix แล้วน ามาจัดแยกเป็น 4 
กลุ่มคือ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ดังแสดงไว้ในตารางที่ 4.46 – 4.50 

 
ตารางที่ 4.46 แสดงผลรวมคะแนนของสภาพแวดล้อมภายในที่เป็นจุดแข็งของห่วงโซ่คุณค่า 

                     ประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 
 

จุดแข็ง (S) คะแนนรวม 
1. ชุมชนมีอาหารทะเลสดที่มีคุณภาพดี สดเป็นที่ต้องการของตลาด  150 
2. มีการใช้ภูมิปัญญาชาวบ้านในการท าประมงพ้ืนบ้าน  125 
3.ชุมชนมีอาหารทะเลแปรรูป (ปลาเค็ม กุ้งแห้ง) ที่มีคุณภาพดี และ
รสชาดดี 

140 

4.สินค้าประมงมีตลาดรองรับที่แน่นอนตลาดหลักคือธุรกิจท่องเที่ยว
ที่ เป็นผู้ประกอบการธุรกิจโฮมสเตย์  ร้านอาหาร ตลาดชุมชน  
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

120 

5.ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สามารถประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้าน
อย่างยั่งยืน 

130 

6.มีแหล่งจับสัตว์น้ าอุดมสมบูรณ์ที่สามารถจับได้ตลอดทั้งปีที่ท าให้
ประมงพ้ืนบ้านสร้างรายได้และเลี้ยงครอบครัวได้อย่างยั่งยืน 

125 

7.มีจ านวนแรงงานที่มีความรู้ ทักษะทางด้านการท าประมงที่สามารถ
ประกอบอาชีพการท าประมงที่ยั่งยืน 

115 

8.มีปริมาณสินค้าอาหารทะเลสดเพียงพอที่ขายได้ตลอดทั้งปี 100 
9.มีปริมาณสินค้าอาหารทะแลแปรรูปเพียงพอขายได้ตลอดทั้งปี 95 
10.เป็นอาชีพท่ีมั่งคงที่สามารถสร้างรายได้อย่างมั่นคงและยั่งยืน 135 

รวม 1,235 
ที่มา: จากการค านวณ 
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ตารางที่ 4.47 แสดงผลรวมคะแนนของสภาพแวดล้อมภายในที่เป็นจุดอ่อนของห่วงโซ่คุณค่า 

                     ประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 
 

จุดอ่อน (W) คะแนนรวม 
1. ขาดเงินทุนหมุนเวียนในการประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้านตลอด
ทั้งป ี

-130 

2. ขาดการจัดการท าการประมงพ้ืนบ้านครบวงจร ตั้งแต่ การจับ การ
คัดแยก การถนอมอาหาร การแปรรูป การจ าหน่าย การตลาด และ
การบริการ 

 
-140 

3. ขาดการรวมกลุ่มการท าประมงท่ีเข้มแข็ง ต่างคนต่างท า -145 
4. ครอบครัวชาวประมงขาดเครื่องมือ อุปกรณ์การท าการประมง -115 
5. คุณภาพชีวิตของประมงพ้ืนบ้านในชุมชนแย่ลง -140 
6. ขาดความรู้ เรื่องการถนอมอาหารและการแปรรูปเพ่ือสร้าง
มูลค่าเพ่ิม 

-135 

7. ขาดแรงงานในครอบครัวเพ่ือช่วยกันท าประมงพ้ืนบ้าน -120 
8. การจับสัตว์น้ าเป็นไปตามฤดูกาล -100 
9. ไม่มีคู่ค้าที่เป็นพันธมิตรประจ า (พ่อค้าคนกลาง ร้านอาหาร ตลาด) -115 
10. ขาดความรู้ภูมิปัญญาการท าประมงด้านการท าเครื่องมือประมง
และการจับปลา 

-135 

รวม -1,275 
ที่มา: จากการค านวณ 

 
ตารางที่ 4.48 แสดงผลรวมคะแนนของสภาพแวดล้อมภายในที่เป็นโอกาสของห่วงโซ่คุณค่า 

                     ประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 
 

โอกาส (O) คะแนนรวม 
1.มีทรัพยากรธรรมชาติที่ อุดมสมบูรณ์เป็นแหล่งของ ปลา ปู  
ปลาหมึก หอย กุ้ง เคย จ านวนมาก 

125 

2. ชุมชนมีชื่อเสียงเป็นที่ยอมรับด้านการท่องเที่ยวและด้านการท า
ประมงพ้ืนบ้าน 

145 

3. ชุมชนมีกลุ่มประมงและกลุ่มวิสาหกิจที่เข้มแข็งที่ท าการช่วยเหลือ
กันอย่างต่อเนื่อง 

115 
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โอกาส (O) คะแนนรวม 
4. ชุมชนมีสถานที่ที่เป็นศูนย์รวบรวมอาหารทะเลสดและแปรรูปที่มี
มาตรฐาน 

95 

5. ชุมชนมีโครงการกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชื่อมโยงกับกิจกรรม
การท าประมง (ด าน้ างมหอย ล่องแพ/เรือดูเหยี่ยว)  

140 

6. ชุมชนมีจ านวนร้านอาหาร โฮมสเตย์ รีสอร์ท ตลาดนัดชุมชน 
จ านวนมาก 

135 

7. ชุมชนเป็นแหล่งที่สร้างอาชีพที่มั่นคงท าให้เกิดเศรษฐกิจชุมชนที่
เข้มแข็ง 

100 

8. ชุมชนได้รับการพัฒนาและยกระดับโครงสร้างพ้ืนฐานอย่าง
ต่อเนื่องด้านถนนหนทาง ท่าเทียบเรือ ไฟฟ้า  

110 

9. ชุมชนมีวัฒนธรรมที่หลากหลายที่มีชื่อเสียงทั้ งในด้านการ
ท่องเที่ยวและการท าประมง 

120 

10. ชุมชนได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐในการประกอบ
อาชีพการท าประมงอย่างครบวงจรเริ่มตั้งแต่ความรู้การท าประปง 
การพัฒนาแหล่งทรัพยากรธรรมชาติ การถนอมอาหาร การแปรรูป 
การตลาด 

85 

รวม 1,170 
ที่มา: จากการค านวณ 

 
ตารางที่ 4.49 แสดงผลรวมคะแนนของสภาพแวดล้อมภายในที่เป็นอุปสรรคของห่วงโซ่คุณค่า 

                     ประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 
 

อุปสรรค (T) คะแนนรวม 
1. ชาวประมงพ้ืนบ้านขาดความมั่นคงในกรรมสิทธิ์ที่ดินท ามาหากิน  -130 
2. กฎหมายรัฐที่บังคับเกี่ยวกับการใช้เครื่องมือการจับสัตว์น้ า การข้ึน
ทะเบียนจดอาชญาบัตรเรือ การก าหนดขอบเขตรัศมีพ้ืนที่ในการจับ
สัตว์น้ า   

-125 

3. ชุมชนมีจ านวนคู่แข่งจ านวนมากในการแย่งพื้นท่ีในการท าประมง -140 
4. หน่วยงานภาครัฐในชุมชนขาดการสนับสนุนการประกอบอาชีพ
ประมงพ้ืนบ้าน 

-115 

5. ราคาน้ ามันสูงส่งผลต่อต้นทุนการท าประมงท่ีควบคุมไม่ได้ -145 
6. ผู้บริโภคมองว่าอาหารทะเลมีราคาแพง -130 
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อุปสรรค (T) คะแนนรวม 
7. ความต้องการของร้านอาหาร โฮมสเตย์ รีสอร์ท ตลาดชุมชน  
ไม่สามารถก าหนดประเภทและปริมาณอาหารทะเลได้อย่างแน่นอน 

-140 

8. ปริมาณสัตว์น้ าเป็นไปตามฤดูกาล -135 
9. การจ้างแรงงานต่างด้าว -100 
10. รัฐบาลไม่ได้ส่งเสริมการท าประมงพ้ืนบ้านอย่าต่อเนื่องในด้าน
เงินทุน ความรู้ การแปรรูปในการเพ่ิมมูลค่า การตลาด 

-125 

รวม -1,285 
ที่มา: จากการค านวณ 
 
ตารางที่ 4.50 แสดงสรุปผลรวมคะแนนปัจจัยภายใน (จุดแข็ง จุดอ่อน) และภายนอก  

                             (โอกาส อุปสรรค) ของห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 
 

รายการ รวมคะแนน 
1.ปัจจัยด้านจุดแข็ง 1,235 
2.ปัจจัยด้านจุดอ่อน -1,275 
3.ปัจจัยด้านโอกาส 1,170 
4.ปัจจัยด้านอุปสรรค -1,285 

            ที่มา : จากการค านวณ 
 

หลังจากนั้น น าคะแนนรวมปัจจัยต่าง ๆ มาแสดงในรูปกราฟ เพ่ือประเมินสถานการณ์ของ
ห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรี  โดยการเชื่อมโยงระหว่างสภาพแวดล้อมภายใน
และภายนอก และหาพ้ืนสามเหลี่ยมระหว่างจุดทั้งสี่ดังกล่าวแสดงออกมาเป็นกราฟได้ดังนี้ 
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  ที่มา: จากการค านวณ 
   ภาพที่ 4.8 แสดงพ้ืนที่จากการประเมินปัจจัยภายในและภายนอกของห่วงโซ่คุณค่า 

                         ประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 
 

จากผลการรวมคะแนนปัจจัยภายในและภายนอก (ตารางที่ 4.47) เพ่ือหาพ้ืนที่สามเหลี่ยม 
ในการก าหนดห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรี  จะอยู่ในช่วงที่มีจุดแข็ง และมี
โอกาส (SO) หรือในพ้ืนที่จตุภาค ที่ 1 ซึ่งถือว่าการท าประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรีนั้นมีจุด
แข็งจากปัจจัยภายในและมีโอกาสที่เกิดจากปัจจัยภายนอก (ภาพที่ 4.8) สะท้อนให้เห็นว่า ชุมชนมี
อาหารทะเลสดที่มีคุณภาพดี สดเป็นที่ต้องการของตลาด เป็นปัจจัยหลักที่มีผลต่อคะแนนโดยการ
ประเมินในภาพรวม 

 
ประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดตราด 

(1) การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ส าหรับการวิเคราะห์
จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านชุมชนจังหวัดตราด เชื่อมโยง
การสร้างเครือข่ายตลาดเชิงพาณิชย์ เ พ่ือการแข่งขันบนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเอง นั้นได้ท า 
การสรุปและรวบรวมประเด็นหัวข้อต่าง ๆ ในการอภิปรายกลุ่มย่อยที่ได้รับการน าเสนอโดยสมาชิก 
ในกลุ่ม โดยมีรายละเอียดดังตารางที่  4.51 

 
 
 
 
 
 

โอกาส 

อุปสรรค 

จุดแข็ง จุดอ่อน 1,235 

1,170 

-1,275 

-1,285 

1 2 

3 4 
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ตารางที่ 4.51 แสดงการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ของห่วงโซ่ 
                        คุณค่าประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดตราด 

 
จุดแข็ง (S) 

1. ชุมชนมีความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สามารถ
ประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้านอย่างยั่งยืน 
2. ชุมชนเป็นแหล่งจับสัตว์น้ าได้ตลอดทั้งปีท่ีท า
ให้ประมงพ้ืนบ้านสร้างรายได้และเลี้ยง
ครอบครัวได้อย่างยั่งยืน 
3. ครอบครัวประมงพ้ืนบ้านมีจ านวนแรงงานที่มี
ความรู้ ทักษะทางด้านการท าประมง 
4. ชุมชนครอบครัวประมงมีตลาดที่แน่นอนใน
การน าสินค้าไปจ าหน่ายให้กับโฮมสเตย์ 
ร้านอาหาร ตลาด ในการสร้างรายได้ที่มั่นคง 
5. ชุมชนประมงพ้ืนบ้าน มีอาหารทะเลแปรรูปที่
ขึ้นชื่อด้านกุ้งแห้ง ปลาเค็ม 
6. หมู่บ้านชุมชนเป็นแหล่งที่เหมาะสมต่อการ
ประกอบอาชีพ 

จุดอ่อน (W) 
1. ครอบครัวชาวประมงขาดเงินทุนหมุนเวียนใน
การประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้านตลอดทั้งปี 
2. ชุมชนขาดการจัดการท าการประมงพ้ืนบ้าน
ครบวงจร ตั้งแต่ การจับ การคัดแยก การถนอม
อาหาร การแปรรูป การจ าหน่าย การตลาด และ
การบริการ 
3. สมาชิกชุมชนขาดการรวมกลุ่มการท าประมง
ที่เข้มแข็ง ต่างคนต่างท า 
4. ครอบครัวชาวประมงขาดเครื่องมือ อุปกรณ์
การท าการประมง 
5. คุณภาพชีวิตของประมงพ้ืนบ้านในชุมชนแย่
ลง 

โอกาส (O) 
1. ชุมชนมีชื่อเสียงทางด้านการท่องเที่ยวทาง
ทะเลในระดับประเทศ (เกาะช้าง เกาะกูด) 
2. ชุมชนมีสถานที่ทางวัฒนธรรมเชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยวและประมง 
3. ธุรกิจกิจการโฮมสเตย์  รีสอร์ท มีการ
ขยายตัวในชุมชนอย่างมาก 
4.ชุมชนเป็นแหล่งพ้ืนที่ขนาดใหญ่ในการจับสัตว์
น้ าติดกับประเทศกัมพูชา 

อุปสรรค (T) 
1.ชุมชนชาวประมงพ้ืนบ้านขาดความมั่นคงใน
กรรมสิทธิ์ที่ดินท ามาหากิน 
2. ข้อจ ากัดด้านกฎหมายรัฐที่บังคับเกี่ยวกับการ
ใช้เครื่องมือการจับสัตว์น้ า 
3. ข้อจ ากัดด้านกฎหมายด้านการข้ึนทะเบียนจด
อาชญาบัตรเรือ 
4. ข้อจ ากัดด้านกฎหมายเกี่ยวกับการก าหนด
ขอบเขตรัศมีพ้ืนที่ในการจับสัตว์น้ า 

 
(2) การประเมินจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) หลังจากได้ข้อมูล

รายละเอียดเกี่ยวกับจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค จากการอภิปรายกลุ่มย่อยแล้ว ได้น าข้อมูล
ข้างต้น (รายละเอียดดังตารางที่ 4.49) มาจัดท าแบบสอบถามส าหรับการประเมินจุดแข็ง จุดอ่อน 
โอกาส และอุปสรรคของห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดตราด เพ่ือให้เกิดความเข้าใจถึง
สภาพอันแท้จริ งว่ าอยู่ ในสถานการณ์ ใด เ พ่ือจะได้ น า ไปใช้ ในการก าหนดห่วงโซ่คุณค่ า  
ซึ่งประกอบด้วยตัวแทนของกลุ่มชาวประมง และผู้น าชุมชน ของชุมชนประมงพ้ืนบ้านจังหวัดตราด 5 
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กลุ่ม ๆ ละ 10 ชุด จ านวน 50 ชุด การคิดคะแนนเกิดจากการลงพ้ืนที่และสัมภาษณ์โดยก าหนด 
ให้ค่าคะแนนมีค่าอยู่ระหว่าง -3 ถึง 3 โดยได้ท าการประเมินทันที 50 ชุด จากนั้นจึงรวมคะแนน โดย
น าผลรวมของคะแนนปัจจัยต่าง ๆ ตามกระบวนการวิเคราะห์ SWOT Matrix แล้วน ามาจัดแยกเป็น 
4 กลุ่มคือ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ดังแสดงไว้ในตารางที่ 4.49 – 4.53 

 
ตารางที่ 4.52 แสดงผลรวมคะแนนของสภาพแวดล้อมภายในที่เป็นจุดแข็งของห่วงโซ่คุณค่า 

                     ประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดตราด 
 

จุดแข็ง (S) คะแนนรวม 
1. ชุมชนมีอาหารทะเลสดที่มีคุณภาพดี สดเป็นที่ต้องการของตลาด  145 
2. มีการใช้ภูมิปัญญาชาวบ้านในการท าประมงพ้ืนบ้าน  135 
3. ชุมชนมีอาหารทะเลแปรรูป (ปลาเค็ม กุ้งแห้ง) ที่มีคุณภาพดี และ
รสชาดดี 

130 

4. สินค้าประมงมีตลาดรองรับที่แน่นอนตลาดหลักคือธุรกิจท่องเที่ยว
ที่ เป็นผู้ประกอบการธุรกิจโฮมสเตย์ ร้านอาหาร ตลาดชุมชน  
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

125 

5. ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สามารถประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้าน
อย่างยั่งยืน 

135 

6. มีแหล่งจับสัตว์น้ าอุดมสมบูรณ์ที่สามารถจับได้ตลอดทั้งปีที่ท าให้
ประมงพ้ืนบ้านสร้างรายได้และเลี้ยงครอบครัวได้อย่างยั่งยืน 

145 

7. มีจ านวนแรงงานที่มีความรู้  ทักษะทางด้านการท าประมงที่
สามารถประกอบอาชีพการท าประมงที่ยั่งยืน 

125 

8. มีปริมาณสินค้าอาหารทะเลสดเพียงพอที่ขายได้ตลอดทั้งปี 120 
9. มีปริมาณสินค้าอาหารทะแลแปรรูปเพียงพอขายได้ตลอดทั้งปี 115 
10. เป็นอาชีพท่ีมั่งคงที่สามารถสร้างรายได้อย่างมั่นคงและยั่งยืน 140 

รวม 1,315 
ที่มา: จากการค านวณ 
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ตารางที่ 4.53 แสดงผลรวมคะแนนของสภาพแวดล้อมภายในที่เป็นจุดอ่อนของห่วงโซ่คุณค่า 
                     ประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดตราด 

 
จุดอ่อน (W) คะแนนรวม 

1. ขาดเงินทุนหมุนเวียนในการประกอบอาชีพประมงพ้ืนบ้านตลอด
ทั้งป ี

-140 

2. ขาดการจัดการท าการประมงพ้ืนบ้านครบวงจร ตั้งแต่ การจับ การ
คัดแยก การถนอมอาหาร การแปรรูป การจ าหน่าย การตลาด และ
การบริการ 

 
-120 

3. ขาดการรวมกลุ่มการท าประมงท่ีเข้มแข็ง ต่างคนต่างท า -145 
4. ครอบครัวชาวประมงขาดเครื่องมือ อุปกรณ์การท าการประมง -105 
5. คุณภาพชีวิตของประมงพ้ืนบ้านในชุมชนแย่ลง -135 
6. ขาดความรู้ เรื่องการถนอมอาหารและการแปรรูปเพ่ือสร้าง
มูลค่าเพ่ิม 

-140 

7. ขาดแรงงานในครอบครัวเพ่ือช่วยกันท าประมงพ้ืนบ้าน -120 
8. การจับสัตว์น้ าเป็นไปตามฤดูกาล -100 
9. ไม่มีคู่ค้าที่เป็นพันธมิตรประจ า (พ่อค้าคนกลาง ร้านอาหาร ตลาด) -135 
10. ขาดความรู้ภูมิปัญญาการท าประมงด้านการท าเครื่องมือประมง
และการจับปลา 

-105 

รวม -1,245 
ที่มา: จากการค านวณ 

 
ตารางที่ 4.54 แสดงผลรวมคะแนนของสภาพแวดล้อมภายในที่เป็นโอกาสของห่วงโซ่คุณค่า 

                     ประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดตราด 
 

โอกาส (O) คะแนนรวม 
1.มีทรัพยากรธรรมชาติที่ อุดมสมบูรณ์เป็นแหล่งของ ปลา ปู  
ปลาหมึก หอย กุ้ง เคย จ านวนมาก 

145 

2. ชุมชนมีชื่อเสียงเป็นที่ยอมรับด้านการท่องเที่ยวและด้านการท า
ประมงพ้ืนบ้าน 

145 

3. ชุมชนมีกลุ่มประมงและกลุ่มวิสาหกิจที่เข้มแข็งที่ท าการช่วยเหลือ
กันอย่างต่อเนื่อง 

115 

4. ชุมชนมีสถานที่ที่เป็นศูนย์รวบรวมอาหารทะเลสดและแปรรูปที่มี
มาตรฐาน 

105 
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โอกาส (O) คะแนนรวม 
5. ชุมชนมีโครงการกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชื่อมโยงกับกิจกรรม
การท าประมง (ด าน้ างมหอย ล่องแพ/เรือดูเหยี่ยว)  

145 

6. ชุมชนมีจ านวนร้านอาหาร โฮมสเตย์ รีสอร์ท ตลาดนัดชุมชน 
จ านวนมาก 

135 

7. ชุมชนเป็นแหล่งที่สร้างอาชีพที่มั่นคงท าให้เกิดเศรษฐกิจชุมชนที่
เข้มแข็ง 

140 

8. ชุมชนได้รับการพัฒนาและยกระดับโครงสร้างพ้ืนฐานอย่าง
ต่อเนื่องด้านถนนหนทาง ท่าเทียบเรือ ไฟฟ้า  

100 

9. ชุมชนมีวัฒนธรรมที่หลากหลายที่มีชื่อเสียงทั้ ง ในด้านการ
ท่องเที่ยวและการท าประมง 

135 

10. ชุมชนได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐในการประกอบ
อาชีพการท าประมงอย่างครบวงจรเริ่มตั้งแต่ความรู้การท าประปง 
การพัฒนาแหล่งทรัพยากรธรรมชาติ การถนอมอาหาร การแปรรูป 
การตลาด 

100 

รวม 1,265 
ที่มา: จากการค านวณ 

 
ตารางที่ 4.55 แสดงผลรวมคะแนนของสภาพแวดล้อมภายในที่เป็นอุปสรรคของห่วงโซ่คุณค่า 

                     ประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดตราด 
 

อุปสรรค (T) คะแนนรวม 
1.ชาวประมงพ้ืนบ้านขาดความมั่นคงในกรรมสิทธิ์ที่ดินท ามาหากิน  -135 
2. กฎหมายรัฐที่บังคับเกี่ยวกับการใช้เครื่องมือการจับสัตว์น้ า การข้ึน
ทะเบียนจดอาชญาบัตรเรือ การก าหนดขอบเขตรัศมีพ้ืนที่ในการจับ
สัตว์น้ า   

-145 

3. ชุมชนมีจ านวนคู่แข่งจ านวนมากในการแย่งพื้นท่ีในการท าประมง -140 
4. หน่วยงานภาครัฐในชุมชนขาดการสนับสนุนการประกอบอาชีพ
ประมงพ้ืนบ้าน 

-125 

5. ราคาน้ ามันสูงส่งผลต่อต้นทุนการท าประมงท่ีควบคุมไม่ได้ -145 
6. ผู้บริโภคมองว่าอาหารทะเลมีราคาแพง -135 
7. ความต้องการของร้านอาหาร โฮมสเตย์ รีสอร์ท ตลาดชุมชน  
ไม่สามารถก าหนดประเภทและปริมาณอาหารทะเลได้อย่างแน่นอน 

-140 

8.ปริมาณสัตว์น้ าเป็นไปตามฤดูกาล -130 
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อุปสรรค (T) คะแนนรวม 
9. การจ้างแรงงานต่างด้าว -100 
10. รัฐบาลไม่ได้ส่งเสริมการท าประมงพ้ืนบ้านอย่าต่อเนื่องในด้าน
เงินทุน ความรู้ การแปรรูปในการเพ่ิมมูลค่า การตลาด 

-130 

รวม -1,325 
ที่มา: จากการค านวณ 
 
ตารางที่ 4.56 แสดงสรุปผลรวมคะแนนปัจจัยภายใน (จุดแข็ง จุดอ่อน) และภายนอก  

                             (โอกาส อุปสรรค) ของห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดตราด 
 

รายการ รวมคะแนน 
1.ปัจจัยด้านจุดแข็ง 1,315 
2.ปัจจัยด้านจุดอ่อน -1,245 
3.ปัจจัยด้านโอกาส 1,265 
4.ปัจจัยด้านอุปสรรค -1,325 

            ที่มา : จากการค านวณ 
 

หลังจากนั้น น าคะแนนรวมปัจจัยต่าง ๆ มาแสดงในรูปกราฟ เพ่ือประเมินสถานการณ์ของ
ห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดตราด  โดยการเชื่อมโยงระหว่างสภาพแวดล้อมภายใน
และภายนอก และหาพ้ืนสามเหลี่ยมระหว่างจุดทั้งสี่ดังกล่าวแสดงออกมาเป็นกราฟได้ดังนี้ 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

  ที่มา: จากการค านวณ 
   ภาพที่ 4.9 แสดงพ้ืนที่จากการประเมินปัจจัยภายในและภายนอกของห่วงโซ่คุณค่า 

                         ประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 

โอกาส 

อุปสรรค 

จุดแข็ง จุดอ่อน 1,315 

1,265 

-1,245 

-1,325 

1 2 

3 4 
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จากผลการรวมคะแนนปัจจัยภายในและภายนอก (ตารางที่ 4.53) เพ่ือหาพ้ืนที่สามเหลี่ยม 

ในการก าหนดห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดตราด จะอยู่ในช่วงที่มีจุดแข็ง และมีโอกาส 
(SO) หรือในพ้ืนที่จตุภาค ที่ 1 ซึ่งถือว่าการท าประมงพ้ืนบ้านชุมชนในจังหวัดตราดนั้นมีจุดแข็งจาก
ปัจจัยภายในและมีโอกาสที่เกิดจากปัจจัยภายนอก (ภาพที่ 4.9) สะท้อนให้เห็นว่า ชุมชนมีอาหาร
ทะเลสดที่มีคุณภาพดี สดเป็นที่ต้องการของตลาดและมีแหล่งจับสัตว์น้ าอุดมสมบูรณ์ที่สามารถจับได้
ตลอดทั้งปีที่ท าให้ประมงพ้ืนบ้านสร้างรายได้และเลี้ยงครอบครัวได้อย่างยั่งยืน เป็นปัจจัยหลักที่มีผล
ต่อคะแนนโดยการประเมินในภาพรวม 

 
 

 
 
ภาพ 4.10  การระดมสมองแลกเปลี่ยนการวิเคราะห์ SWOT ของกลุ่มชุมชนประมงพ้ืนบ้าน 
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ผลประกอบการจากการท าประมงพื้นบ้าน 
ตารางที่ 4.57 ข้อมูลผลประกอบการจากการท าประมงพ้ืนบ้าน (N=285) 
 

ตัวแปร จ านวน ร้อยละ 
การประกอบอาชีพการท าประมงพื้นบ้าน
สามารถเลี้ยงตนเองและครอบครัวได้เป็นอย่างดี 

  

   เป็นอาชีพท่ีมั่นคงและดีมาก 169 59.30 
   ในระดับปานกลาง 54 18.95 
   ไม่ด ี 24 8.42 
   ไม่แน่ใจ 38 13.33 

รวม 285 100.00 
การประกอบอาชีพการท าประมงพื้นบ้าน
สามารถสร้างรายได้และพึ่งพาตนเองได้อย่าง
ยั่งยืน 

  

  สามารถสร้างรายได้และพ่ึงพาตนเองได้อย่าง
ยั่งยืน 

102 35.79 

  พอพ่ึงพาตนเองได้ 96 33.68 
  ไม่สามารถพ่ึงพาตนเองได้ 51 17.89 
  ไม่แน่ใจ 36 12.63 

รวม 285 100.00 
อาชีพการท าประมงสามารถเป็นอาชีพที่
สามารถถ่ายทอดสู่ลูกหลานและเป็นอาชีพที่
ม่ันคงและย่ังยืน 

  

   สามารถถ่ายทอดสู่ลูกหลานและเป็นอาชีพที่
มั่นคงและยั่งยืน 

168 58.95 

   ไม่สามารถถ่ายทอดสู่ลูกหลานได้ 68 23.86 
   ไม่แน่ใจ 49 17.19 

รวม 285 100.00 
 

จากตาราง 4.57 ผลประกอบการจากการท าประมงพ้ืนบ้านจากอาชีพการท าประมงสามารถ
เป็นอาชีพที่สามารถถ่ายทอดสู่ลูกหลานและเป็นอาชีพที่มั่นคงและยั่งยืนส่วนใหญ่ตอบว่าเป็นอาชีพที่
มั่นคงและสามารถเลี้ยงครอบครัวได้เป็นอย่างดี คิดเป็นร้อยละ 59.30 รองลงมาตอบว่าเป็นอาชีพ 
ที่มั่นคงสามารถเลี้ยงครอบครัวได้ในระดับปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 18.95 ไม่แน่ใจในอาชีพประมง 
ในการสร้างรายได้ คิดเป็นร้อยละ 13.33 และตอบว่าเป็นอาชีพที่ไม่มั่นคงต่อการสร้างรายได้เลี้ยง
ครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 8.42 
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ผลประกอบการจากการท าประมงพ้ืนบ้านการประกอบอาชีพการท าประมงพ้ืนบ้านสามารถ
สร้างรายได้และพ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน ส่วนใหญ่ตอบว่าเป็นอาชีพที่มั่นคงและสามารถสร้างรายได้
และ พ่ึ งพาตน เอง ได้ อย่ า งยั่ ง ยื น  คิ ด เป็ นร้ อยละ  35 . 79  รองลงมาตอบว่ า เป็ น อ าชี พ 
ที่พอพ่ึงพาตนเองได้ คิดเป็นร้อยละ 33.68 ไม่สามารถพ่ึงพาตนเองได้ คิดเป็นร้อยละ 17.89  
และไม่แน่ใจในอาชีพการท าประมงพ้ืนบ้าน คิดเป็นร้อยละ 12.63 

ผลประกอบการจากการท าประมงพ้ืนบ้านการประกอบอาชีพการท าประมงพ้ืนบ้านสามารถ
สร้างรายได้และพ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน ส่วนใหญ่ตอบว่าเป็นอาชีพที่สามารถถ่ายทอดสู่ลูกหลาน
และเป็นอาชีพที่มั่นคงและยั่งยืนได้ คิดเป็นร้อยละ 58.95 รองลงมาตอบว่าเป็นอาชีพที่ไม่ไม่สามารถ
ถ่ายทอดสู่ลูกหลานได้  คิดเป็นร้อยละ 23.86 และไม่แน่ใจในอาชีพการท าประมงพ้ืนบ้าน  
คิดเป็นร้อยละ 17.19 

 
4.2.5 การวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานของห่วงโซ่คุณค่าประมงพื้นบ้านจันทบุรีและตราด 

เชื่อมโยงการสร้างเครือข่ายตลาดเชิงพาณิชย์เพื่อการแข่งขันบนพื้นฐานการพึ่งพาตนเอง 
 

การจัดการห่วงโซ่อุปทานกลุ่มประมงพ้ืนบ้าน 
ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยด าเนินการเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์กลุ่มชาวประมง

พ้ืนบ้านในเขตจังหวัดจันทบุรี ได้แก่ กลุ่มประมงพ้ืนบ้านต าบลบางชัน กลุ่มประมงพ้ืนบ้านปากน้ า
กระแจะ กลุ่มประมงพ้ืนบ้านเกาะแมว กลุ่มประมงพ้ืนบ้านท่าแฉลบและกลุ่มประมงพ้ืนบ้านจ้าวหลาว 
จังหวัดตราด ได้แก่ กลุ่มประมงพ้ืนบ้านต าบลไม้รูด กลุ่มประมงพ้ืนบ้านบ้านท้ายเขา กลุ่มประมง
พ้ืนบ้านบ้านน้ าเชี่ยว ม 1 กลุ่มประมงพ้ืนบ้านบ้านน้ าเชี่ยว ม 3 และกลุ่มประมงพ้ืนบ้านบ้านแหลม
โป๊ะ หมู่ 1  รวม 10  กลุ่ม  ซึ่งได้สัมภาษณ์ชาวประมงพ้ืนบ้าน พ่อค้าคนกลาง กลุ่มผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์
จากอาหารทะเล ร้านอาหาร และพ่อค้า/แม่ค้า ที่จ าหน่ายอาหารทะเล  ผู้วิจัยจะท าการน าเสนอ 
ผลการศึกษาโซ่อุปทานของกลุ่มประมงพ้ืนบ้านของแต่ละจังหวัด โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1) การจัดการห่วงโซ่อุปทานกลุ่มประมงพ้ืนบ้านจังหวัดจันทบุรี ผลการศึกษารูปแบบ 
โซ่อุปทานของการจับ การถนอมอาหารและการแปรรูป การจัดเก็บ การจ าหน่าย อาหารทะเล  
จงัหวัดจันทบุรี มีผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและมีความเชื่อมโยงกันภายในโซ่อุปทาน ดังภาพที่ 4.11
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ภาพที่ 4.11 การจัดการห่วงโซ่อุปทานประมงพ้ืนบ้านจังหวัดจันทบุรี 
 
 
 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
                   
                   
                   
                

แหล่งจับสตัว์น้ า 
 -ทะเลอ่าวไทย 
 -แม่น้ า ล าคลอง 
-บ่อเลี้ยง 

เคร่ืองมือ/อุปกรณ์ (อวน 
แห เบ็ด อะไหล่เรือ ฯลฯ) 
 -ร้าค้าชุมชน 
 -ร้านค้าในเมือง 
 -สหกรณ์ชุมชน 
 -กลุ่มประมงพ้ืนบ้าน 

พลังงาน 
 -ปั๊ม PTT  
-ปั๊มหลอดชุมชน,สหกรณ ์
 -เรือจ าหน่ายในอ่าวไทย 

แรงงาน 
-คนในครอบครัว  
-แรงงานคนไทย 
-แรงงานต่างด้าว 

ต้นน้ า 

ปลากระบอก
ปลาโคก 
ปลาท ู

ปลากระบอก 
ปลากะพง 

ปูเนื้อ 
ปูด า 
ปูไข่ 
ปูม้า 

หอยแมลงภู่
หอยแครง 

กั้ง 
 หอยนางรม 

กลางน้ า 

ปลาอินทรีย์
กุ้ง 
เคย 

ปูแป้น 
ปูแสม 

ปลายน้ า 

คัดแยกรวบรวม/
จัดเก็บถนอม

อาหาร เป็นอาหาร
ทะเลสด 

 
 

คัดแยกรวบรวม/
จัดเก็บถนอม

อาหารเป็นอาหาร
แปรรูป 

 

ท่าเทียบเรือ 
-ตนเอง 
-เอกชน 
-ชุมชน 
-แพปลา 

ครอบครัวประมง
พื้นบ้าน 

กลุ่มประมง 
 

กระจายสินค้า 
ปลาอินทรีย์เค็ม 

กุ้งแห้ง 
กะปิ(เคย) 

ปูแป้นดองเค็ม 
ปูแสมดองเค็ม 

ปลาเค็ม 
 
 
 

กระจายสินค้า 
ปลากระบอก

ปลาโคก 
ปลาท ู

ปลากระบอก 
ปลากะพง 

ปูเนื้อ 
ปูด า 
ปูไข ่
ปูม้า 

หอยแมลงภู่
หอยแครง 

กั้ง 
 หอยนางรม 

ที่มา : การวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทาน 

ธนาคารปู 
ธนาคารปลา 
กระชังปลา 

 

พ่อค้าคน
กลาง 

ร้านอาหาร 
ในชุมชน 

ตลาดสด
ชุมชน 

โฮมสเตย์/ 
รีสอร์ท/
โรงแรม 

ผู้บริโภค
คนสุดท้าย 

43% 

23% 

24% 

10% 
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จากภาพที่ 4.11 แสดงรูปแบบโซ่อุปทานของห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านจันทบุรีเชื่อมโยง
การสร้างเครือข่ายตลาดเชิงพาณิชย์เพ่ือการแข่งขันบนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเอง  ซึ่งประกอบด้วยกลุ่ม
ชุมชนประมงพ้ืนบ้านต าบลบางชัน กลุ่มประมงพ้ืนบ้านปากน้ ากระแจะ กลุ่มประมงพ้ืนบ้านเกาะแมว 
กลุ่มประมงพ้ืนบ้านท่าแฉลบและกลุ่มประมงพ้ืนบ้านจ้าวหลาว จ านวน 134 ราย  การด าเนินการ
ทางการท าประมงพ้ืนบ้านตลอดห่วงโซ่อุปทาน ผู้วิจัยของสรุปเป็นรายกิจกรรมหลักดังนี้ 

กิจกรรมต้นน้ า  ได้มีการจับสัตว์น้ าประเภทปลากระบอก ปลาโคก ปลาทู ปลากระบอก 
ปลากะพง ปูเนื้อ ปูด า ปูไข่ ปูม้า หอยแมลงภู่หอยแครง กั้ง  หอยนางรม ปลาอินทรีย์ กุ้ง เคย ปูแป้น 
และปูแสม จากแหล่งจับสัตว์น้ าที่เป็นทรัพยากรธรรมชาติจากทะเลอ่าวไทย แม่น้ า ล าคลอง ปากน้ า
ใกล้ชุมชน และเกิดจากการเลี้ยงในบ่อเลี้ยงของตนเอง รวมถึงการรวมกลุ่มกันเลี้ยงเป็นส่วนกลางใน
ลักษณะที่เป็นธนาคารปู ธนาคารปลา และน ามาเลี้ยงในกระชังเป็นของตนอง ในส่วนการจัดซื้อจัดหา 
ในกิจกรรมโลจิสติกส์มีจัดซื้อจัดหาด้านการเครื่องมือ/อุปกรณ์ (อวน แห เบ็ด อะไหล่เรือ ฯลฯ)  
จากร้านค้าชุมชน ร้านค้าในเมือง  สหกรณ์ของชุมชน กลุ่มประมงพ้ืนบ้าน ด้านพลังงานซื้อจากปั๊ม
ปตท. ปั๊มหลอดชุมชน สหกรณ์และเรือจ าหน่ายน้ ามันในอ่าวไทย  ด้านแรงงาน มีการใช้แรงงานจาก
คนในครอบครัวและมีการจ้างแรงงานเป็นคนไทยและแรงงานต่างด้าว 

กิจกรรมกลางน้ า ได้มีระบบการล าเลียงสัตว์น้ าจากเรือของตนเองขึ้นมาเทียบท่าที่เป็น
ท่าเทียบเรือหรือโป๊ะของตนเอง ท่าเทียบเรือของเอกชน ท่าเทียบเรือของชุมชน และแพปลา  
เป็นการขนส่งน าเข้าอาหารทะเลสดมาคัดแยกรวบรวม จัดเก็บ ถนอมอาหารทะเลสดและแปรรูปไว้ที่
บ้านของตนเอง กลุ่มประมง เพ่ือท าเป็นสินค้าของตนเองและของกลุ่มเพ่ือจัดจ าหน่าย 

กิจกรรมปลายน้ า ได้ตรวจสอบคุณภาพความสดใหม่ คัดขนาด ของสินค้าที่เป็นอาหาร
ทะเลสดส่วนใหญ่เป็นประเภทสินค้าคือ ปลากระบอก ปลาโคก ปลาทู ปลากระบอก ปลากะพง ปูเนื้อ 
ปูด า ปูไข่ ปูม้า หอยแมลงภู่หอยแครง กั้ง  หอยนางรม สินค้าอาหารทะเลแปรรูปส่วนใหญ่จะเป็นปลา
อินทรีย์เค็ม กุ้งแห้ง กะปิ(เคย) ปูแป้นดองเค็ม ปูแสมดองเค็ม ปลาเค็ม และมีการกระจายสินค้าไปขาย
ให้ผู้บริโภคคนสุดท้าย ขายให้เครือข่ายตลาดเชิงพาณิชย์ได้แก่ พ่อค้าคนกลาง คิดเป็นร้อยละ 10 
ตลาดสดชุมชน คิดเป็นร้อยละ 23 ขายให้โฮมสเตย์/รีสอร์ท โรงแรม คิดเป็นร้อยละ 43 และ
รา้นอาหารในชุมชนร้อยละ 24 

 
2) การจัดการห่วงโซ่อุปทานกลุ่มประมงพ้ืนบ้านจังหวัดตราด ผลการศึกษารูปแบบ 

โซ่อุปทานของการจับ การถนอมอาหารและการแปรรูป การจัดเก็บ การจ าหน่าย อาหารทะเล  
จังหวัดตราด มีผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและมีความเชื่อมโยงกันภายในโซ่อุปทาน ดังภาพที่ 4.12
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ภาพที่ 4.12 การจัดการห่วงโซ่อุปทานประมงพ้ืนบ้านจังหวัดตราด 
 
 
 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
                   
                   
                   
                  

แหล่งจับสตัว์น้ า 
 -ทะเลอ่าวไทย 
 -แม่น้ า ล าคลอง 
-บ่อเลี้ยง 

เคร่ืองมือ/อุปกรณ์ (อวน 
แห เบ็ด อะไหล่เรือ ฯลฯ) 
 -ร้าค้าชุมชน 
 -ร้านค้าในเมือง 
 -สหกรณ์ชุมชน 
 -กลุ่มประมงพ้ืนบ้าน 

พลังงาน 
 -ปั๊ม PTT  
-ปั๊มหลอดชุมชน,สหกรณ ์
 -เรือจ าหน่ายในอ่าวไทย 

แรงงาน 
-คนในครอบครัว  
-แรงงานคนไทย 
-แรงงานต่างด้าว 

ต้นน้ า 

ปลากระบอก
ปลาโคก 
ปลาท ู

ปลากระบอก 
ปลากะพง 

ปูเนื้อ 
ปูด า 
ปูไข่ 
ปูม้า 

หอยแมลงภู่
หอยแครง 

กั้ง 
 หอยนางรม 

กลางน้ า 

ปลาอินทรีย์
กุ้ง 
เคย 

ปูแป้น 
ปูแสม 

ปลายน้ า 

คัดแยก
รวบรวม/

จัดเก็บถนอม
อาหารเป็น

อาหารทะเลสด 
 
 

คัดแยก
รวบรวม/

จัดเก็บถนอม
อาหารเป็น

อาหารแปรรูป 
 

ท่าเทียบเรือ 
-ตนเอง 
-เอกชน 
-ชุมชน 
-แพปลา 

ครอบครัวประมง
พื้นบ้าน 

กลุ่มประมง 
กลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชน 
 

กระจายสินค้า 
ปลาอินทรีย์เค็ม 

กุ้งแห้ง 
กะปิ(เคย) 

ปูแป้นดองเค็ม 
ปูแสมดองเค็ม 

ปลาเค็ม 
 
 
 

กระจายสินค้า 
ปลากระบอก

ปลาโคก 
ปลาท ู

ปลากระบอก 
ปลากะพง 

ปูเนื้อ 
ปูด า 
ปูไข ่
ปูม้า 

หอยแมลงภู่
หอยแครง 

กั้ง 
 หอยนางรม 

ที่มา : การวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทาน 

ธนาคารปู 
ธนาคารปลา 
กระชังปลา 

 
 
บ 
 

พ่อค้าคน
กลาง 

ร้านอาหาร 
ในชุมชน 

ตลาดสด
ชุมชน 

โฮมสเตย์/ 
รีสอร์ท/
โรงแรม 

ผู้บริโภค
คนสุดท้าย 

16% 

16% 

21% 

47% 
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จากภาพที่ 4.12 แสดงรูปแบบโซ่อุปทานของห่วงโซ่คุณค่าประมงพ้ืนบ้านจังหวัดตราด
เชื่อมโยงการสร้างเครือข่ายตลาดเชิงพาณิชย์ เ พ่ือการแข่งขันบนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเอง   
ซึ่งประกอบด้วยกลุ่มชุมชนประมงพ้ืนบ้านต าบลบางชัน กลุ่มประมงพ้ืนบ้านปากน้ ากระแจะ  
กลุ่มประมงพ้ืนบ้านเกาะแมว กลุ่มประมงพ้ืนบ้านท่าแฉลบและกลุ่มประมงพ้ืนบ้านจ้าวหลาว จ านวน 
151 รายการด าเนินการทางการท าประมงพ้ืนบ้านตลอดห่วงโซ่อุปทาน ผู้วิจัยขอสรุปเป็นรายกิจกรรม
หลักดังนี้ 

กิจกรรมต้นน้ า  ได้มีการจับสัตว์น้ าประเภทปลากระบอก ปลาโคก ปลาทู ปลากระบอก 
ปลากะพง ปูเนื้อ ปูด า ปูไข่ ปูม้า หอยแมลงภู่หอยแครง กั้ง  หอยนางรม ปลาอินทรีย์ กุ้ง เคย ปูแป้น 
และปูแสม จากแหล่งจับสัตว์น้ าที่เป็นทรัพยากรธรรมชาติจากทะเลอ่าวไทย แม่น้ า ล าคลอง ปากน้ า
ใกล้ชุมชน และเกิดจากการเลี้ยงในบ่อเลี้ยงของตนเอง รวมถึงการรวมกลุ่มกันเลี้ยงเป็นส่วนกลางใน
ลักษณะที่เป็นธนาคารปู ธนาคารปลา และน ามาเลี้ยงในกระชังเป็นของตนอง ในส่วนการจัดซื้อจัดหา 
ในกิจกรรมโลจิสติกส์มีจัดซื้อจัดหาด้านการเครื่องมือ/อุปกรณ์ (อวน แห เบ็ด อะไหล่เรือ ฯลฯ)  
จากร้านค้าชุมชน ร้านค้าในเมือง  สหกรณ์ของชุมชน กลุ่มประมงพ้ืนบ้าน ด้านพลังงานซื้อจากปั๊ม
ปตท. ปั๊มหลอดชุมชน สหกรณ์และเรือจ าหน่ายน้ ามันในอ่าวไทย  ด้านแรงงาน มีการใช้แรงงาน 
จากคนในครอบครัวและมีการจ้างแรงงานเป็นคนไทยและแรงงานต่างด้าว 

กิจกรรมกลางน้ า ได้มีระบบการล าเลียงสัตว์น้ าจากเรือของตนเองขึ้นมาเทียบท่าที่เป็น
ท่าเทียบเรือหรือโป๊ะของตนเอง ท่าเทียบเรือของเอกชน ท่าเทียบเรือของชุมชน และแพปลา เป็นการ
ขนส่งน าเข้าอาหารทะเลสดมาคัดแยกรวบรวม จัดเก็บ ถนอมอาหารทะเลสดและแปรรูป ไว้ที่บ้านของ
ตนเอง กลุ่มประมง กลุ่มวิสาหกิจชุมชน เพ่ือท าเป็นสินค้าของตนเองและของกลุ่มเพ่ือจัดจ าหน่าย 

กิจกรรมปลายน้ า ได้ตรวจสอบคุณภาพความสดใหม่ คัดขนาด ของสินค้าที่เป็นอาหาร
ทะเลสดส่วนใหญ่เป็นประเภทสินค้าคือ ปลากระบอก ปลาโคก ปลาทู ปลากระบอก ปลากะพง ปูเนื้อ 
ปูด า ปูไข่ ปูม้า หอยแมลงภู่หอยแครง กั้ง  หอยนางรม สินค้าอาหารทะเลแปรรูปส่วนใหญ่จะเป็นปลา
อินทรีย์เค็ม กุ้งแห้ง กะปิ(เคย) ปูแป้นดองเค็ม ปูแสมดองเค็ม ปลาเค็ม และมีการกระจายสินค้าไปขาย
ให้ผู้บริโภคคนสุดท้าย ขายให้เครือข่ายตลาดเชิงพาณิชย์ได้แก่ พ่อค้าคนกลาง คิดเป็นร้อยละ 16 
ตลาดสดชุมชน คิดเป็นร้อยละ 16 ขายให้โฮมสเตย์/รีสอร์ท โรงแรม คิดเป็นร้อยละ 21 และ
รา้นอาหารในชุมชนร้อยละ  47 
 

4.2.6 ปัญหาและอุปสรรคของประมงพื้นบ้าน 

ปัญหาและอุปสรรค 

รัฐบาลออกกฎหมายออกส่งผลกระทบอาชีพการท าประมงพ้ืนบ้าน มีชาวประมงต่างชาติ
เข้าท าการประมงในเขตอ่าวไทย ราคาอาหารทะเลไม่แน่นอน ปริมาณปลาลดน้อยลงท าให้คนท า
ประมงลดลง และวัตถุดิบไม่เพียงพอ 
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ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์พฤติกรรมความต้องการอาหารทะเลในจังหวัดจันทบุรีและ 
             จังหวัดตราด 
 

 ตารางที่ 4.58 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์พฤติกรรมความต้องการอาหารทะเล (N=220) 
 

ตัวแปร จ านวน ร้อยละ 
เพศ   
   ชาย 79 35.9 
   หญิง 141 64.1 

รวม 220 100.00 
อายุ   
   ต่ ากว่า  20 ปี 2 0.91 
   21-30 ปี 10 4.55 
   31-40 ปี 65 29.55 
   41-50 ปี 113 51.36 
   51-60 ปี 25 11.36 
   สูงกว่า 60 ปี 5 2.27 

รวม 220 100.00 
ระดับการศึกษาสูงสุด   
   ประถมศึกษา 4 1.82 
   มัธยมศึกษา 40 18.18 
   อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 77 35.00 
   ปริญญาตรี 97 44.09 
   สูงกว่าปริญญาตรี 2 0.91 

รวม 220 100.00 
สถานะผู้ให้สัมภาษณ์   
   ผู้บริโภค 200 90.91 
   เจ้าของกิจการร้านอาหาร 5 2.27 
   พ่อค้าส่งอาหารทะเล 5 2.27 
   พ่อค้า/แม่ค้าในตลาดสด 5 2.27 
   เจ้าของกิจการโฮมสเตย์ 5 2.27 

รวม 220 100.00 
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ตารางที่ 4.55 (ต่อ)  
 

ตัวแปร จ านวน ร้อยละ 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน   
   ต่ ากว่า 10,000 บาท 6 2.73 
   10,001 – 20,000 บาท 69 31.36 
   20,001 – 30,000 บาท 99 45.00 
   30,001 – 40,000 บาท 37 16.82 
   40,001 – 50,000 บาท 4 1.82 
   มากกว่า 50,000 บาทข้ึนไป 5 2.27 

รวม 220 100.00 
ภูมิล าเนา   
   จังหวัดในเขตภาคตะวันออก 137 62.27 
   จังหวัดในเขตภาคกลาง 51 23.18 
   จังหวัดในเขตภาคเหนือ 5 2.27 
   จังหวัดในเขตภาคใต้ 2 0.91 
   จังหวัดในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 25 11.36 

รวม 220 100.00 
 
จากตาราง 4.58 ผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 64.1 และเพศชาย  

คิดเป็นร้อยละ  35.9 
อายุ ส่วนใหญ่มีอายุอยู่ระหว่าง 41-50 ปี คิดเป็นร้อยละ 51.36 รองลงมามีอายุระหว่าง  

31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 29.55 อายุระหว่าง 51-60 ปี คิดเป็นร้อยละ 11.36 มีอายุระหว่าง  21-30 
ปี คิดเป็นร้อยละ 4.55 มีอายุสูงกว่า 60 ปีคิดเป็นร้อยละ 2.27 และมีอายุต่ ากว่า  20 ปี คิดเป็น 
ร้อยละ 0.91 ตามล าดับ 

ระดับการศึกษาสูงสุด  ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 44.09
รองลงมาคืออนุปริญญาหรือเทียบเท่า คิดเป็นร้อยละ 35.00 มัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 18.18 
ประถมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 1.82 และระดับสูงกว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 0.91 ตามล าดับ 

สถานะผู้ให้สัมภาษณ์ ส่วนใหญ่เป็นผู้บริโภคอาหารทะเล คิดเป็นร้อยละ 90.91 รองลงมา
คือเป็นเจ้าของกิจการร้านอาหาร  พ่อค้าส่งอาหารทะเล  พ่อค้า/แม่ค้าในตลาดสด และเจ้าของ
กิจการโฮมสเตย์ คิดเป็นร้อยละ 2.27 เท่ากัน 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือนอยู่ระหว่าง 20,001 – 30,000 บาท  
คิดเป็นร้อยละ  45.00 รองลงมามีรายได้อยู่ระหว่าง 30,001 – 40,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 16.82  
มีรายได้อยู่ระหว่าง 10,001 – 20,000 บาท  คิดเป็นร้อยละ 31.36 มีรายได้ต่ ากว่า 10,000 บาท   
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คิดเป็นร้อยละ  2.73 มีรายได้มากกว่า 50,000 บาทขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ  2.27 และมีรายได้ 
อยู่ระหว่าง 40,001 – 50,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 1.82 ตามล าดับ
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ภูมิล าเนา ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในเขตจังหวัดในเขตภาคตะวันออก คิดเป็นร้อยละ 62.27 
รองลงมาคืออาศัยในเขตจังหวัดในเขตภาคกลาง คิดเป็นร้อยละ  23.18 จังหวัดในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ คิดเป็นร้อยละ 11.36 จังหวัดในเขตภาคเหนือ คิดเป็นร้อยละ  2.27 และจังหวัด
ในเขตภาคใต ้คิดเป็นร้อยละ 0.91  ตามล าดับ 

 
ตารางที่ 4.59 ข้อมูลพฤติกรรมความต้องการการบริโภคอาหารทะเล (N=220) 
 

ตัวแปร จ านวน ร้อยละ 
แหล่งซื้ออาหารทะเลบ่อยที่สุด   
   จากชาวประมงโดยตรง 16 7.27 
   ตลาดสดชุมชน 5 2.27 
   แพปลา 6 2.73 
   ตลาดท่องเที่ยวสดชุมชน 8 3.64 
   ร้านอาหารซีฟูตส์ 112 50.91 
   ตาดสดอ าเภอ/จังหวัด 2 0.91 
   โฮมสเตย์ 71 32.27 

รวม 220 100.00 
ประเภทอาหารทะเลทั่วไปที่ลูกค้าเลือกซ้ือ   
   อาหารทะเลสด 26 11.82 
   อาหารทะเลแปรรูป 15 6.82 
   อาหารทะเลพร้อมกิน 179 81.36 

รวม 220 100.00 
ความถี่ในการเลือกบริโภคอาหารทะเล
เฉลี่ยต่อเดือน 

  

   ทุกวัน 16 7.27 
   สัปดาห์ละครั้ง 18 8.18 
   เดือนละครั้ง 49 22.27 
   2-3 ครั้งต่อสัปดาห์ 85 38.64 
   2-3 ครั้งต่อเดือน 40 18.18 
   นาน ๆ ครั้งตามโอกาส 12 5.45 

รวม 220 100.00 
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ตารางที่ 4.59 (ต่อ) 
 

ตัวแปร จ านวน ร้อยละ 
มูลค่าในการซื้ออาหารทะเลในการบริโภค
ต่อครั้ง  

  

   ต่ ากว่า 1,000 บาท 105 47.73 
   1,001 – 2,000 บาท 75 34.09 
   2,001 – 3,000 บาท 21 9.55 
   3,001 – 4,000 บาท 12 5.45 
   4,001 – 5,000 บาท 6 2.73 
   5,001 – 6,000 บาท 1 0.45 

รวม 220 100.00 
การซื้อประเภทอาหารทะเลเพื่อการบริโภค   
   บริโภคเอง 178 80.91 
   ขายส่งต่อ 10 4.55 
   เป็นของฝาก 22 10.00 
   น ามาแปรรูปเป็นอาหารแล้วขายต่อ 10 4.55 

รวม 220 100.00 
สถานที่ท่ีท าซื้อและการบริการบริโภค
อาหารทะเล 

  

   ร้านอาหารในชุมชน 137 62.27 
   ตลาดสดในเมือง 69 31.36 
   โฮมสเตย์ 98 44.55 
   ตลาดนัดชุมชน 92 41.82 
   ร้านอาหารในเมือง 83 37.73 
   ซื้อมาท ากินที่บ้าน 12 5.45 

รวม 220 100.00 
 

จากตารางที่ 4.59 ข้อมูลพฤติกรรมความต้องการการบริโภคอาหารทะเลแหล่งซื้ออาหาร
ทะเลบ่อยที่สุดของผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นร้านอาหารซีฟูตส์ คิดเป็นร้อยละ 50.91 รองลงมาคือซื้อ 
จากโฮมสเตย์ คิดเป็นร้อยละ ซื้อจากชาวประมงโดยตรง คิดเป็นร้อยละ  7.27 จากตลาดท่องเที่ยวสด
ชุมชน คิดเป็นร้อยละ  3.64 จากแพปลา คิดเป็นร้อยละ 2.73 จากตลาดสดชุมชน คิดเป็นร้อยละ  
2.27 และจากตาดสดอ าเภอ/จังหวัด คิดเป็นร้อยละ 0.91 ตามล าดับ 

ประเภทอาหารทะเลทั่วไปที่ลูกค้าเลือกซื้อและบริโภค ส่วนใหญ่อาหารทะเลพร้อม
รับประทาน คิดเป็นร้อยละ  81.36 รองลงมาคืออาหารทะเลสด  คิดเป็นร้อยละ 11.82 และอาหาร
ทะเลแปรรูป คิดเป็นร้อยละ 6.82 ตามล าดับ 
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ความถี่ในการเลือกบริโภคอาหารทะเลเฉลี่ยต่อเดือน ส่วนใหญ่ ซื้อมาบริโภค 2-3 ครั้งต่อ
สัปดาห์  คิดเป็นร้อยละ 38.64 รองลงมาคือซื้อเดือนละครั้ง คิดเป็นร้อยละ22.27  ซื้อ 2-3 ครั้งต่อ
เดือน คิดเป็นร้อยละ 18.18 ซื้อสัปดาห์ละครั้ง คิดเป็นร้อยละ 8.18 ซื้อทุกวัน คิดเป็นร้อยละ 7.27 
และนาน ๆ ครั้งตามโอกาส คิดเป็นร้อยละ 5.45 ตามล าดับ 

มูลค่าในการซื้ออาหารทะเลในการบริโภคต่อครั้ง  ส่วนใหญ่ซื้อสินค้าด้วยมูลค่าต่ ากว่า 
1,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 47.73 มูลค่าระหว่าง1,000 – 2,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 34.09 มูลค่า
ระหว่าง 2,001 – 3,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 9.55 มูลค่าระหว่าง 3,001 – 4,000 บาท  คิดเป็น 
ร้อยละ 5.45 มูลค่าระหว่าง 4,001 – 5,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 2.73 และมูลค่าระหว่าง 5,001 – 
6,000 คิดเป็นร้อยละ 0.45 ตามล าดับ 

การซื้อประเภทอาหารทะเลเพ่ือการบริโภค ส่วนใหญ่เลือกซื้อประเภทอาหารส าเร็จรูป
เพ่ือบริโภคเอง คิดเป็นร้อยละ 80.91 รองลงมาคือประเภทซื้อเป็นของฝาก คิดเป็นร้อยละ 10.00 
อาหารทะเลขายส่งต่อ และซื้อมาแล้วน ามาแปรรูปเป็นอาหารแล้วขายต่อ คิดเป็นร้อยละ  4.55 
เท่ากัน 

สถานที่ที่ท าซื้อและการบริการบริโภคอาหารทะเล ส่วนใหญ่เป็นร้านอาหารในชุมชน คิด
เป็นร้อยละ 62.27 รองลงมาคือโฮมสเตย์ คิดเป็นร้อยละ 44.55 ตลาดนัดชุมชน คิดเป็นร้อยละ 41.82 
ร้านอาหารในเมือง คิดเป็นร้อยละ 37.73 ตลาดสดในเมือง คิดเป็นร้อยละ 31.36 และซื้อมาท ากิน 
ที่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 5.45 
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ตารางที่ 4.60 ปัจจัยที่มีต่อความต้องการเลือกซ้ือและบริโภคอาหารทะเล 
 

ปัจจัยท่ีมีต่อความต้องการเลือกซื้อและบริโภค
อาหารทะเล 

 
ค่าเฉลี่ย 

(X) 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

แปลผล อันดับ 

ปัจจัยน าเข้า (Inbound Logistics) 

ความสะดวกในการเดินเข้าถึงแหล่งซื้อขาย 4.60 .544 มากที่สุด 1 

แหล่งชุมชนประมงพ้ืนบ้านมีชื่อเสียงที่น่าเชื่อถือ 4.37 .863 มากที่สุด 4 
แหล่งชุมชนประมงพ้ืนบ้านมีปริมาณสินค้าอาหาร
ทะเลที่เพียงพอตลอดทั้งปี 

4.03 .967 มาก 5 

ประมงพ้ืนบ้านมีภูมิปัญญาในการท าประมง 3.95 .949 มาก 6 
ความเป็นคู่ค้ากันมายาวนานในการซื้อขายอาหาร
ทะเล 

3.35 1.209 ปานกลาง 7 

ประมงพ้ืนบ้านมีสินค้าอาหารทะเลที่หลากหลายให้
เลือก 

4.50 .692 มากที่สุด 2 

เป็นแหล่งธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ด้านทรัพยากร
อาหารทะเลที่ขึ้นชื่อ 

4.49 .672 มากที่สุด 3 

รวมเฉลี่ย 4.18 .840 มาก  

การผลิต (Operations) 

ประมงและพ่อค้า/แม่ค้ามีการคัดแยก รวบรวม
จัดเก็บ ถนอมอาหารให้สดสะอาด 

4.40 .779 มากที่สุด 4 

ประมงและร้านอาหารมีการแปรสภาพอาหารทะเล
ที่มีคุณภาพ สด สะอาด และมีมาตรฐาน อย. 

4.55 .684 มากที่สุด 3 

ประมง พ่อค้าขายส่ง และพ่อค้า/แม่ค้ามีการคัด
แยกขนาดสินค้าเพ่ือให้ผู้ซื้อเลือกได้ 

3.90 .659 มาก 6 

ประมง พ่อค้าขายส่ง และพ่อค้า/แม่ค้ามีการคัด
แยกขนาดสินค้าเพ่ือให้ผู้ซื้อเลือกได้ 

4.59 .537 มากที่สุด 1 

ร้านอาหารมีการปรุงอาหารโดยใช้วัตถุดิบที่สด 
สะอาด 

4.57 .604 มากที่สุด 2 

ร้านอาหารมีรายการเมนูอาหารทะเลที่หลากหลาย 4.14 .770 มาก 5 

รวมเฉลี่ย 4.36 .672 มากที่สุด  
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ตารางที่ 4.60 (ต่อ)  
 

ปัจจัยท่ีมีต่อความต้องการเลือกซื้อและบริโภค
อาหารทะเล 

 
ค่าเฉลี่ย 

(X) 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

แปลผล อันดับ 

การส่งมอบแก่ลูกค้า (Outbound Logistics) 

การส่งสินค้าให้คู่ค้าท่ีรวดเร็วถึงท่ี 4.14 .717 มาก 4 

การส่งอาหารทะเลให้ร้านอาหารที่สดใหม่ทุกวัน 4.70 .507 มากที่สุด 1 
การส่งอาหารทะเลให้ผู้ขาย ส่งสดใหม่ทุกครั้ง 4.53 .629 มากที่สุด 2 
การส่งอาหารทะเลให้พ่อค้า/แม่ค้า ส่งสดใหม่ทุกครั้ง 4.39 .735 มากที่สุด 3 

รวมเฉลี่ย 4.44 .647 มากที่สุด  

การตลาดและการขาย (Marketing and Sale) 

สินค้ามีความสด สะอาด 4.66 .475 มากที่สุด 2 

สินค้ามีคุณภาพที่ดี/มีชื่อเสียง 4.54 .592 มากที่สุด 3 

สินค้ามีราคาเหมาะสม 4.53 .569 มากที่สุด 4 

สินค้ามีแหล่งที่ตรวจสอบได้ 3.50 .878 มาก 7 

สินค้ามีปริมาณเพียงพอในการซื้อและบริโภค 3.57 .715 มาก 6 

มีช่องทางการจ าหน่ายที่สั้น (ประมง-ผู้ซื้อ) 3.80 .760 มาก 5 

มีการตั้งราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพอาหารทะเลที่ขาย 4.68 .541 มากที่สุด 1 

มีการส่งเสริมการขายในสื่อโซเชียลมีเดีย 3.24 .945 ปานกลาง 8 

รวมเฉลี่ย 4.06 .684 มากที่สุด  

การบริการ (Service) 

มีการบริการให้ลูกค้าจับเลือกสินค้ามาให้ท าอาหาร 3.08 .903 ปานกลาง 3 

มีการรับประกันสินค้าด้านความสดสะอาด 3.49 .841 มาก 1 

อาหารทะเลเสียสามารถส่งคืนได้  3.39 .801 มาก 2 

รวมเฉลี่ย 3.32 .636 ปานกลาง  
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จากตารางที่ 4.60 ปัจจัยที่มีต่อความต้องการเลือกซ้ือและบริโภคอาหารทะเลในห่วงโซ่คุณค่า
ของการท าประมงพ้ืนบ้าน พบว่า ด้านกิจกรรมปัจจัยน าเข้า (Inbound Logistics) ความต้องการของ
ผู้ซื้อและผู้บริโภค มีระดับความต้องการในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.18 ส่วนกิจกรรมรายด้าน
พบว่าความสะดวกในการเดินเข้าถึงแหล่งซื้อขาย ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4 .60  รองลงมาคื อ
ประมงพ้ืนบ้านมีสินค้าอาหารทะเลที่หลากหลายให้เลือก ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.50 
เป็นแหล่งธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ด้านทรัพยากรอาหารทะเลที่ขึ้นชื่อ ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.49 แหล่งชุมชนประมงพ้ืนบ้านมีชื่อเสียงที่น่าเชื่อถือ ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ
4.37 แหล่งชุมชนประมงพ้ืนบ้านมีปริมาณสินค้าอาหารทะเลที่เพียงพอตลอดทั้งปี ในระดับมาก  
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.03 ประมงพ้ืนบ้านมีภูมิปัญญาในการท าประมง ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.95 และความเป็นคู่ค้ากันมายาวนานในการซื้อขายอาหารทะเล ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.35 ตามล าดับ 

การผลิต (Operations) ปัจจัยที่มีต่อความต้องการเลือกซื้อและบริโภคอาหารทะเล 
ในห่วงโซ่คุณค่าของการท าประมงพ้ืนบ้าน ในระดับมากท่ีสุด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.36 ส่วนกิจกรรม
รายด้านพบว่าประมง พ่อค้าขายส่ง และพ่อค้า/แม่ค้ามีการคัดแยกขนาดสินค้าเพ่ือให้ผู้ซื้อเลือกได้   
ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.59 กิจกรรมด้านร้านอาหารมีการปรุงอาหารโดยใช้วัตถุดิบที่สด 
สะอาด ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.57 กิจกรรมด้านประมงและร้านอาหารมีการแปรสภาพ
อาหารทะเลที่มีคุณภาพ สด สะอาด และมีมาตรฐาน อย. ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.55 
ประมงและพ่อค้า/แม่ค้ามีการคัดแยก รวบรวมจัดเก็บ ถนอมอาหารให้สดสะอาด ในระดับมากที่สุด 
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.40 ร้านอาหารมีรายการเมนูอาหารทะเลที่หลากหลาย ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ
4.14 และประมง พ่อค้าขายส่ง และพ่อค้า/แม่ค้ามีการคัดแยกขนาดสินค้าเพ่ือให้ผู้ซื้อเลือกได้   
ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.90  ตามล าดับ 

การส่งมอบแก่ลูกค้า (Outbound Logistics) ปัจจัยที่มีต่อความต้องการเลือกซื้อและ
บริโภคอาหารทะเลในห่วงโซ่คุณค่าของการท าประมงพ้ืนบ้าน ในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.44 ส่วนกิจกรรมรายด้านพบว่าการส่งอาหารทะเลให้ร้านอาหารที่สดใหม่ทุกวัน ในระดับมากที่สุด
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.70 รองลงมาคือการส่งอาหารทะเลให้ผู้ขายส่งสดใหม่ทุกครั้ง ในระดับมากที่สุด  
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.53 การส่งอาหารทะเลให้พ่อค้า/แม่ค้าขายส่งสดใหม่ทุกครั้ง ในระดับมากที่สุด 
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ4.39 และการส่งสินค้าให้คู่ค้าท่ีรวดเร็วถึงท่ี ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.14 ล าดับ 

การตลาดและการขาย (Marketing and Sale) ปัจจัยที่มีต่อความต้องการเลือกซื้อและ
บริโภคอาหารทะเลในห่วงโซ่คุณค่าของการท าประมงพ้ืนบ้าน ในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.36 ส่วนกิจกรรมรายด้านพบว่ามีการตั้งราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพอาหารทะเลที่ขาย ในระดับมาก
ที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.68 รองลงมาคือสินค้ามีความสด สะอาด ในระดับมาที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.66 สินค้ามีคุณภาพที่ดี/มีชื่อเสียง ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.54 สินค้ามีราคาเหมาะสม 
ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.53 มีช่องทางการจ าหน่ายที่สั้น (ประมง-ผู้ซื้อ) ในระดับมาก  
ค่าเฉลี่ยเทา่กับ  3.80 สินค้ามีปริมาณเพียงพอในการซื้อและบริโภค ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
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3.57 สินค้ามีแหล่งที่ตรวจสอบได้ ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.50 และมีการส่งเสริมการขายใน 
สื่อโซเชียลมีเดีย ในระดับปานกลาง ค่าเฉลี่ย 3.24 ตามล าดับ 

การบริการ (Service) ปัจจัยที่มีต่อความต้องการเลือกซื้อและบริโภคอาหารทะเล 
ในห่วงโซ่คุณค่าของการท าประมงพ้ืนบ้าน ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.39 ส่วนกิจกรรม 
รายด้าน  พบว่า มีการรับประกันสินค้าด้านความสดสะอาดในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.49 
รองลงมาคืออาหารทะเลเสียสามารถส่งคืนได้ ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.39 และมีการบริการให้
ลูกค้าจับเลือกสินค้ามาให้ท าอาหาร ในระดับปานกลาง ค่าเฉลี่ยเท่ากับ  3.08 ตามล าดับ 
 
 
 


