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บทคัดย4อ 

 

 การศึกษาวิจัยนี้เปRนการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ โดยดำเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการชุมชนมี 

สYวนรYวม โดยมีวัตถุประสงคc 1.เพื่อวิเคราะหcกระบวนการสื่อสารหมูYบVานเสม็ดงามในการสYงเสริม 

การทYองเที่ยว 2. เพื่อวิเคราะหcอัตลักษณcของหมูYบVานเสม็ดงามที่ใชVในการสYงเสริม การทYองเที่ยว       

3. เพื่อสังเคราะหc แนวทางการสื่อสารในการสYงเสริมอัตลักษณcของหมูYบVานเสม็ดงามเพื่อการทYองเที่ยว 

โดยใชVการสัมภาษณcเชิงลึก และการประชุมระดมความคิด เปRนเครื่องมือในการศึกษาและรวบรวม

ขVอมูล 

ผลการศึกษาพบวYา กระบวนการสื ่อสารของหมู YบVานเสม็ดงามเพื ่อการทYองเที ่ยวเปRน        

การส่ือสารแบบสองทาง การส่ือสารแบบแนวระนาบ และ การไหลของขYาวสารสองจังหวะ  อัตลักษณc

ของหมูYบVานเสม็ดงามที่ใชVในการสYงเสริมการทYองเที่ยว ไดVแกY ป}าชายเลนเสม็ดงาม เสื่อเสม็ดงาม    

ศาลสมเด็จพระเจVาตากสิน และพิพิธภัณฑcอูYตYอเรือ และมะมYวง  

 

คำสำคัญ : ทYองเท่ียวชุมชน, อัตลักษณcการทYองเท่ียว, ทYองเท่ียวจันทบุรี 
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Abstract 

 

 This research study was a qualitative research by conducting community based 

particpatory research. The objective of the research were; 1. to analyze the 

communication process on promoting tourism of Samed Ngam Village in 2. to analyze 

the identity of Samed Ngam Village used in tourism promotion 3. to synthesize 

communication guidelines for promoting identity of Samed Ngam Village for tourism. 

The research tools included in-depth interviews and brainstorming meetings for 

studying and collecting data. 

  The study indicated that the communication process of Samed Ngam village 

for tourism was two way communication horizontal communication and two-step flow 

communication. The identity of Samed Ngam village used in tourism promotion is 

Samed Ngam Mangrove Forest, Samed Ngam mat, King Taksin Shrine, Museum of King 

Taksin the Great Shipyard and Samed Ngam mangoes.  
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