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บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎ ีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

  
ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และได้น าเสนอตามหัวข้อ

ต่อไปนี้ 
1. สารเคลือบผิวผ้า 
2. การออกแบบเครื่องประดับ 
3. พฤติกรรมการเลือกซื้ออัญมณีและเครื่องประดับ 
4. แนวคิดทางการตลาด 
5. ทิศทางเครื่องประดับปี พ.ศ. 2563 
6. การย้อมสีธรรมชาติ 
7. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

สารเคลือบผิวผ้า 
การพัฒนาด้านนาโนเทคโนโลยีท าให้มนุษย์สามารถเข้าใจสมบัติต่างๆ ที่น่าทึ่งของสิ่งมีชีวิตใน

ธรรมชาติ และสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมใหม่ ๆ จากการเลียนแบบธรรมชาติ ได้แก่ความ
เข้าใจโครงสร้างผิวใบบัวและปรากฏการณ์น ้ากลิ้งบนใบบัว (Lotus effect) จากผลการศึกษาผิวใบบัว
ด้วยกล้องจุลทรรศน์อิเล็กตรอน ท าให้ทราบว่าโครงสร้างของใบบัวมีลักษณะโครงสร้างล าดับขั้น 
(hierarchical structure) โดยมีหนามขนาดระดับไมโครเมตรจ านวนมากกระจายอยู่ทั่วไปอย่างเป็น
ระเบียบ หนามเหล่านี้ปกคลุมด้วยขนเล็กๆ ระดับนาโนซึ่งเคลือบด้วยสารที่มีลักษณะเป็นไขหรือขี้ผึ้ง 
เมื่อน ้าตกลงบนในบัว ท าให้มีพ้ืนผิวสัมผัสน้อยมากและไม่สามารถซึมผ่านได้ จึงมีลักษณะเม็ดกลมนูน
และกลิ้งไปมาได้บนใบบัวพ้ืนผิวใบบัวจึงมีสมบัติไม่ชอบน ้ายิ่งยวด (Superhydrophobic) จากความรู้
ในระดับนาโน นักวิทยาศาสตร์น าหลักการน ้ากลิ้งบนใบบัว มาใช้ในการสังเคราะห์พ้ืนผิวไม่เปียกน ้า 
โดยการผลิตสารเคลือบผิวจากวัสดุนาโนที่มีสมบัติไม่ชอบน ้าอย่างยิ่งยวด เพื่อใช้เคลือบพื้นผิวชนิดต่างๆ 
เช่น เคลือบผิวเซรามิก กระดาษ ผ้า และไม้ เป็นต้น ปัจจุบันสารเคลือบพ้ืนผิววัสดุเพ่ือให้มีสมบัติไม่
ชอบน ้ามีจ าหน่ายบนหน้าเว็ปไซต์และตามท้องตลาด โดยอยู่ในรูปของสารแขวนลอยของอนุภาคนาโนซิ
ลิกา หรือซิลิกาโซล และโลหะออกไซด์อ่ืนๆ การใช้งานเพียงฉีดพ่นลงบนพ้ืนผิวที่ต้องการและปล่อยให้
แห้ง พ้ืนผิววัสดุที่ต้องการจะกลายเป็นพ้ืนผิวที่ไม่ชอบน ้าได้ โดยทั่วไปซิลิกาโซล สามารถเตรียมโดย 
กระบวนการโซล-เจลประกอบด้วยปฏิกิริยาไฮโดรลิซิส และปฏิกิริยาการควบแน่นของสารประกอบ 
ออร์โธซิลิเกต โดยทั่วไปนิยมใช้เตตระเอท-ทอกซีไซเลน (Tetraethoxysilane: TEOS) ในตัวกลาง  
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น ้า/แอลกอฮอล์ภายใต้สภาวะที่เป็นกรดหรือเบส การควบคุมปัจจัยต่างๆ ที่มีผลต่อการ สังเคราะห์ 
ขั้นตอนการท าให้อนุภาคนาโนซิลิกามีสมบัติไม่ชอบน ้า โดยทั่วไปนิยมใช้พอลิเมอร์ที่โมเลกุลไม่มีขั้ว เช่น 
เฮกซะเดกซิลไตรเมทอกซีไซเลน(Hexadecyltrimethoxysilane: HDTMS) พอลีไดเมทิลไซลอกเซน 
(polydimethyl siloxane; PDMS และพอลี เตตระฟลูออโรเอธิลีน (Polytetrafluoroethylene: 
PTFE) เป็นต้น ความสามารถในการป้องกันการเปียกน ้าเมื่อเคลือบด้วยสารที่เตรียมโดยวิธีข้างต้น
ขึ้นกับความขรุขระของพ้ืนผิวซิลิกาและการดัดแปลงพ้ืนผิวซิลิกาให้มีสมบัติไม่ชอบน ้า โดยสามารถให้
ค่ามุมสัมผัสของหยดน ้าสูงสุดถึง160 องศา สารเคลือบผิวที่เกาะอยู่บนอนุภาคนาโนจะท าให้มีความ
แข็งแรงในการยึดเกาะบนพ้ืนผิวมากขึ้นส่งผลให้สามารถป้องกันการเปียกน ้าได้นานขึ้น  (มลฤดี สไตน์
และ การะเกด เทศศร, 2561: หน้า 1-9) 

ในท้องตลาดเสื้อผ้าทุกวันนี้ มีคุณสมบัติกันน้ าได้ในระดับหนึ่ง แต่ก็ไม่ถึงขนาดกันน้ าได้ร้อย
เปอร์เซ็น จะมีสารเคลือบผิวที่เรียกว่า DWR (Durable Water Repellency) เคลือบอยู่บนผิวผ้า ซึ่ง
สารตัวนี้จะท าหน้าที่ป้องกันไม่ให้น้ าเกาะที่ผิวของเนื้อผ้า และระบายความชื้นออกไปไม่ให้สะสม แต่
สาร DWR นี้ เนื่องจากถูกเคลือบอยู่ชั้นนอกของเนื้อผ้า เมื่อผ่านการใช้งานไปซักระยะหนึ่ง สารเคลือบ
นี้ก็จะค่อยๆลดประสิทธิภาพลงไป ท าให้เมื่อโดนน้ าแล้ว น้ าจะซึมผ่านลงไปในเนื้อผ้าได้อีก ดังนี้จึงต้อง
มีการเติมเคลือบสาร DWR ซ้ าอยู่บ่อยๆ ผ้าที่ผ่านการเคลือบผิวมีคุณลักษณะป้องกันลมและฝน ท า
หน้าที่เสมือนชั้นป้องกันไม่ให้น้ าซึม หรือเกาะพ้ืนผิวของผ้า นอกจากนั้น ยังช่วยบ ารุงรักษาและยืดอายุ
การใช้งานอีกด้วย ตัวผลิตภัณฑ์ยังอาศัยน้ าเป็นพ้ืนฐาน นอกจากนี้ยังมีแบบมีกลิ่นฉุนและไม่มีกลิ่นฉุน 
ไม่ตดิไฟ ไม่เป็นพิษและปลอดภัยต่อสิ่งแวดล้อม (Safehouse Labs, ม.ป.ป. ) 

สารเคลือบช่วยให้สิ่งทอจากธรรมชาติกันน้ าได้ สิ่งทอกันน้ าอย่างเสื้อกันฝน หรือเต็นท์ 
กลายเป็นสิ่งจ าเป็นในชีวิตประจ าวัน สารเคลือบที่ใช้ในปัจจุบันมักเป็นโพลิเมอร์สายยาวที่มีเพอร์ฟลูออ
โรริเนเตตเป็นสายโซ่ข้าง และเป็นของเหลว การเคลือบจะน าผ้าไปจุ่มในของเหลวและทิ้งให้แห้ง 
กระบวนการนี้ท าให้รูของผ้าอุดตัน ไม่สามารถระบายอากาศได้เท่าที่ควร จึงต้องเพ่ิมข้ันตอนการเป่าลม
เพ่ือเปิดรูบนผ้าอีกครั้ง ซึ่งเป็นการเพ่ิมต้นทุนการผลิตและยังท าลายสมบัติกันน้ าด้วย โพลิเมอร์สายสั้น 
(จ านวนคาร์บอน < 8) เพราะไม่ตกค้างในสิ่งแวดล้อมนาน อีกทั้งไม่สะสมในร่างกายได้อย่างโพลิเมอร์
สายยาว และใช้กระบวนการทางเคมีที่เรียกว่า initiated Chemical Vapor Deposition (iCVD) ใน
การเคลือบ กระบวนการนี้ไม่ต้องใช้ของเหลวใดๆ สามารถท าได้ที่อุณหภู มิต่ า ได้ผิวเคลือบที่บาง 
สม่ าเสมอไปตามเส้นใยผ้า และไม่เกิดการอุดตันรูผ้า นอกจากนี้ ยังสามารถเพ่ิมขั้นตอนการพ่นทรายบน
พ้ืนผิวเพ่ือเพ่ิมสมบัติกันน้ าให้ดีขึ้น ความท้าทายอยู่ที่การหาจุดที่เหมาะสมของกระบวนการท าเพ่ือให้ได้
ผ้ากันน้ าที่ดีที่สุด กระบวนการนี้มีประโยชน์สามารถใช้กับผ้าได้หลายประเภท เช่น ฝ้าย ไนลอน ลินิน 
รวมถึงรูปแบบการทอที่ต่างกัน และที่น่าทึ่งคือสามารถเคลือบบนวัสดุอ่ืนๆ ที่ไม่ใช่ผ้า เช่น กระดาษ ได้
ผ้าที่เคลือบด้วยกระบวนการนี้ได้ถูกทดสอบคุณภาพ เช่น ทดสอบในสภาพเหมือนฝนตก ทดสอบกับ
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สารอ่ืนๆ เช่น กาแฟ ซอสถั่วเหลือง ซอสมะเขือเทศ โซเดียมไฮดรอกไซด์ และกรดไฮโดรคลอริก 
ทดสอบการซักหลายครั้ง และทดสอบการขัดถูผลการทดสอบชี้ให้ เห็นว่าผิวเคลือบไม่เกิดการ
เสื่อมสภาพใดๆ (อรวรรณ สัมฤทธิ์เดชขจร, ม.ป.ป.) 

ในงานวิจัยได้เลือกใช้วัสดุแบ่งเป็น 3 กลุ่ม คือ 
กลุ่มที่ 1 แผ่นไวนิลเคลือบผ้า 
แผ่นไวนิลใช้เคลือบผ้าท าให้ผ้าอยู่ทรง แผ่นบางเรียบเหมือนเปลือกไข่ ผลิตจากยูรีเทนเรซิ่น

เมื่อรีดด้วยความร้อนจะแนบติดผ้าไม่เหนียวติดมือเหมือนไวนิลทั่วไป  
วิธีใช้ ลอกกระดาษด้านหลังแผ่นไวนิลออก รีดด้วยเตารีดที่ความร้อนปานกลางประมาณ10

วินาทีจากด้านหลังของผ้า อย่ากดหรือไถเตารีดบนผ้า เพราะจะท าให้เป็นรอยเตารีดได้ สามารถใช้จักร
เย็บผ้าได้ ผ้าที่ เคลือบจะไม่เปียกน้ าง่าย แต่ถ้าแช่ผ้าที่ เคลือบในน้ าเป็นเวลานาน น้ าจะซึมผ้าได้
(Tanghuasengcraft, ม.ป.ป.) 

 

 
 
ภาพที่ 2.1 แผ่นไวนิลเคลือบผ้า 

 
กลุ่มที่ 2 แว็กซ์เคลือบผ้า 
แว็กซ์ชนิดนี้เป็นแว็กซ์คุณภาพสูงเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ส่วนประกอบทั้งหมดที่ท าล้วนน ามา

จากธรรมชาติทั้งสิ้น ขี้ผึ้ง ไขจากพืช และน้ ามัน ไม่มีส่วนผสมของพาราฟิน, ซิลิโคน และส่วนผสม
สังเคราะห์จากปิโตรเลียม ในการใช้งานสามารถกันน้ าได้ และช่วยถนอมผ้า สามารถใช้ได้กับ เจ๊กเกต 
หมวก กระเป๋าผ้า เต็นท์ และอ่ืนๆ แว็กซ์นี้จะช่วยให้ดูเงางาม และที่ส าคัญกันน้ าได้ด้วย ส่วนประกอบ
ทั้งหมดท่ีท าล้วนน ามาจากธรรมชาติ สินค้าเป็นแบรนด์น าเข้าจากโปรแลนด์ (Otter Wax, 2019) 

วิธีใช้งาน ใช้แว็กซ์ถูกับผ้าให้ทั่วแล้วใช้ที่เป่าลมร้อนเป่าให้แว็กซ์ละลาย 
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ภาพที่ 2.2 แว็กซ์เคลือบผ้า 
 
กลุ่มที่ 3 สเปรย์ฉีดเคลือบผ้า 
สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ Always Dry 
เป็นสเปรย์กันน้ าและกันคราบสกปรกต่างๆ ส าหรับรองเท้าและกระเป๋าที่ท ามาจากผ้า ผ้าใบ 

และหนังกลับ รวมไปถึงเฟอร์นิเจอร์ที่ท ามาจากผ้าและเครื่องหนัง  คุณสมบัติผลิตภัณฑ์ท าหน้าที่เป็น
ฟิล์มระดับน าโนสเกลที่มองไม่เห็นด้วยตาเปล่าเพ่ือปกป้องสิ่งสกปรกต่างๆAlways Dry นั้นปราศจาก 
PFOA (Perfluorooctanoic acid) หรือPFOS (Perfluorooctanesulfonic acid) ซึ่ งเป็นสารที่ ก่อ
อันตรายต่อสิ่งแวดล้อม และยังเป็นอันตรายกับสุขภาพของมนุษย์ Always Dry เป็นผลิตภัณฑ์ที่ผลิต
โดยนาโนเทคโนโลยีขั้นสูงที่เป็นมิตรต่อสุขภาพ ไร้สารปนเปื้อนและปลอดสารพิษ รวมถึงเป็น Eco-
Friendly คือเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ข้อควรระวัง ห้ามฉีดใกล้ตา หรือใกล้เปลวไฟ ควรเก็บไว้ใน
อุณหภูมิต่ า กว่า 50 องศาเซลเซียส  

วิธีใช้งาน ท าความสะอาดพ้ืนผิวของวัสดุที่จะพ่น โดยพ้ืนผิวของวัสดุนั้นๆ ควรจะแห้งสนิท 
ปราศจากความชื้นและคราบสกปรกต่างๆ ฉีดพ่นน้ ายาให้ทั่วพ้ืนผิว โดยพ่นห่างจากพ้ืนผิวประมาณ 10-
15 เซนติเมตร (พ่นให้มีละอองน้ ายาเกาะทั่วพ้ืนผิว) แล้วพักไว้ 10-15 นาที ฉีดพ่นน้ ายาซ้ าอีกครั้งให้ทั่ว
พ้ืนผิว แล้วพักไว้ 6-8 ชั่วโมง (1คืน) หรือจนกว่าน้ ายาจะแห้งสนิท ควรจะมีการฉีดพ่นซ้ า ทุกๆ 3-4 
สัปดาห์ ทั้งนี้ข้ึนกับสภาพของการใช้งาน (Alwaysdryshop, 2562) 
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ภาพที่ 2.3 สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ Always Dry 
 
สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ BAZOOKA  
สเปรย์กันน้ าเป็นนวัตกรรมนาโนที่เคลือบผิวให้ของเหลวไม่ซึม และกลิ้งผ่านรองเท้าออกไป

เหมือนใบบัว รวมทั้งช่วยลดการหมองจาก UV เหมาะส าหรับรองเท้า กระเป๋า หมวกที่เป็นผ้า เครื่อง
หนัง เสื้อผ้า เพ่ือเคลือบกันน้ า กันสกปรกท าให้ดูใหม่อยู่ตลอดไม่มีผลต่อรูปลักษณ์ภายนอก ไม่ท าลาย
สภาพผิวของวัสดุ ไม่มีกลิ่นเหม็นใช้งานได้ง่ายผลิตจากญี่ปุ่น สารเคลือบสามารถปกป้องได้นานสูงสุดถึง 
12 เดือนขึ้นอยู่กับการใช้งาน 

วิธีใช้งานเขย่ากระป๋องสเปรย์ และพ่นในระยะห่างประมาณ 20 เซนติเมตร ถ้าพ่นอีกครั้งให้
พักทิ้งไว้ 30 นาที แล้วพ่นครั้งที่สอง จากนั้นน าที่เป่าผมใช้ความร้อนปานกลางเป่า 5-10 นาที เสร็จ
แล้วพักท้ิงไว้ 24 ชั่วโมง ถ้าผ้ามีรู้ระบายเยอะให้พ่น 3-4 รอบ (Bazooka, 2561) 

 

 
 

ภาพที่ 2.4 สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ BAZOOKA 
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สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ 3M Scotchgard  
เป็นสเปรย์กันน้ าเหมาะส าหรับใช้กับผ้าบุโซฟา พรม ผ้าไหม เบาะรถยนต์ หนัง ไม้หินและใช้ได้

ทั้งรองเท้า กระเป๋า เสื้อผ้า  หมวก โซฟา ผ้าใบเต้น ผ้าคลุมเรือ และอ่ืนๆ ป้องกันคราบสกปรกกันน้ า 
Fabric Protector ปกป้องพ้ืนผิวจากของเหลวและคราบสกปรก ใช้ได้กับหลากหลายพ้ืนผิว ท าจาก 
พอลิเมอร์พิเศษ ฉีดพ่นเคลือบเพ่ือป้องกันน้ าและคราบสกปรก ที่ไม่ต้องการให้เกิดคราบสกปรกหรือ
เป็นรอยเปื้อน คงลักษณะเดิมทั้งสี และผิวสัมผัสของวัสดุ เมื่อพ่นเคลือบแล้วไม่ท าลายสภาพผิวหรือ  
ท าให้เกิดการผิดเพ้ียนของสีกับวัสดุที่ฉีดพ่นผลิตจากสหรัฐอเมริกา 

วิธีใช้งานเขย่าสเปรย์ก่อนฉีด และท าการฉีดในบริเวณที่ลมไม่แรงพ่นในระยะห่างประมาณ 15 
เซนติเมตร วัสดุที่ฉีดต้องแห้งและสะอาดไม่มีคราบสกปรกหลังจากฉีดสเปรย์ควรตั้งไว้ประมาณ 30 
นาทีก่อนน าไปใช้งาน ควรฉีดทับซ้ าอย่างต่ า 2 ครั้ง (Lazada, 2562) 

 

 
 

ภาพที่ 2.5 สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ Scotchgard 3M 
 
สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ 3M Waterproof Scotchgard Durable Water Repellent 
ฉีดเสื้อผ้าสเปรย์เคลือบกันน้ าและคราบสิ่งสกปรก 3M Waterproof Scotchgard Durable 

Water Repellent ใช้เสื้อหรือใยสังเคราะห์ทุกชนิดและสามารถใช้ได้กับรองเท้า เครื่องหนัง เพ่ือ
ป้องกันน้ ารั่วซึมผ่าน ไม่เป็นอันตรายต่อพ้ืนผิวทุกชนิด ไม่ท าให้สีเปลี่ยน สูตรน้ าและไม่มีกลิ่นเมื่อแห้ง
ผลิตจากสหรัฐอเมริกา 

วิธีใช้งาน ชิ้นงานจะต้องสะอาดและแห้ง ฉีดให้สเปรย์ห่างจากวัตถุ 20 เซนติเมตรทิ้งไว้ให้แห้ง
อย่างน้อย 10 นาทีจึงจะสามารถฉีดซ้ าได้ น้ ายาจะใช้เวลาแห้งประมาณ 20 นาที แต่เพ่ือให้แห้งสนิทที่
ดีที่สุดควรทิ้งไว้ 4 ชั่วโมง (Lazada, 2562) 
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ภาพที่ 2.6 สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ 3M Waterproof Scotchgard Durable Water Repellent 
 
สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ CRC MaryKate Fabric Waterproofe 
สเปรย์ฉีดเคลือบกันน้ า CRC MaryKate Fabric Waterproofer  ใช้ได้กับเบาะผ้า พรม ผ้า

หลังคาในรถ หลังคาผ้าใบ สามารถใช้กับ ผ้าฝ้าย และcotton หรือเครื่องหนัง เพ่ือป้องกันการรั่วซึม

ของน้ า คราบกาแฟ ไวน์ หรือคราบโคลนหรือคราบสกปรก ป้องกันเชื้อรา สามารถใช้ฉีดเสื้อผ้าสูท 

นิยมใช้กับอุปกรณ์บนเรือแก้ปัญหากางเต้นนอนบนดอย น้ าค้างซึมเข้าเต้น สามารถฉีดกับผ้าทนไฟโดย

ไม่ท าให้คุณสมบัติทนไฟลดลง ไม่มีกลิน่เมื่อแห้ง น ้ายาใสไม่มีสีผลิตจากสหรัฐอเมริกา (CRC, 2017) 

วิธีใช้งานชิ้นงานต้องแห้งสนิทและสะอาดก่อนฉีด ฉีดสเปรย์ให้ทั่วชิ้นงาน ทิ้งให้แห้งสนิท 48 

ชั่วโมงก่อนใช้งาน 
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ภาพที่ 2.7 สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ CRC MaryKate Fabric Waterproofe 
 
สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ Revivex Instant Water Repellent 
สเปรย์เคลือบกันน้ าจาก Gear Aid รุ่น Revivex Instant Water Repellent เป็นสเปรย์

เอนกประสงค์ที่จะช่วยช่วยสร้างผิวเคลือบที่ป้องกันน้ า น้ ามัน และคราบสกปรก บนเสื้อผ้า รองเท้า 
เต็นท์ และอุปกรณ์อ่ืนๆ ได้ในทันที น้ ายาจะช่วยฟ้ืนสภาพสารเคลือบกันน้ าเดิม (DWR) ท าให้อุปกรณ์
สามารถกลับมาป้องกันน้ าได้ดีอีกครั้ง ถ้าต้องการให้เต็นท์กันน้ าได้ ก็เพียงแค่ฉีดสเปร์ลงให้ทั่วแล้วทิ้งไว้
ให้แห้ง ปลอดภัยส าหรับใช้งานกับ วัสดุที่เป็นหนัง GORE-TEX®, eVent® รวมทั้งผ้าที่ระบายอากาศ
ได้ และผ้าที่ระบายอากาศไม่ได้ เหมาะอย่างยิ่งส าหรับคืนความสามารถในการกันน้ าให้กับอุปกรณ์ 
รวมถึงใช้ฉีดพ่นเพ่ือป้องกันคราบสกปรกให้กับอุปกรณ์ที่ท าความสะอาดได้ยาก ตัวอย่างการใช้งานได้ 
แก่ เสื้อผ้าใยฉนวนใยสังเคราะห์ เต็นท์ ชุดเล่นสกี ถุงมือ รองเท้าบูท หมวก  เวเดอร์ กระเป๋าเป้แบ็ค
แพ็ค และอุปกรณ์อ่ืนๆ คุณสมบัติโดยละเอียด ใช้งานง่าย เป็นสเปรย์เคลือบกันน้ าเอนกประสงค์ที่ใช้ได้
ทั้งรองเท้า เสื้อผ้า และอุปกรณ์อ่ืนๆไม่มีส่วนผสมของซิลิโคน ท าให้สามารถใช้ได้กับผ้าแทบทุกชนิด
อย่างปลอดภัย รวมถึง วัสดุที่เป็นหนัง และเป็น GORE-TEX สร้างคุณสมบัติการกันน้ า น้ ามัน และ
คราบสกปรกได้ในทันที แผ่นฟิมล์จะใส และไม่เหนียว ไม่มีสาร CFSs หรือ PFOAs จึงไม่เป็นพิษต่อ
สิ่งแวดล้อม ผลิตในประเทศอเมริกา 

วิธีใช้งาน ท าความสะอาดพ้ืนผิวให้สะอาดก่อนฉีดพ่นน้ าสเปรย์ Revivex Instant Water 
Repellent ให้ทั่ว ตากลมไว้ให้แห้ง (พีทแอนด์พอล, 2559) 
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ภาพที่ 2.8 สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ Revivex Instant Water Repellent 
 
สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ Star brite Waterproof With PTEF สูตรเทฟลอน 
สเปรย์ เคลือบกันน้ าซึมสูตรเทฟลอน ส าหรับผ้าคลุมเรือ เต๊น วัสดุซันเบลลา โซฟา              

มีความสามารถป้องกันน้ าไม่ให้ซึมหรือยึดเกาะได้ง่าย ท าให้เช็ดท าความสะอาดง่าย ช่วยให้ดูใหม่อยู่
เสมอผลิตในประเทศอเมริกา (Lazada, 2562) 

วิธีใช้งานท าความสะอาดพ้ืนผิวให้สะอาดก่อนฉีดพ่นน้ าสเปรย์ให้ทั่วชิ้นงาน จากนั้นตากลมไว้
ให้แห้ง 

 

 
 

ภาพที่ 2.9 สเปรย์เคลือบผ้ากันน้ ายี่ห้อ Star brite Waterproof With PTEF  
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การออกแบบเครื่องประดับ 
1. หลักการออกแบบเครื่องประดับ 
การออกแบบเครื่องประดับไม่ใช่เพียงการวาดภาพ นอกเหนือจากความสามารถในการวาด

ภาพและความคิดสร้างสรรค์ในเชิงศิลปะแล้ว นักออกแบบยังต้องมีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับวัสดุ
และขั้นตอนในกระบวนการผลิตเครื่องประดับ เพราะแบบของเครื่องประดับที่สวยงามก็ไม่มีประโยชน์
หากไม่สามารถผลิตขึ้นมาเป็นเครื่องประดับได้ หรือไม่สามารถใช้สวมใส่ได้จริงก็ไม่มีประโยชน์เช่นกัน 
ดังนั้นนักออกแบบจ าเป็นจะต้องทราบว่าเมื่อผลิตออกมาแล้วเครื่องประดับจะมีสัดส่วนอย่างไร และ
จะต้องค านึงถึงวัสดุที่จะน ามาใช้ ตลอดจนความต้องการของผู้ซื้อ การออกแบบ (Design) คือ การ
ก าหนดความนึกคิดตามความต้องการที่แสดงออกซึ่งเป็นการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ รู้จักการปรับปรุงแก้ไข
สิ่งเดิมที่มีอยู่ให้เหมาะสมกับประโยชน์การใช้สอย และการเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย (วัฒนะ จูฑะวิภาต, 
2545 : หน้า 69)  

 การออกแบบ หมายถึง การจัดระบบความคิดของมนุษย์ โดยผ่านกระบวนการสร้างสรรค์ 
ประสานกับองค์ประกอบของการออกแบบแล้วถ่ายทอดออกมาในรูปแบบที่เหมาะสมสวยงามนั่นเอง 
สอดคล้องกับ การออกแบบคือการวางแผนสร้างสรรค์รูปแบบ โดยวางแผนจัดส่วนประกอบของการ
ออกแบบ ให้สัมพันธ์กับประโยชน์ใช้สอย วัสดุ และการผลิตสิ่งของที่ต้องการออกแบบนั้น โดยเน้น
ความเหมาะสมของรูปทรง สี เส้น ฯลฯ ซึ่งเป็นองค์ประกอบทางความงามและค านึงถึงประโยชน์ใช้
สอย (วิรุณ ตั้งเจริญ, 2526 : หน้า 20) หลักในการออกแบบเครื่องประดับ ตั้งค านึงถึงเครื่องประดับ
ออกแบบมาเพ่ือใครต้องทราบกลุ่มเป้าหมาย ถ้าผู้หญิงวัยท างานต้องเป็นเครื่องประดับเรียบแต่โดดเด่น
ที่ลวดลาย กลุ่มผู้หญิงที่เข้าออกงานสังคมต้องเครื่องประดับที่เน้นความใหญ่โตหรือมีลวดลายวิจิตร
อลังการ กลุ่มวันรุ่นต้องเป็นเครื่องประดับขยาดเล็กสมกับวัย ส าหรับผู้ชายคือแบบเรียบหรือแบบที่เน้น
ขนาด ความงามของเครื่องประดับ ต้องมีหลักการ 3 อย่าง คือ ประการแรกความเป็นหน่วยเดียวกัน 
การออกแบบจะมองแบบแยกส่วนไม่ได้ ต้องมองเป็นภาพร่วมเป็นกลุ่มก้อนการออกแบบชิ้นงานต้องมี
ความสัมพันธุ์กัน ประการที่สองความสมดุล มีแบบสมดุลลักษณะเท่ากัน คือ มีความเท่ากันไม่ผิด
สัดส่วนทั้งสองด้าน และแบบสมดุลในลักษณะไม่เท่ากัน คือ แบบไม่เหมือนกันแต่มีการใช้องค์ประกอบ
อ่ืนๆเข้ามาให้สมดุล โดยอาจใช้สีอัญมณีแสงเงาของวัสดุ (วัฒนะ จูฑะวิภาต, 2545 : หน้า 73-74) 

2. ส่วนประกอบการออกแบบ  
 การศึกษาส่วนประกอบการออกแบบของการออกแบบจะช่วยเสริมสร้างให้สามารถออกแบบ

ได้เหมาะสม น่าดู งดงาม และมีความกลมกลืน จึงจะสามารถถ่ายทอดความคิดให้เป็นการออกแบบ
และเป็นแบบอย่าง น่าสนใจได้ องค์ประกอบของการออกแบบที่ส าคัญมีดังต่อไปนี้ 

 เส้น (Line)  เส้นท าให้เกิด มีความยาว ความกว้าง ความหนา เนื้อที่ เส้นเกิดจากการลาก เส้น
มีขนาดแตกต่างกันแทนสื่อความหมายต่างกันเส้นชนิดต่างๆกัน เมื่อน ามาประกอบกัน ช่วยท าให้เกิด



18 

เป็น รูปร่าง และรูปทรง เส้นที่นิยมมาก คือเส้นเรขาคณิต ได้แก่ เส้นโค้ง เส้นตรง ที่มาบรรจบกันเป็น
รูปร่างสามเหลี่ยม สี่เหลี่ยม วงกลม เป็นต้น แสดงเส้นที่แสดงความรู้สึกต่างๆกัน และความรู้สึกที่เกิด
จากเส้น  

 รูปทรง (Form)  เกิดจากการประกอบกันของเส้นเป็นลักษณะที่มองเห็น 3 มิติ ให้ความรู้สึกมี
ความหมายที่แตกต่างกัน ประเภทของรูปทรงที่ใช้ในการออกแบบ ประกอบด้วย 4 รูปทรง ได้แก่ 

1. รูปทรงเรขาคณิต ได้แก่ รูปทรงที่มีลักษณะเป็นแบบเรขาคณิต เช่น วงกลม รูป
สามเหลี่ยม สีเหลี่ยม เป็นต้น ให้ความรู้สึกเป็นกลาง 

2. รูปทรงอินทรีย์รูป เกิดจากรูปทรงของสิ่งมีชีวิต หรือมีลักษณะคล้ายสิ่งมีชีวิต รูปทรง
เลียนแบบธรรมชาติแสดงความรู้สึกให้ความมีชีวิต 

3. รูปทรงอิสระ เป็นรูปทรงที่ไม่มีโครงสร้างที่แน่นอน เป็นไปตามอิทธิพลของสิ่งแวดล้อม 
มีลักษณะลื่นไหล ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว 

4. รูปทรงบริสุทธิ์ รูปทรงที่ไม่ได้เป็นตัวแทนของสิ่งมีชีวิตในธรรมชาติ เป็นรูปทรงของ
ตัวเอง ซึ่งเกิดจากการตัดทอนส่วนที่ไม่จ าเป็น หรือการสร้างรูปทรงใหม่  

 การออกแบบเครื่องประดับนั้นจ าเป็นต้องมีทั้งความงามและประโยชน์ใช้สอย และผล
เครื่องประดับสามารถเป็นที่รู้จักและสามารถขายได้ต้องศึกษาด้านการตลาดศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค
เพราะคนแต่ละกลุ่มมีความชอบและไม่เหมือนกัน  เครื่องประดับที่มีการใช้หลักศิลปะมาช่วยอาจท าให้
เกิดรูปร่างรูปทรงที่แปลกใหม่ไม่ซ้ าใคร  อาจพบกลุ่มคนที่ชอบงานที่สร้างตามอุดมคติใส่ความคิดความ
งามของผู้สร้าง อาจเป็นงานน้อยชิ้นหรือชิ้นเดียว งานเครื่องประดับนี้จึงจัดเป็นงานศิลปะ ในการ
ออกแบบนั้นจะขาดเสียไม่ได้ถ้าไม่มีความคิดสร้างสรรค์ ในการสร้างสรรค์งานเครื่องประดับจะสมบูรณ์
และสวยงามเหมาะสมกับวาระในการใช้เฉพาะบุคคล  การคิดสร้างสรรค์ คือ การกระท าสิ่งใดสิ่งหนึ่ง
ขึ้นมาแล้วแสดงออกซึ้งความคิดสร้างสรรค์ทั้งทางด้านความคิด การกระท ามีความคิดริเริ่มขึ้น และมี
ความแปลกใหม่ไม่ซ้ าแบบใคร มีการเปลี่ยนแปลง หรือดัดแปลงให้มีรูปทรงเปลี่ยนแปลงในทางที่ดีขึ้น
กว่าเดิม (วรรณรัตน์  ตั้งเจริญ, 2539  : หน้า 14-17 ) 

3. ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับ   
งานออกแบบนับเป็นส่วนหนึ่งในงานศิลปะ ซึ่งต้องการรูปแบบและเนื้อหาที่แปลกใหม่ เพ่ือ

กระตุ้นให้ผู้พบเห็นชื่นชมและโน้มน าไปสู้เป้าหมายที่ก าหนดไว้ เช่น เป้าหมายในการซื้อขาย เป้าหมาย
ทางอารมณ์ความรู้สึก เป้าหมายทางทัศนคติ เป็นคติ ผู้ออกแบบที่ดีจึงจ าเป็นต้องมีความคิดสร้างสรรค์
ทั้งด้านความคิดและการปฏิบัติซึ่งความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ จะสร้างเสริมขึ้นได้ด้วยการการ
ประสบการณ์จากงานออกแบบ ศึกษาค้นคว้าและมีการฝึกปฏิบัติในรูปแบบที่ท้าทายความคิด ความคิด
และรูปแบบของงานออกแบบในสังคมปัจจุบันจะไม่อยู่คงที่ เนื่องจากการออกแบบจ าเป็นที่ต้องพัฒนา
ให้สอดคล้องกับความต้องการและรสนิยมที่ เปลี่ยนไป และให้สอดคล้องกับวัสดุอุปกรณ์และ
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กระบวนการผลิตเป็นส าคัญ การศึกษางานออกแบบในปัจจุบันจึงจ าเป็นต้องติดตามการเปลี่ยนแปลง
ของงานออกแบบในสังคมอยู่ตลอดเวลาไม่เช่นนั้นแล้ว การออกแบบจะขาดความสัมพันธ์กับความเป็น
จริง การศึกษางานออกแบบที่ดี จึงจ าเป็นต้องหาความรู้ความเข้าใจในงานออกแบบแต่ละอย่าง
โดยเฉพาะก่อนเพื่อนให้การออกแบบสอดคล้องกับความเป็นจริงโดยให้ใกล้เคียงกับความเป็นจริงบ้างไม่
มากก็น้อย ไม่ใช่เป็นการออกแบบที่เลื่อนลอยอยู่เหนือความเป็นจริง หรือไม่สามารถจะน าไปปฏิบัติจริง
ได้ (วิรุณ ตั้งเจริญ, 2526 : หน้า 16-22) 

4. เครื่องประดับและเครื่องแต่งกาย 
 ประโยชน์ของเครื่องประดับที่มีต่อเครื่องแต่งกาย    นอกเหนือจากความสวยงามที่มองเห็นได้

ของเครื่องประดับ ซึ่งเป็นหนึ่งในงานศิลปะจากจินตนาการของมนุษย์แล้ว ในปัจจุบันเครื่องประดับยังมี
ประโยชน์ต่อคนเราในฐานะขององค์ประกอบหนึ่งของเครื่องแต่งกายที่ทวีความส าคัญมากขึ้นทุกขณะ 
เพราเครื่องประดับเป็นสิ่งที่สามารถช่วยลดจุดด้อยหรือข้อบกพร่องของเครื่องแต่งกายที่อาจดูไม่งามให้
เหมาะสมได้ ช่วยเปลี่ยนความจ าเจของเครื่องแต่งกายให้ดูมีชีวิตชีวา และบางครั้งก็ท าหน้าที่สร้าง
จุดเด่นหรือเพ่ิมความน่าสนใจให้แก่ผู้สวมใส่ รวมไปถึงช่วยสร้างความมั่นใจในตนเอง เสริมสร้าง
บุคลิกภาพ บ่งบอกรสนิยมของผู้สวมใส่อีกด้วย ประเภทของเครื่องประดับในโอกาสต่างๆ การเลือก
สวมใส่ให้เหมาะสมกับเวลาและโอกาส เช่น เครื่องประดับที่ใส่ในเวลากลางวัน ควรเลือกแบบเรียบง่าย 
มีดีไซน์ เรื่องประดับกลางคืน ควรมีวัสดุที่แสงแวววาวแต่เมื่อประกอบกับเสื้อผ้าต้องไม่รุงรังไปลดความ
โดดเด่นของเครือ่งประดับ (วัฒนะ จูฑะวิภาค, 2545 : หน้า 138-141) 

 

พฤติกรรมการเลือกซื้ออัญมณีและเครื่องประดับ 
ภาวะเศรษฐกิจ สถานการณ์ทางการเมือง เศรษฐกิจ หรือแม้กระทั่งภาวะสงครามล้วนส่งผล

โดยตรงต่อโครงสร้างของประชากรให้เปลี่ยนแปลงไปในแต่ละยุค บริบทการเปลี่ยนแปลงดังกล่าวยัง
ส่งผลให้คนแต่ละกลุ่มอายุมีพฤติกรรมและค่านิยมการบริโภคที่แตกต่างกันไป ดังนั้นในการท าตลาด
สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับผู้ประกอบการควรเข้าใจอย่างถ่องแท้ถึงกลุ่มเป้าหมายในแต่ละตลาด 
รวมถึงพฤติกรรมการบริโภคในแต่ละยุคสมัย (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ 
(องค์การมหาชน), 2558) 

 การตลาดในปัจจุบันได้แบ่งกลุ่มผู้บริโภคออกตามช่วงอายุ โลกตะวันตกได้แบ่งคนแต่ละกลุ่มที่
เกิดในแต่ละยุคสมัย หรือเรียกว่า “Generation” ออกเป็น 6 กลุ่ม ซึ่งผู้บริโภคแต่ละกลุ่มก็จะมี
พฤติกรรมการเลือกซือ้หรือบริโภคสินค้า ความคิด ค่านิยม ไลฟ์สไตล์ ที่แตกต่างกันไป ดังนี้ 

1. Lost Generation เป็นกลุ่มคนที่เกิดในช่วง พ.ศ. 2426-2443 เป็นยุคแรกของช่วง
สงครามโลกครั้งที่ 1 ถ้ายังมีชีวิตอยู่คนกลุ่มนี้จะมีอายุประมาณ 115-132 ปี 
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2. Greatest Generation หรือเรียกอีกชื่อว่า G.I. Generation คนที่เกิดในรุ่นนี้จะมีอายุ
ประมาณ 91-114 ปี เกิดในช่วง พ.ศ. 2444-2467 ซึ่งเป็นช่วงก่อนสงครามโลกครั้งที่ 2 เมื่อสงคราม
สงบลง เกิดสภาพเศรษฐกิจตกต่ าทั่วโลก คนรุ่นนี้จึงเป็นก าลังหลักในการพัฒนาและฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ ท า
ให้ผู้คนมีลักษณะจริงจังในการใช้ชีวิต มีความเป็นทางการ และมีความคิดเห็นไปในทางเดียวกัน 

3. Silent Generation กลุ่มคนที่เกิดในช่วง พ.ศ. 2468-2488 มีอายุระหว่าง 70-90 ปี 
ซึ่งเป็นช่วงสงครามโลกครั้งที่ 2 พอดี จากนั้นจึงเข้าสู่ยุคเศรษฐกิจตกต่ า ท าให้มีความเป็นอยู่ยากล าบาก 
ผู้หญิงเริ่มออกท างานนอกบ้านมากขึ้น และเป็นยุคที่คนแต่งงานกันน้อย อัตราการเกิดต่ า พฤติกรรม
ของคนในยุคนี้จะเป็นคนขยัน มีความจงรักภักดีต่อประเทศชาติ 

4. Baby Boomer หรือ Gen-B คนกลุ่มนี้เกิดในช่วง พ.ศ. 2489-2507 ซึ่งเป็นช่วงสิ้นสุด
สงครามโลกครั้งที่ 2 แล้ว มีอายุระหว่าง 51-69 ปี เนื่องจากสงครามโลกครั้งที่ 2 ได้คร่าชีวิตทหาร พล
เรือน และแรงงานไปจ านวนไม่น้อย เมื่อสงครามโลกสงบลง ประเทศชาติขาดแคลนแรงงานในการ
ขับเคลื่อนประเทศ ผู้คนจึงแต่งงานและนิยมมีลูกกันมาก ลักษณะของคนในยุคนี้ คือ ท างานหนักเพ่ือ
สร้างเนื้อสร้างตัว ไม่ค่อยเปลี่ยนงานบ่อยเนื่องจากมีความจงรักภักดีต่อองค์กรขยันอดออม และเป็น
กลุ่มผู้บริโภคท่ีนักการตลาดให้ความสนใจ เนื่องจากเป็นกลุ่มที่มีขนาดใหญ่ มีก าลังซื้อ และมีทัศนคติที่ดี
ต่อการซื้อสินค้าเพ่ือตัวเองและคนใกล้ชิด โดยในประเทศไทยมีคนกลุ่มนี้ถึง 15.3 ล้านคน 

5. Generation X หรือ Extraordinary Generation เป็นยุคของคนวัยกลางคนที่เกิด
ระหว่างปี 2508-2522 อายุระหว่าง 36-50 ปี เศรษฐกิจในช่วงนี้เป็นช่วงขาขึ้น จึงเป็นยุคแห่งความมั่ง
คั่ง คนในยุคนี้จะใช้ชีวิตอย่างสุขสบาย เน้นความสมดุลระหว่างชีวิตส่วนตัวกับการท างาน (Work-Life 
Balance) ชอบอะไรง่ายๆ ไม่เป็นทางการ มีความยืดหยุ่นในการปรับตัวรับกับวัฒนธรรมที่เปลี่ยนไป 
ให้ความส าคัญกับความคิดสร้างสรรค์ คนในยุค Gen-X ก าลังอยู่ในวัยท างาน มีรายได้ เงินออม จึงมี
ศักยภาพในการซื้อสูง กล้าใช้จ่ายฟุ่มเฟือย ใช้ชีวิตแบบทันสมัย นอกจากนี้ยังเป็นกลุ่มที่เติบ โตในยุคที่
เทคโนโลยีก าลังเข้ามา โดยในประเทศไทยมีคนกลุ่มนี้ราว 16.3 ล้านคน 

6. Generation Y หรือที่เรียกว่า กลุ่ม Millennials เกิดระหว่างปี 2523-2540 คนในยุค
นี้อยู่ในช่วงวัยรุ่นถึงวัยท างานตอนต้น อายุระหว่าง 18-35 ปี เติบโตมาพร้อมกับความก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยี หรือเรียกได้ว่าเป็น Digital Natives ได้รับการศึกษามากกว่าคนทุกก่อน มีลักษณะนิสัยชอบ
แสดงออก เป็นตัวของตัวเองสูง ผู้บริโภค Gen-Y เป็นผู้บริโภคท่ีใจร้อน นิยมสินค้าที่ดึงดูดใจ แตะตา ดู
ดี และอินเทรนด์ ซึ่งรวมถึงสินค้าไอที โดยในปัจจุบันประเทศไทยมีประชากรกลุ่มนี้ถึงกว่า 1 ใน 3 หรือ
ราว 20.5 ล้านคน 

 ในการท าตลาดสินค้าเพ่ือเจาะกลุ่มเป้าหมายแต่ละเจเนอเรชั่นก็ต้องอาศัยกลยุทธ์ทาง
การตลาดที่แตกต่างกันออกไป เนื่องจากแต่ละกลุ่มเติบโตมาในสภาพแวดล้อมทั้งทางเศรษฐกิจและ
สังคมที่แตกต่างกัน จึงท าให้กลยุทธ์ที่ใช้ได้ผลอย่างมากกับกลุ่ม ส าหรับประเทศไทยนั้นกลุ่มที่นักการ
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ตลาดให้ความสนใจคือคนที่อยู่ในกลุ่ม Gen-B ลงมา เนื่องจากเป็นกลุ่มที่มีก าลังซื้อสูง อีกท้ังคนยุคก่อน
หน้านี้ก็มีไม่มาก จากข้อมูลของส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติซึ่งได้
คาดประมาณสัดส่วนประชากรไทยในอีก 15 ปีข้างหน้าระบุว่า Gen-Y จะเป็นกลุ่มคนที่มีสัดส่วนสูง
ที่สุดถึงร้อยละ 29 ของจ านวนประชากรทั้งหมด รองลงมาคือ Gen-X ที่สัดส่วนร้อยละ 22 และกลุ่ม 
Baby Boomer ที่สัดส่วนร้อยละ 18 

 รสนิยมการบริโภคเครื่องประดับของ 3 เจเนอเรชั่น (Gen-Y, Gen-X, Baby Boomer) วัย
และไลฟ์สไตล์ของผู้ซื้อเป็นปัจจัยส าคัญที่มีส่วนก าหนดรสนิยมที่แตกต่างกันไปในการเลือกซื้อ
เครื่องประดับ ไม่ว่าจะเป็นรูปแบบการดีไซน์ ชนิดของอัญมณี วัตถุดิบที่ใช้ เรื่อยไปจนถึงระดับราคา 
โดยปัจจุบันกลุ่มที่น่าสนใจคือกลุ่ม Gen-X เนื่องจากก าลังอยู่ในวัยท างาน มีรายได้และเงินออม จึง
นับว่ามีศักยภาพในการซื้อสูง ขณะที่กลุ่ม Gen-Y ซึ่งเป็นกลุ่มลูกค้าเป้าหมายในอนาคตนั้น ก็มีความท้า
ทายส าหรับสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับอยู่ไม่น้อย เนื่องด้วยกระแสวัยรุ่นในปัจจุบันนิยมสินค้าไอที
มากกว่าเครื่องประดับ ผู้ประกอบการจึงต้องวางแผนการตลาด เร่งงัดกลยุทธ์แบบโดนใจ และสร้างการ
รับรู้ในคุณค่าแห่งแบรนด์แก่ผู้บริโภคกลุ่มนี้แต่เนิ่นๆ ทั้งนี้ ในการรุกตลาดอัญมณีและเครื่องประดับ 
ผู้ประกอบการจึงควรทราบถึงรสนิยมความชอบของผู้บริโภคในแต่ละเจเนอเรชั่นดังนี้ 

 Baby Boomer (Gen-B) อายุระหว่าง 51-69 ปี เป็นกลุ่มผู้บริโภคที่เข้าข่ายผู้สูงวัย นิยม
เครื่องประดับที่ “หรูหรา สวมใส่สบาย ใส่ใจคุณภาพ” และที่ส าคัญเครื่องประดับนั้นต้องสามารถสะสม
มูลค่าในตัวเองได้ กล่าวคือนอกจากจะซื้อเครื่องประดับเพ่ือตกแต่งร่างกายและแสดงถึงสถานะทาง
สังคมแล้ว ยังซื้อไปเพ่ือการลงทุนอีกทางหนึ่งด้วย ผู้บริโภคกลุ่มนี้นิยมดูโฆษณาประชาสัมพันธ์ตาม
โทรทัศน์และนิตยสารมากกว่าการเสพสื่อออนไลน์  

 Generation X (Gen-X) อายุระหว่าง 36-50 ปี เป็นช่วงวัยที่มีฐานะและหน้าที่การงานที่
มั่นคง จึงเป็นกลุ่มคนหนุ่มสาวที่มีศักยภาพในการซื้อสูง กล้าใช้จ่ายเพ่ือสิ่งฟุ่มเฟือยในชีวิต นิยมซื้อ
เครื่องประดับที่ “สะท้อนความเป็นตัวตน แลดูทันสมัย เสริมบุคลิกภาพ” จากการรายงานของ Pew 
Internet ระบุว่ากลุ่มคน Gen-X นี้นิยมการท าธุรกรรมทางการเงินออนไลน์ และนิยมซื้อสินค้าผ่าน
ช่องทางออนไลน์ สื่อโซเชียลมีเดียจึงเป็นอีกช่องทางหนึ่งในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ที่ได้ผลกับคน
กลุ่มนี้ และที่ส าคัญมีต้นทุนไม่สูงเหมือนกับการใช้สื่อโทรทัศน์ นิตยสาร และการวางจ าหน่ายตาม
เคาน์เตอร์และร้านค้าปลีก 

 Generation Y (Gen-Y) อายุระหว่าง 18-35 ปี  เป็นกลุ่มวัยรุ่นถึงวัยท างานตอนต้น ซึ่ ง
ปัจจุบันเครื่องประดับไม่มีอิทธิพลต่อการใช้จ่ายของคนกลุ่มนี้มากเท่ากับสินค้าไอทีอย่างสมาร์ทโฟน
และสมาร์ทแก๊ตเจ๊ทต่างๆ จึงนับเป็นความท้าทายอย่างยิ่งส าหรับธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับ 
อย่างไรก็ตาม หากคิดจะให้คนกลุ่มนี้ยอมเสียเงินซื้อเครื่องประดับแล้ว จะต้องมัดใจด้วย “ดีไซน์โดนๆ” 
เครื่องประดับจะต้องมีดีไซน์แนวเก๋ เท่ สวยงาม และที่ส าคัญราคาต้องไม่สูง ในด้านช่องทางการจัด
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จ าหน่ายให้กับกลุ่ม Digital Natives ที่ชอบความสะดวกรวดเร็วคงหนีไม่พ้นสื่อออนไลน์ ซึ่งจะเป็น
ช่องทางที่สะดวก รวดเร็ว ต้นทุนต่ าและได้ผลที่สุด โดยกลุ่มผู้หญิง Gen-Y นิยมสืบค้นข้อมูลผ่านทาง
โซเชียลมีเดีย อ่านรีวิวสินค้าผ่านบล็อคต่างๆ รวมทั้ง Instagram และ Facebook 

 กลุ่มผู้ซื้อส าคัญใน 3 ตลาดหลัก (Gen-Y, Gen-X, Baby Boomer) 
 ในบรรดาอัญมณีและเครื่องประดับที่ไทยส่งออกไปยังต่างประเทศนั้น “เครื่องประดับเงิน” 

นับว่าเป็นสินค้าศักยภาพของไทยที่ท ารายได้เข้าประเทศไม่ต่ ากว่าปีละ 1,500 ล้านเหรียญสหรัฐ โดย
ตลาดส่งออกเครื่องประดับเงินที่ส าคัญ 3 ตลาดแรก คือ สหรัฐฯ เยอรมนี และรัสเซีย ซึ่งมีสัดส่วน
รวมกันเกือบร้อยละ 70 ของมูลค่าการส่งออกเครื่องประดับเงินของไทยทั้งหมด และ 3 ตลาดหลักนี้ก็มี
มูลค่าการค้าเครื่องประดับแท้กับไทยรวมกันเกือบ 1,700 ล้านเหรียญสหรัฐ นับว่าเป็นตัวเลขที่ไม่น้อย 
หากผู้ประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับของไทยต้องการรุก 3 ตลาดหลักนี้ก็ควรศึกษาพฤติกรรม
ของกลุ่มเป้าหมายในแต่ละประเทศก่อนว่าแต่ละประเทศมีลักษณะของประชากรเป็นอย่างไร 

 คนกลุ่มหลักของตลาดส าคัญในสหรัฐฯ เยอรมัน และรัสเซีย คือ กลุ่ม GEN-Y และ GEN-B ซึ่ง
มีพฤติกรรมการบริโภคเครื่องประดับที่แตกต่างกันอย่างสิ้นเชิง โดยกลุ่ม GEN-B เน้นเครื่องประดับที่ดู
หรูหรา สวมใส่สบาย และสามารถสะสมมูลค่าได้ ผู้ประกอบการจึงควรเน้นเครื่องประดับแท้ตกแต่ง
ด้วยอัญมณีที่มีรูปลักษณ์หรูหรา ใส่แล้วสามารถบ่งบอกฐานะทางเศรษฐกิจได้ส่วนคน GEN-Y เป็นอีก
กลุ่มที่มีขนาดใหญ่ ใน 3 ตลาดหลักแต่คนกลุ่มนี้จะไม่เน้นการสวมใส่ เครื่องประดับนักดังนั้น
ผู้ประกอบการควรเจาะตลาดนี้โดยเน้นที่งาน “ดีไซน์” ให้มีรูปลักษณ์ที่เก๋ เท่ และท่ีส าคัญต้องมีราคาไม่
สูงนัก ส่วนประเทศไทยนั้นกลุ่มคนส่วนใหญ่เป็นกลุ่ม GEN-Y ซึ่งมีจ านวนกว่า 20 ล้านคน หรือคิดเป็น
สัดส่วนร้อยละ 30 ของประชากรทั้งประเทศ กลุ่มรองลงมาเป็นกลุ่ม GEN-X คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 24 
ของประชากรทั้งประเทศหรือราว 16 ล้านคน 

 

แนวคิดทางการตลาด 
นักวิเคราะห์ส่วนใหญ่คาดว่าภาพรวมเศรษฐกิจโลกในปี 2559 ขึ้นไป มีการฟื้นตัวแบบค่อยเป็น

ค่อยไป เนื่องจากการเติบโตทางเศรษฐกิจในหลายประเทศทั่วโลกยังอยู่ในภาวะชะลอตัวต่อเนื่องจากปี
ที่แล้ว โดยเฉพาะจีนประเทศที่มีเศรษฐกิจขนาดใหญ่เป็นอันดับสองของโลก เมื่อเศรษฐกิจจีนชะลอตัว
ลงกว่าที่คาดไว้ จึงเกรงว่าจะฉุดให้การเติบโตของเศรษฐกิจโลกลดลงตามไปด้วย ไม่เว้นแม้แต่ประเทศ
ในอาเซียนอย่างเช่นสิงคโปร์ มาเลเซีย และไทยเองก็ได้รับผลกระทบตามไปด้วย ถึงแม้ว่าประเทศ
เศรษฐกิจขนาดใหญ่สุดอย่างสหรัฐอเมริกาจะส่งสัญญาณการฟ้ืนตัวดีขึ้นตั้งแต่ปลายปีที่ผ่านมา รวมถึง
สหภาพยุโรป และญี่ปุ่นก็มีแนวโน้มที่เศรษฐกิจจะปรับตัวดีขึ้นในปีนี้ แต่ก็ยังคงเป็นการเติบโตที่ไม่
ชัดเจนในระยะยาว ขณะที่ทางฝั่งกองทุนการเงินระหว่างประเทศ (ไอเอ็มเอฟ) ก็คาดการณ์ว่า การปรับ
ขึ้นดอกเบี้ยของธนาคารกลางสหรัฐฯ และการชะลอตัวของเศรษฐกิจจีนอาจสร้างความเปราะบางแก่
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เศรษฐกิจทั่วโลก อีกทั้งปัจจุบันการขยายตัวของการค้าทั่วโลกชะลอตัวลงอย่างมาก ประเทศที่พ่ึงพา
การส่งออกสินค้าโภคภัณฑ์เกิดปัญหาทางเศรษฐกิจ ขณะที่อีกหลายๆ ประเทศยังมีระบบการเงินที่
อ่อนแอ โดยเฉพาะประเทศตลาดเกิดใหม่อาจต้องเผชิญกับความเสี่ยงทางการเงินที่เพ่ิมขึ้น ซึ่งปัจจัยลบ
ดังกล่าวอาจส่งผลให้เศรษฐกิจโลกในปี 2559 มีความผันผวนสูง  ฉะนั้นจากสถานการณ์เศรษฐกิจโลกที่
เปราะบางในขณะนี้ น่าจะส่งผลให้ก าลังซื้อในหลายตลาดถดถอยลง ซึ่งล้วนแล้วแต่มีผลต่อการบริโภค
สินค้าฟุ่มเฟือยอย่างอัญมณีและเครื่องประดับไม่มากก็น้อย ดังนั้นจึงมีแนวความคิด 2 ประเด็น คือ 

  1. รักษาฐานตลาดเดิม เติมคู่ค้าส่วนตลาดใหม่ ตลาดคู่ค้าส าคัญของไทยที่เศรษฐกิจมี
แนวโน้มปรับตัวดีขึ้นในปี 2559 คงหนีไม่พ้นตลาดส่งออกหลักรายเดิมทั้งสหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป 
และญี่ปุ่น ที่คาดว่าความต้องการซื้อสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับมีทิศทางที่สดใสขึ้นตามภาวะ
เศรษฐกิจของประเทศที่เริ่มฟ้ืนตัว ดังนั้น การรักษาฐานตลาดลูกค้าเดิม และแสวงหาช่องทางเจาะ
ตลาดผู้บริโภคกลุ่มใหม่ๆ ในตลาดเหล่านี้จึงเป็นสิ่งส าคัญยิ่ง 

  2. กลยุทธ์เพ่ิมยอดขาย ขยายโอกาสส่งออก จากมุมมองของ รศ.ดร.กฤตินี ณัฏฐวุฒิ
สิทธิ์  ผู้ เชี่ยวชาญทางด้านการตลาดจากสถาบันบัณฑิตบริหารธุรกิจศศินทร์แห่งจุฬ าลงกรณ์
มหาวิทยาลัย ได้แนะน ากลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับในปี 2559 ว่าเป็นช่วง
จังหวะที่ผู้ประกอบการควรหันกลับมาพิจารณาปรับปรุงเพ่ิมประสิทธิภาพการด าเนินงานธุรกิจของตน
เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน พัฒนาหรือสร้างสรรค์นวัตกรรมการผลิตและการออกแบบ
สินค้าใหม่ๆ อยู่เสมอเพ่ือเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้า อีกทั้งยังควรเน้นการท าตลาดแบบ
เฉพาะเจาะจงหรือ Niche Market กันมากขึ้น โดยก าหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมายว่าเป็นคนกลุ่มใด และ
ในลูกค้ากลุ่มนี้อาจสร้างการเติบโตแก่ยอดขายได้จากกลยุทธ์การขายเพ่ิม (Up Sell) โดยหาช่องทางใน
การขายสินค้าให้แก่ลูกค้ากลุ่มนี้ให้ได้มูลค่าเพ่ิมขึ้น การขายข้าม (Cross Sell) คือ มองหาวิธีในการ
น าเสนอสินค้ารูปแบบอ่ืนๆ ให้แก่ลูกค้ากลุ่มเดิมเพ่ือเพ่ิมยอดขาย รวมถึงการขายขยายที่เป็นการเพ่ิม
ลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ โดยอาศัยความเชื่อมโยงจากกลุ่มลูกค้าเดิมให้ช่วยบอกต่อไปยังคนรู้จักอ่ืนๆ รวมถึง
การสร้างความสัมพันธ์ระหว่างผู้ประกอบการในแต่ละห่วงโซ่ธุรกิจเพื่อรวมตัวกันเป็นเครือข่ายพันธมิตร
ทางธุรกิจที่เกื้อหนุนกันก็เป็นเรื่องที่ไม่ควรมองข้าม (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับ
แห่งชาติ (องค์การมหาชน), 2559) 

 นอกจากนี้ ผู้ประกอบการยังควรหาโอกาสต่อยอดไปสู่การสร้างแบรนด์สินค้าเพ่ือสร้างการรับรู้
และการจดจ าในคุณค่าของสินค้า ท าการตลาดเชิงรุกที่เน้นการประชาสัมพันธ์และจ าหน่ายสินค้าด้วย 
Digital Marketing ซึ่งเป็น กลยุทธ์การตลาดที่มาแรงในปี 2559 ที่หลากหลายแบรนด์สินค้าให้
ความส าคัญมากขึ้น ด้วยการน าเสนอสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ซึ่งมีต้นทุนที่ต่ าแต่สามารถเข้าถึง
ผู้บริโภคทั่วโลกได้หลากหลายกลุ่มอย่างรวดเร็ว ทั้งยังเป็นช่องทางในการรับฟังความคิดเห็นของลูกค้า
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โดยตรงเพ่ือน าข้อมูลมาปรับปรุงรูปแบบสินค้าให้ตอบสนองต่อความต้องการของลูกค้าในแต่ละตลาดได้
อีกทางหนึ่งด้วย 

 

ทิศทางเครื่องประดับปี พ.ศ. 2563 
ทิศทางกระแสแฟชั่นเครื่องประดับปี พ.ศ. 2563 ได้แบ่ง เป็น 9 แนวคิด คือ Linkedln, Asian 

Affairs, Exotic Organics, Higher Powers, Garden State, Green Crush, Technicolour 
Dreams, SurfacePro และ Cartoon Network 

1. แนวคิดท่ี 1 เรื่อง Linkedln 
การออกแบบเน้นการโชว์ใช้โลหะมีค่า ออกแบบเป็นรูปทรงที่เรียบง่าย โชว์ผิวของโลหะ เน้น

ลวดลายบนผิว งานฝังจะเป็นงานฝังแบบจิกไข่ปลาเล็กๆ งานแบบชุบโรเดียม ลวดลายที่ออกแบบเน้น

ใช้ลวด บางเบาแต่มองดูชิ้นใหญ่ โปร่ง เรียบง่าย เน้นพ้ืนที่ว่าง รูปแบบเครื่องประดับในแนวคิดนี้ ได้แก่ 

สร้อยคอเส้นยาวที่มีหลายเส้นในชิ้นเดียว สร้อยคอประกอบจี้ขนาดเล็ก ต่างหูยาว สร้อยข้อมือที่มีหน้า

กว้าง  แหวนแบบซ้อนกัน  โดยโลหะและวัสดุที่น ามาใช้ ได้แก่ ทองสีต่างๆ เช่น ทองสีชมพู ทองขาว  

ทองสีเหลือง  ทองค าขาว  เงิน 925  เพชร โรเดียมด า  และเงินรมด า (Brough et al., (Eds.), 2019 : 

p. 42) 

 
 
ภาพที่ 2.10 เครื่องประดับแนวคิด Linkedln 

(Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 42-43) 
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2. แนวคิดท่ี 2 เรื่อง Asian Affairs 
แนวคิดนี้ได้รับอิทธิพลมาจากวัฒนธรรมของเอเชีย งานสถาปัตยกรรม วัด เสื้อผ้า เฟอร์นิเจอร์ 

สัญลักษณ์แห่งความโชคดี เช่น ปลา และเลขแปด ดอกไม้ ดอกบัว ไม้ไผ่ ของวัตถุโบราณ เช่น ลู กปัด

หยก พลอยแกะสลัก รูปปั้นพระพุทธรูปสีทอง มังกร และอ่ืนๆ งานเครื่องประดับจะมีความประณีต 

สง่างามว่าง รูปแบบเครื่องประดับในแนวคิดนี้ ได้แก่ สร้อยคอเส้นยาว ก าไล สร้อยข้อมือ ต่างหูยาว 

โดยมีแรงบันดาลใจจากงานสถาปัตยกรรมในรูปแบบ 3 มิติ รูปทรงพัด พระพุทธเจ้า ลวดลายและ

ตัวเลขของจีน ลูกปัด โดยโลหะและวัสดุที่น ามาใช้ ได้แก่ ทอง สีขาวและสีเหลือง ทองค าขาว เพชร  

หยกสีเขียว  ปะการัง (Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 44) 

 
 
ภาพที่ 2.11 เครื่องประดับแนวคิด Asian Affairs 

(Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 44-45) 
 
3. แนวคิดท่ี 3 เรื่อง Exotic Organics 

การน าวัตถุดิบจากสิ่งมีชีวิต เน้นรูปทรงที่เกิดขึ้นจากธรรมชาติอย่างเช่น เปลือกหอย ไข่มุก
ฟอสซิล ไม้ มาสร้างเป็นเครื่องประดับแสดงออกถึงจินตนาการแบบแฟนตาซี งานร่วมสมัยที่แปลกตา
และมีความบังเอิญไม่ได้ตั้งใจ รูปแบบเครื่องประดับในแนวคิดนี้ ได้แก่ สร้อยคอเส้นยาวประกอบ
ร่วมกับจี้ขนาดใหญ่ แหวนและก าไลทรงเปิด สร้อยข้อมือ ต่างหูยาว เข็มกลัด โดยโลหะและวัสดุที่
น ามาใช้ ได้แก่ ทองค าสีต่างๆ เช่น สีขาว สีเหลืองทอง  เงิน 925 หอยแอมโมไนต์ งาช้าง หอยสังข์ ไม้ที่
ถูกแทนที่ด้วยโอปอล (Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 46) 
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ภาพที่ 2.12 เครื่องประดับแนวคิด Exotic Organics 

(Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 46-47) 
 
4. แนวคิดท่ี 4 เรื่อง Higher Powers 

เป็นแนวคิดที่สื่อถึงความเชื่อ ศาสนา เครื่องรางของขลัง ยันต์ ไม้กางเขน หยินหยาง 
สัญลักษณ์แห่งโยคี ดวงตาของฮอรัส นัยน์ตาปีศาจ ที่ออกแบบมาให้สวยงามแสดงความรู้สึกและ
อารมณ์แห่งจิตวิญญาณที่ลึกลับ รูปแบบเครื่องประดับในแนวคิดนี้ ได้แก่ สร้อยคอเส้นยาวประกอบจี้ 
สร้อยข้อมือที่มีตัวห้อย ก าไลข้อมือหน้ากว้าง จี้หยกแกะสลัก แหวนทรงเปิด โดยโลหะและวัสดุที่
น ามาใช้ ได้แก่ ทองค าสีต่างๆ เช่น สีขาว สีเหลืองทอง  เงิน 925 เพชร ยาสี ลูกปัด พลอยสีฟ้า 
(Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 48) 

 

  
 
ภาพที่ 2.13 เครื่องประดับแนวคิด Higher Powers 

(Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 48-49) 
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5. แนวคิดท่ี 5 เรื่อง Garden State 
แนวคิดนี้มีแรงบันดาลใจมาจากสวนหลังบ้าน เช่น นก ผึ้ง ผีเสื้อ ดอกไม้ และต้นไม้ งาน

ออกแบบสื่อถึงธรรมชาติ ความมีชีวิตชีวา และจินตนาการ รูปแบบเครื่องประดับในแนวคิดนี้ ได้แก่ 
สร้อยคอประกอบจี้ขนาดเล็ก ต่างหูยาว สร้อยข้อมือที่มีหน้ากว้าง แหวนที่ มีอัญมณีขนาดใหญ่ โดย
โลหะและวัสดุที่น ามาใช้ ได้แก่ ทองค าสีต่างๆ เช่น สีชมพู สีขาว สีเหลือง ทองค าขาว โรเดียมด า เงินรม
ด า อัญมณีต่างๆ เพชร อัญมณีแกะสลัก นาโนเซรามิก ยาสี (Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 50) 

 

  
 
ภาพที่ 2.14 เครื่องประดับแนวคิด Garden State 

(Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 50-51) 
 

6. แนวคิดท่ี 6 เรื่อง Green Crush 
เทรนด์นี้นิยมเครื่องประดับที่มีโทนสีเขียว โดยมี 2 เฉด คือ สีเขียวคล้ายพืชพันธุ์ธรรมชาติและ

สีเขียวมรกต มีการใช้อัญมณีสีเขียว เช่น มาลาไคต์เจียระไนหลังเบี้ยและลูกปัด พลอยทัวร์มาลีนดิบ 

พลอยเพอริดอลเม็ดเล็กๆ นอกจากนี้ยังแสดงออกถึงความงามด้วยรูปทรงอินทรีย์ที่แปลกตา ขนาดใหญ่ 

มีความสง่า รวมถึงมีการใช้รูปแบบโบฮีเมียน รูปแบบเครื่องประดับในแนวคิดนี้ ได้แก่ กระดุมข้อมือ

ขนาดใหญ่ ต่างหูยาว สร้อยคอประกอบจี้ขนาดยาว ใหญ่ โดยโลหะและวัสดุที่น ามาใช้ ได้แก่ ทองค าสี

ต่างๆ เช่น สีขาว สีเหลือง ทองค าขาว โรเดียมด า เพชร ทัวร์มาลีน ลูกปัดมาลาไคต์ (Brough et al., 

(Eds.), 2019 : p. 52) 
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ภาพที่ 2.15 เครื่องประดับแนวคิด Green Crush 

(Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 52-53) 
 

7. แนวคิดท่ี 7 เรื่อง Technicolour Dreams 
แนวคิดท่ีแสดงเทคนิคการเคลือบผิวให้เกิดสีต่างๆ เช่น ยาสี นาโนเซรามิก เทคนิคพีวีดี เป็นต้น 

นักออกแบบต้องการใช้นวัตกรรม หรือเทคนิคต่างๆมาใช้ในการออกแบบให้เกิดสีสันต่างๆชวนหลงใหล 
รูปแบบเครื่องประดับในแนวคิดนี้ ได้แก่ กระดุมข้อมือและจี้ขนาดใหญ่ ต่างหูยาว เครื่องประดับที่มี
รูปทรงแปลก โครงสร้างเรขาคณิต โดยโลหะและวัสดุที่น ามาใช้ ได้แก่ ทองค าสีต่างๆ เช่น สีขาว สี
เหลือง การเคลือบผิวแบบนาโนเซรามิก ยาสี การเคลือบผิวแบบพีวีดี  อเมทิสต์  ซิทริน ทัวร์มาลีน 
(Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 54) 

 

  
 
ภาพที่ 2.16 เครื่องประดับแนวคิด Technicolour Dreams 

(Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 54-55) 
 

8. แนวคิดท่ี 8 เรื่อง Surface Pro 
แนวคิดที่เป็นการสร้างลวดลายบนพ้ืนผิวโลหะ โดยใช้ ค้อน การกัดกรด การผิวให้

ด้าน ท าขนแมวหรือซาติน ผสมกับแนวคิดในด้านความรู้สึกและอารมณ์ที่สะท้อนถึงความสงบเงียบ 
เรียบง่าย เน้นการถ่ายทอดความงามของพ้ืนผิว  กับงานฝังเล็กๆ เช่น ฝังจิกไข่ปลา รูปแบบ
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เครื่องประดับในแนวคิดนี้ ได้แก่ กระดุมข้อมือขนาดใหญ่ ต่างหู แหวน สร้อยข้อมือ ก าไล โดยโลหะ
และวัสดุที่น ามาใช้ ได้แก่ ทองค าสีต่างๆ เช่น สีชมพู สีขาว สีเหลือง เพชร พลอยก้อน หินรูปทรง
เรขาคณิต (Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 56) 

 

  
 
ภาพที่ 2.17 เครื่องประดับแนวคิด Surface Pro 

(Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 56-57) 
 

9. แนวคิดท่ี 9 เรื่อง Cartoon Network  
แนวคิดที่มาจากแรงบันดาลใจในวัยเด็กมาออกแบบเป็นเครื่องประดับมีลักษณะสีสันที่สดใส 

สนุกสนาน สัญลักษณ์หรือรูปปั้นในวัยเด็ก จากหนังการ์ตูน เช่น สนูปปี้ (Snoopy) พอกกี้ พิก (Porky 
Pig) ฮัลโหล คิตตี้ (Hello Kitty) และอ่ืนๆอีกมากมาย รวมถึง ยูนิคอร์น สายรุ้งและอิโมจิ (Emoji) โดย
แสดงออกในความรู้สึกและอารมณ์สนุกสนาน ขี้เล่นแบบเด็กๆมีจินตนาการ แปลกตา สีสันสดใส 
รูปแบบเครื่องประดับในแนวคิดนี้ ได้แก ่สร้อยข้อมือที่มีตัวห้อย แหวนทรงเปิด สร้อยคอประกอบจี้ทรง
ยาว ก าไล ต่างหูเม็ดเดี่ยว  โดยโลหะและวัสดุที่น ามาใช้ ได้แก่ ยาสี  ททองค าสีต่างๆ เช่น สีชมพู       
สีเหลือง แซปไฟร์สีชมพู อเมทิสต์  โทปาส อะคริลิค ทับทิม (Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 58) 

 

  
 
ภาพที่ 2.18 เครื่องประดับแนวคิด Cartoon Network 

(Brough et al., (Eds.), 2019 : p. 58-59) 
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การย้อมสีธรรมชาติ 
ศูนย์วิชาการและเทคโนโลยีสิ่งทอพ้ืนบ้าน ได้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการย้อมสีธรรมชาติไว้ดังนี้ 
 สีธรรมชาติ คือ สีที่สกัดได้จากวัตถุดิบจากแหล่งธรรมชาติ เช่น สัตว์ พืช และแร่ธาตุต่างๆ ซึ่ง

เกิดขึ้นมาจากกระบวนการตามธรรมชาติ สีธรรมชาติมีบทบาทเกี่ยวข้องกับวิถีการด ารงชีวิตของมนุษย์
มายาวนานสีธรรมชาติที่มีการใช้ในอดีตนั้นมักจะได้มาจาก พืช สัตว์ และแร่ธาตุต่างๆสีธรรมชาติเข้ามา
เกี่ยวข้องในชีวิตประจ าวัน เช่น การใช้สีในการประกอบอาหาร และขนม การย้อมสิ่งทอ เครื่องนุ่งห่ม  
การย้อมเครื่องมือ เครื่องใช้ในครัวเรือน เช่น เครื่องมือดักจับสัตว์น้ า การใช้เขม่าหรือควันไฟรมเครื่อง
จักสานให้เกิดสีและเสริมความทนทาน และการใช้ท าภาพเขียน 

1. สีธรรมชาติจะเป็นสีที่สกัดได้จากอินทรียวัตถุและอนินทรีย์วัตถุในธรรมชาติ 3 ชนิดหลัก
ดังต่อไปนี้ 

1.1 สีย้อมธรรมชาติจากแร่ธาตุ (Mineral Dyes) สีธรรมชาติประเภทนี้เป็นสีที่เกิดจาก
สารประกอบของโลหะ จ าพวก เหล็ก ทองแดง ตะกั่ว โครเมียม แมงกานีส โคบอลต์ และนิกเกิล ซึ่งใน
อดีตเป็นกลุ่มสีที่มีความส าคัญมากแต่ในปัจจุบันไม่ปรากฏแหล่งผลิตและการใช้สีกลุ่มดังกล่าว ปัจจุบัน
ในประเทศไทยยังมีการใช้สีธรรมชาติจากแร่ธาตุในการย้อมสีสิ่งทอ เช่น สีจากโคลนและดินแดง ซึ่งเป็น
วัสดุที่มีสารประกอบพวกอลูมิโนซิลิเกต และสารประกอบโลหะอยู่ 

1.2 สีย้อมธรรมชาติจากสัตว์ (Animal Dyes) สีธรรมชาติจากสัตว์ คือ สารสีที่ได้จากสาร
ที่ขับออกจาก ตัวสัตว์ หรือตัวสัตว์เอง ส าหรับประเทศไทยมีการใช้สีจากแมลง คือ ครั่ง โดยตัวครั่งจะ
ดูดกินน้ าเลี้ยงของต้นไม้แล้วขับสารสีแดงที่เรียกว่า ยางครั่ง ออกมาหุ้มรอบตัวเป็นรัง สารสีแดงที่ถูกขับ
ออกมาจากตัวครั่งดังกล่าวมานี้ถูกน ามาใช้ประโยชน์ ทั้งในการย้อมสิ่งทอ ผสมในอาหาร และใช้ใน
อุตสาหกรรมหลายประเภท ส าหรับเส้นใยที่ย้อมด้วยครั่งคือ ไหม ขนสัตว์ และฝ้าย เชื่อกันว่าคุณภาพ
ของสีทีได้จากการย้อมด้วยครั่งจะข้ึนกับชนิดของต้นไม้ที่ ใช้เลี้ยงครั่ง 

1.3 สีย้อมธรรมชาติจากพืช (Vegetable Dyes) สีย้อมที่ได้จากพืชจัดเป็นกลุ่มสารสีหลัก
ของสีย้อมธรรมชาติ โดยเป็นสีย้อมที่ได้จากทุกส่วนของพืช เช่น ราก ล าต้น เปลือก เนื้อไม้ ใบ ดอก ผล 
และเมล็ด ซึ่งสีย้อมกลุ่มนี้มีความหลากหลาย สามารถแบ่งโดยใช้กรรมวิธีการย้อมเป็นเกณฑ์ได้ 2 กลุ่ม
คือ 

 กลุ่มที่ 1 การย้อมเย็น หรือการย้อมแบบหมัก เป็นสีย้อมที่ได้จากพืช เช่น ผลมะเกลือ ห้อม 
และคราม เป็นการย้อมสีจากพืชที่มีกรรมวิธีการย้อมโดยไม่ใช้ความร้อน แต่อาศัยคุณสมบัติธรรมชาติ
ของสารสี และปฏิกิริยาเคมีทางธรรมชาติช่วยให้สารสีติดกับเส้นใย โดยจะหมักเส้นใยไว้ในน้ าย้อมที่
อุณหภูมิปกติ ซึ่งพืชแต่ละชนิดจะมีรายละเอียดวิธีการย้อมที่แตกต่างกันตามชนิดของสารสีที่ได้จากพืช 
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 กลุ่มที่ 2 การย้อมแบบร้อน สีย้อมธรรมชาติที่ใช้การย้อมแบบร้อน จะเป็นสีย้อมที่ได้จากพืช
ทั่วไปและครั่ง โดยจะน าวัตถุดิบย้อมสีมาสับให้ละเอียดแล้วต้มให้เดือดเพ่ือสกัดสารสีออกจากพืช 
จากนั้นจึงท าการย้อมกับเส้นใย จะมีการใช้ความร้อนและสารช่วยย้อมช่วยให้สารสีติดกับเส้นใย 

2.2 สารช่วยย้อมในการย้อมและสารช่วยให้สีติด 
 พืชแต่ละชนิดที่น ามาย้อมใช้เส้นใยธรรมชาติมีการติดสีและความคงทนต่อการขัดถูหรือแสงไม่

เท่ากันขึ้นอยู่กับเส้นใยที่น ามาใช้ย้อม และองค์ประกอบภายในของพืช จึงมีการใช้สารประกอบต่างๆ 
มาเป็นตัวช่วยในการท าให้เส้นใยดูดซับสีให้สีเกาะเส้นใยได้แน่นขึ้น มีความทนทานต่อแสง และการขัดถู
เพ่ิมขึ้น ซึ่งเรียกว่า สารช่วยย้อม และสารช่วยให้สีติด สารช่วยให้สีติดนี้นอกจากจะเป็นตัวจับยึดสี และ
เพ่ิมการติดสีในเส้นใยแล้วยังช่วยเปลี่ยนเฉดสีให้สีเข้มขึ้นหรือจางลง สดใสหรือสว่างข้ึนได ้

1. สารช่วยย้อมหรือสารกระตุ้นสี เป็นสารที่ช่วยให้สีที่ใช้ย้อมติดกับเส้นด้ายดีขึ้นและท า
การเปลี่ยนเฉดสีธรรมชาติให้เปลี่ยนไปจากสีเดิม ในสมัยโบราณใช้การเติมมูลหรือปัสสาวะสัตว์ลงไปใน
การย้อม ปัจจุบันมีการใช้สารที่ได้จากทั้งสารเคมีและสารธรรมชาติดังนี้ 

  1.1 สารช่วยย้อมเคมี (มอร์แดนท์) หมายถึง วัตถุธาตุที่ใช้ผสมสีเพ่ือให้สีติดแน่นกับผ้า
ที่ย้อม ส่วนใหญ่เป็นเกลือของโลหะพวกอลูมิเนียม เหล็ก ทองแดง ดีบุก โครเมียม ส าหรับมอร์แดนท์ที่
แนะน าให้ใช้ส าหรับการย้อมระดับอุตสาหกรรมในครัวเรือนเป็นสารเคมีที่มีราคาถูก คุณภาพเหมาะสม
กับงาน มีวิธีการใช้งานที่สะดวกโดยการชั่ง ตวง วัดพ้ืนฐาน แล้วน าไปละลายน้ าตามอัตราส่วนที่
ต้องการและหาซื้อได้ง่ายจากร้านค้าสารเคมีทางวิทยาศาสตร์ หรือทางการแพทย์ทั่วไป สารมอร์แดนท์
ที่ใช้กันทั่วไป คือ 

  สารส้ม (มอร์แดนท์อลูมิเนียม) จะช่วยจับยึดสีกับเส้นด้ายและ ช่วยให้สีสด สว่างขึ้น 
มักใช้กับการย้อมสี น้ าตาล-เหลือง-เขียว 

  จุนสี (มอร์แดนท์ทองแดง) ช่วยให้สีติดและเข้มขึ้น ใช้กับการย้อม สีเขียว -น้ าตาล 
ข้อแนะน าส าหรับการใช้มอร์แดนท์ทองแดง คือ ไม่ควรใช้ในปริมาณท่ีมากเกินไปเพราะจะท าให้เกิดการ
ตกค้าง ของทองแดงในน้ าทิ้งหลังการย้อมได้ 

  เฟอรัสซัลเฟต (มอร์แดนท์เหล็ก) เหล็กจะช่วยให้สีติดเส้นด้ายและช่วยเปลี่ยนเฉดสี
ธรรมชาติเดิมจากพืชเป็นสีโทน เทา–ด า ซึ่งมอร์แดนเหล็กมีข้อดี คือ สามารถควบคุมปริมาณการใช้ได้ 
แต่มีข้อควรระวังคือไม่ควรใช้ในปริมาณท่ีมากเกินไปเพราะเหล็กจะท าให้เส้นด้ายเปื่อย 

1.2 สารช่วยย้อมธรรมชาติ (มอร์แดนท์ธรรมชาติ) หมายถึง สารประกอบน้ าหมัก
ธรรมชาติ ที่ช่วยในการยึดสีและบางครั้งท าให้เฉดสีเปลี่ยน เช่น น้ าปูนใส น้ าด่าง น้ า โคลน และน้ า
บาดาล 

  น้ าปูนใส ที่ได้จากปูนขาวที่ใช้กินกับหมาก หรือท าจากปูนจากการเผาเปลือกหอย 
โดยละลายปูนขาวในน้ าสะอาด ทิ้งไว้ให้ตกตะกอน จะได้น้ าปูนใสมาใช้เป็นสารช่วยย้อม 
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  น้ าด่าง หรือน้ าขี้เถ้า ได้จากขี้เถ้าพืช เช่น ส่วนต่างๆ ของกล้วย ต้นผักขม เปลือกของ
ผลนุ่น กากมะพร้าว เป็นต้น เลือกพืชชนิดใดชนิดหนึ่งที่ยังสดๆ น ามาผึ่งแดดให้หมาด จากนั้นเผาให้
เป็นขี้เถ้าสีขาว น าขี้เถ้าไปใส่ในอ่างที่มีน้ าอยู่ กวนให้ทั่วทิ้งไว้ 4 – 5 ชั่วโมงขี้เถ้าจะตกตะกอน น าน้ าที่
ได้ไปกรองให้สะอาดแล้วจึงน าไปใช้งาน เรียกว่า “น้ าด่างหรือน้ าขี้เถ้า” อีกวิธีหนึ่งน าขี้เถ้าที่ได้ไปใส่ใน
กระป๋องที่เจาะรูเล็กๆ รองก้นด้วยปุยฝ้าย หรือใยมะพร้าวใส่ขี้เถ้าจนเกือบเต็ม กดให้แน่นเติมน้ าให้ท่วม
ขี้เถ้า แขวนกระป๋องทิ้งไว้ รองเอาแต่น้ าด่างไปใช้งาน 

  กรด ได้จากพืชที่มีรสเปรี้ยว เช่น น้ ามะนาว น้ าใบหรือฝักส้มป่อย น้ ามะขามเปียก 
  น้ าบาดาล หรือ น้ าสนิมเหล็ก จะใช้น้ าบ่อบาดาลที่เป็นสนิม หรือน าเหล็กไปเผาไฟให้

แดงแล้วน าไปแช่ในน้ า ทิ้งไว้ 3 วันจึงน าน้ าสนิมมาใช้ได้ น้ าสนิมจะช่วยให้สีเข้มขึ้น ให้เฉดสีเทา -ด า
เหมือนมอร์แดนท์เหล็ก แต่ถ้าสนิมมากเกินไปจะท าให้เส้นใยเปื่อยได้เช่นกัน 

  น้ าโคลน เตรียมจากโคลนใต้สระ หรือบ่อที่มีน้ าขังตลอดปี ใช้ดินโคลนมาละลายใน
น้ าเปล่าสัดส่วนน้ า 1 ส่วนต่อดินโคลน 1 ส่วนจะช่วยให้ได้โทนสีเข้มขึ้น หรือโทนสีเทา -ด าเช่นเดียวกับ
น้ าสนิม 

การใช้สารช่วยย้อมในการย้อมผ้ามี 3 วิธี คือ 
วิธีที่ 1 การใช้ก่อนการย้อมสี ซึ่งต้องน าเส้นด้ายไปชุบสารช่วยย้อมก่อนน าไปย้อมสีธรรมชาติ 
วิธีที่ 2 การใช้พร้อมกับการย้อมสี เป็นการใส่สารช่วยย้อมไปในน้ าสีแล้วจึงน าเส้นด้ายลงย้อม 
 วิธีที่ 3 การใช้หลังย้อมสี น าเส้นด้ายไปย้อมสีก่อนแล้วจึงน าไปย้อมกับสารช่วยย้อมภายหลัง 

2. สารช่วยให้สีติด ในการย้อมสีธรรมชาติมีการใช้สารช่วยให้สีติดเส้นด้าย โดยสาร
ดังกล่าวจะใช้ย้อมเส้นด้ายก่อนการย้อมสี หรือใช้ผสมในน้ าสีย้อม 

  สารฝาด หรือ แทนนิน สารแทนนินจะมีอยู่ในส่วนต่างๆ ของพืชที่มีรสฝาดและขม 
เช่น ลูกหมาก เปลือกเพกา เปลือกสีเสียด เปลือกผลทับทิม เปลือกประดู่ ใบยูคา ใบเหมือดแอ เป็นต้น 
ซึ่งสารดังกล่าวมีคุณสมบัติช่วยให้สีติดกับเส้นด้ายได้ดีขึ้น โดยการต้มสกัด น้ าฝาด หรือแทนนินจากพืช
ดังกล่าว แล้วน าเส้นด้ายต้มย้อมกับน้ าฝาดก่อน จากนั้นจึงน าเส้นด้ายไปย้อมกับน้ าสีย้อมอีกครั้ง 

โปรตีนจากน้ าถ่ัวเหลือง ใช้ต้มกับเส้นด้ายก่อนการย้อมสีเพ่ือช่วยในการเพ่ิมโปรตีนบน
เส้นด้ายท าให้สามารถย้อมสีติดได้ดีมากขึ้น ทางญี่ปุ่นจะชุบฝ้ายไหมด้วยน้ าถั่วเหลืองก่อนเสมอ โดยแช่
ไว้ 1 คืน ยิ่งท าให้สีติดมาก ในญี่ปุ่นการสีธรรมชาติทั้งหมดแช่เส้นใยด้วยน้ าถั่วเหลืองเสมอ 

  เกลือแกง จะใช้ผสมกับน้ าสีย้อมเพ่ือช่วยให้สีติดเส้นด้ายได้ง่ายขึ้น 
 ข้อดีของสีธรรมชาติ (ศูนย์วิชาการและเทคโนโลยีสิ่งทอพ้ืนบ้าน, 2557) 
  1. ไม่เป็นอันตรายต่อสุขภาพของผู้ผลิตและผู้บริโภค 
  2. น้ าทิ้งจากกระบวนการผลิตไม่เป็นอันตรายต่อ สิ่งแวดล้อม 
  3. วัตถุดิบหาได้ง่ายในชุมชนไม่ต้องใช้สีเคมีที่น าเข้าจากต่างประเทศ 
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  4. การย้อมสีธรรมชาติสามารถเรียนรู้ได้ด้วยตนเอง เป็นความรู้ที่เพ่ิมพูนขึ้นตาม
ประสบการณ์ สามารถ ถ่ายทอดให้แก่คนรุ่นหลัง เป็นภูมิปัญญาของท้องถิ่น 

  5. สีธรรมชาติมีความหลากหลาย ตามชนิด อายุและ ส่วนของพืชที่ใช้ ตลอดจนชนิด
ของสารกระตุ้นหรือข้ัน ตอนการย้อม 

  6. การย้อมสีธรรมชาติท าให้เห็นคุณค่าและรู้จักใช้ ประโยชน์ขอทรัพยากรธรรมชาติ 
  7. ความสัมพันธ์ระหว่างคนย้อมสีกับต้นไม้ ย่อมก่อให้ เกิดความรัก ความหวงแหน 

และเรียนรู้ที่จะอนุรักษ์ และปลูกทดแทนเพ่ือการผลิตที่ยั่งยืน 
 ข้อจ ากัดของสีธรรมชาติ (ศูนย์วิชาการและเทคโนโลยีสิ่งทอพ้ืนบ้าน, 2557) 
  1. ปริมาณสารสีในวัตถุดิบย้อมสีมีน้อย ท าให้ย้อมได้สีไม่เข้ม หรือต้องใช้ วัตถุดิบ

ปริมาณมาก 
  2. ปัญหาด้านการผลิตคือไม่สามารถ ผลิตได้ในประมาณมากและไม่สามารถผลิตสี

ตามท่ีตลาดต้องการ 
  3. สีซีดจางและมีความคงทนต่อแสงต่ า 
  4. คุณภาพการย้อมสีธรรมชาติขึ้นอยู่กับปัจจัยหลายประการ ซึ่งควบคุมได้ยาก การ

ย้อมสีให้เหมือนเดิมจึงท าได้ยาก 
  5. ในการย้อมสีธรรมชาติถ้าไม่มีวิธีการ และจิตส านึกในการใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืน

ย่อมจะกลายเป็นการท าลายสิ่งแวดล้อมได้ 
 

งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
การศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาภูมิปัญญาการย้อมสีธรรมชาติจากพันธุ์พืชในท้องถิ่นสู่

เครื่องประดับ ต าบลบ่อ อ าเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี (ภัทรา ศรีสุโข และคณะ , 2561)  มีวัตถุประสงค์
หลักเพ่ือศึกษาทรัพยากรชีวภาพที่ในต าบลบ่อและชุมชนใกล้เคียง ที่ให้สีย้อมธรรมชาติได้ เพ่ื อพัฒนา
ต่อยอดภูมิปัญญาการย้อมสีผ้าธรรมชาติจากพืชในท้องถิ่น ต าบลบ่อ อ าเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี 
จากนั้นท าการศึกษาพัฒนาสีย้อมธรรมชาติจากทรัพยากรในท้องถิ่นต าบลบ่อและชุมชนข้างเคียง และ
พัฒนาการออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับจากวัสดุผ้าย้อมสีธรรมชาติสอดคล้องกับความต้อ งการ
ของตลาด ตลอดจนเผยแพร่และถ่ายทอดผลการวิจัยไปสู่ภาคธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับหรือธุรกิจ
อ่ืนๆที่เกี่ยวข้อง  งานวิจัยแบ่งเป็นสองส่วน คือ ส่วนแรกการพัฒนาสีย้อมธรรมชาติโดยส ารวจจ านวน
ประชากรของพืชในท้องถิ่นที่สามารถน ามาย้อมสีได้ คัดเลือกโดยวิธีการสนทนากลุ่มจนเหลือ 3 ชนิด 
คือ ใบขลู่ ใบตะบูน และใบเงาะ พัฒนากระบวนการย้อมสีให้ได้หลายเฉดสีด้วยการใช้สารช่วยติดสีหลัง
ย้อม ได้แก่ น้ าสนิม น้ าด่างขี้เถ้า น้ าปูนใส น้ าเกลือ น้ าโคลนป่าชายเลน แล้วทดสอบความคงทนของสี
ต่อแสง การซัก และเหงื่อเพ่ือให้มีความเหมาะสมกับการใช้งานจริง  สีของผ้าไหมย้อมสีจากใบขลู่ได้สี
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โทนสีเหลืองอมเขียว  ใบตะบูนได้สีโทนสีน้ าตาลแดง และใบเงาะได้สีโทนสีน้ าตาลอมเทา ส่วนที่สอง
การพัฒนาเครื่องประดับจากผ้าย้อมสีธรรมชาติ ท าการส ารวจความต้องการของผู้บริโภค โดย
แบบสอบถามความพึงพอใจโดยวิธีการสุ่มจ านวน 200 คน และการระดมความคิดร่วมกันทั้งกลุ่ม
วิสาหกิจและชมรมคลัสเตอร์เพ่ือหาแนวทางและก าหนดทิศทางในการออกแบบจึงแบ่งกลุ่มตลาด
เครื่องประดับเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มตลาดระดับบน กลุ่มตลาดระดับกลาง และกลุ่มตลาดระดับล่างหรือ
ของที่ระลึก มีผู้เข้าร่วมพัฒนาผลิตภัณฑ์จ านวน 6 ราย 

นักวิจัยคณะวิทยาศาสตร์ มช. คิดค้น ผ้าฝ้ายกันน ้าเพ่ิมมูลค่าผ้าพื นเมือง ด้วยกรรมวิธีที่ไม่
ซับซ้อน ด้วยการชุบเคลือบสารละลายชันสนและสารส้ม ซึ่งมีราคาถูก ไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม พร้อม
ได้สัมผัสและระบายความชื้นได้ดีเหมือนกับธรรมชาติของผ้าฝ้าย อ.ดร.มาโนช นาคสาทา คณะ
วิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ รายละเอียดงานวิจัยผ้าฝ้ายกันน้ าคือหัตถกรรมเสื้อผ้าพ้ืนเมืองถือ
ว่าเป็นธุรกิจชุมชนที่ท ารายได้ให้แก่จังหวัดเชียงใหม่มาช้านาน ได้มีผู้ท าการศึกษาแนวโน้มของรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติในจังหวัดเชียงใหม่ พบว่าวัตถุดิบในการท าผ้าฝ้ายมีราคา
แพงขึ้น ในขณะที่ผลิตภัณฑ์ขายได้ในราคาเท่าเดิม การพัฒนาอุตสาหกรรมผ้าฝ้ายพ้ืนเมืองส่วนใหญ่
มุ่งเน้นการพัฒนารูปแบบการทอ ลวดลายผ้า การย้อมสี ซึ่งมีส่วนอย่างมากในการเพ่ิมมูลค่าผ้าฝ้าย
พ้ืนเมือง แต่ในอีกมิติของการพัฒนาผ้าพ้ืนเมือง คือการเพ่ิมคุณสมบัติพิเศษ เช่น ผ้าทนไฟ ผ้าที่มี
คุณสมบัติในการยับยั้งเชื้อรา แบคทีเรีย ป้องกันรังสี ยูวีเอ ยูวีบี รวมไปถึง ผ ้ากันน้ า การวิจัยเกี่ยวกับ
การท้าผ้ากันน ้าหลายงาน เช่น การผลิตสิ่งทอสะท้อนน ้าซึ่งใช้หลักการนาโนเทคโนโลยีมาเลียนแบบผิว
วัสดุธรรมชาติที่สามารถสะท้อนน ้าอย่างใบบัว พบปัญหาที่ส้าคัญ คือ ต้องใช้เครื่องมือราคาแพงและ
ค่อนข้างยุ่งยาก หรือวิธีการเพ่ิมสมบัติไม่ซึมน ้าให้ผ ้า หลังจากอาบพลาสมาของแก๊สซัลเฟอร์เฮกซะ
ฟลูออไรด์ (SF6) ซึ่งพลาสมานี้จะเกิดขึ้นในภาชนะสุญญากาศโดยใช้หลักการเหนี่ยวน าก าลังไฟฟ้าด้วย
คลื่นความถี่วิทยุ โดยผ้าที่ใช้ศึกษาได้แก่พอลิ-เอทธีลีนเทเรฟธาเลต (Polyethylene terephthalate : 
PET) แต่ปัญหาที่ของ PTFE คือมีส่วนผสมของฟลูออรีน (F) ซึ่งเป็นสารที่ท าลายชั้นโอโซน และยังไม่มี
การประยุกต์ใช้ในเชิงอุตสาหกรรม ด้วยเหตุนี้  จึงได้พัฒนากรรมวิธีผลิตผ้าฝ้ายกันน้ า โดยใช้
กระบวนการเตรียมอย่างง่ายและใช้สารที่มีราคาถูก ไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม ท าให้อุตสาหกรรมผ้า
พ้ืนเมืองสามารถเข้าถึงเทคโนโลยีนี้และน าไปสู่การผลิตผ้าพ้ืนเมืองที่มีคุณสมบัติพิเศษกันน้ าได้ กรรมวิธี
การผลิตผ้าฝ้ายกันน้ ามีขั้นตอนมีดังนี้ ท าความสะอาดผ้าฝ้ายด้วยสารท าความสะอาด เช่น ผงซักฟอก
มาตรฐาน จากนั้นท าให้แห้งที่อุณหภูมิประมาณ 60-80 องศาเซลเซียส น าผ้าฝ้ายที่ผ่านการท าความ
สะอาดที่แห้งแล้ว แช่ในสารละลายชันสน (Rosin) ความเข้มข้น 1-3 เปอร์เซ็นต์โดยน้ าหนักต่อปริมาตร 
ที่มีอัตราส่วนน้ าหนักผ้าต่อปริมาตรสารละลายชันสน (M/L) คือ 1:20 เป็นเวลา 15 นาที แล้วน าผ้า
ฝ้ายที่ผ่านการแช่สารละลายชันสนแช่ในสารละลายสารส้ม (alum) ความเข้มข้น 1-3 เปอร์เซ็นต์โดย
น้ าหนักต่อปริมาตร ที่มีอัตราส่วนน้ าหนักผ้าต่อปริมาตรสารละลายสารส้ม (M/L) เท่ากับ 1:20 เป็น
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เวลา 15 นาที จากนั้นน าผ้าฝ้ายที่ผ่านการแช่สารละลายชันสน (Rosin) และสารส้ม เข้าเครื่องปั่นแห้ง
ที่อัตราความเร็วรอบ 3,000 รอบต่อนาที เป็นเวลา 3 นาที แล้วท าให้แห้งที่อุณหภูมิประมาณ 60 -80 
องศาเซลเซียสจะได้ผ้าฝ้ายที่มีสมบัติพิเศษกันน้ าได้ ผ้าฝ้ายกันน้ าที่ได้จะเป็นผ้าฝ้ายที่ต้านทานการดูด
ซึมน้ าได้สูง และยังคงสมบัติทางกายภาพในการสัมผัสเหมือนกับธรรมชาติของผ้าฝ้าย ซึ่งผ่านการ
ทดสอบแล้วว่าสามารถซักด้วยน้ าเปล่าได้กว่า 20 ครั้งโดยที่สมบัติการกันน้ ายังคงเหมือนเดิม จึงเหมาะ
ที่จะน าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ที่ทนต่อการเปียกน้ า เช่น ผ้าปูโต๊ะ กระเป๋ากันน้ า ผ้าม่าน เสื้อกันฝน  ด้วย
กระบวนการเตรียมที่ไม่ยุ่งยากซับซ้อน ใช้สารที่มีราคาถูก และไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม จึงน่าจะส่งผล
ให้ผ้าฝ้ายกันน้ าเป็นที่รู้จักและได้รับความนิยมอย่างกว้างขวางมากข้ึน  นอกจากนี้ ยังจะเป็นอีกช่องทาง
หนึ่งให้อุตสาหกรรมผ้าฝ้ายได้มีการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผ้าฝ้าย ลด
ปัญหาการแข่งขันของผู้ประกอบการในปัจจุบันที่มุ่งเน้นทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านราคา
จ าหน่าย (มาโนช นาคสาทา, 2557) 

งานวิจัยเรื่องสิ่งทอกับนาโนเทคโนโลยี ได้อธิบายคุณสมบัติ กันน้ าหรือสะท้อนน้ า การตกแต่ง
เพ่ือให้ผ้ามีคุณสมบัติในการกันน้ าได้นั้น มีการท ามานานแล้วโดยที่ในระยะแรกนั้น ใช้วิธีการเคลือบผ้า
ด้วยสารที่ไม่มีการดูดซึมน้ า เช่น พวกขี้ผึ้งหรือยางธรรมชาติ ในปัจจุบันมีหลายวิธี ทั้งวิธีทางกายภาพ 
เช่นการดัดแปรพ้ืนผิวเส้นใยโดยใช้พลาสมา หรือวิธีทางเคมี เช่น การการเคลือบผิวเส้นใยด้วยสารที่มี
คุณสมบัติไม่ชอบน้ า( Hydrophobic) ได้แก่สารเคมีพวก พาราฟิน แว็กซ์ ซิลิโคนและสารประกอบ
ฟลูออโรคาร์บอน เช่น เทฟล่อน ( Polytetrafluoroethylene) เป็นต้น ในปัจจุบันนี้สารประกอบ
ฟลูออโรคาร์บอนได้รับความนิยมในการน ามาตกแต่งสะท้อนน้ าบนสิ่งทอ เนื่องจากให้มุมสัมผัส 
(Contact angle) ของน้ ามีค่ามากที่สุด โดยที่วัสดุนั้นจะไม่เปียกน้ า โดยใช้หลักการทางด้านนาโน
เทคโนโลยีมาปรับปรุงพ้ืนผิวสิ่งทอที่สามารถเลียนแบบการกลิ้งของน้ าบนใบบัว ( Lotus effect) ท าให้
สิ่งทอไม่เปียกน้ าและมีคุณสมบัติท าความสะอาดตนเองได้ (Self cleaning) โดยหลักการ คือท าให้พ้ืน
ผิวสัมผัสของเส้นใยเกิดความขรุขระขึ้นโดยการน าอนุภาคระดับนาโนเมตรมาอัดลงในช่องว่างเล็กๆบน
ผิวของเส้นใย จากนั้น จุ่มอัดสารเคลือบประเภทไขมันหรือสารที่มีคุณสมบัติไม่ชอบน้ าเพ่ือหุ้ม อนุภาค
นาโนไว้ ท าให้อนุภาคนาโนมีผิวที่ไม่ชอบน้ าคล้ายกับเส้นใยนาโน ตัวอย่างอนุภาคนาโนที่ใช้ได้แก่ 
ซิลิกอนไดออกไซด(์SiO2) (อัฐพงศ์ แสงงาม, 2556) 

งานวิจัยเรื่องการสังเคราะห์สารเคลือบผิวนาโนสมบัติไม่ชอบน้ า และการออกแบบการทดลอง
เพ่ือการเรียนรู้นาโนเทคโนโลยีศึกษาและพัฒนาวิธีการสังเคราะห์สารเคลือบผิวนาโนสมบัติไม่ชอบน ้า
เพ่ือเป็นข้อมูลส าหรับการออกแบบการทดลอง ประกอบการเรียนรู้นาโนเทคโนโลยีในหัวข้อ ปรากฏ
การณ์น ้ากลิ้งบนใบบัว และนวัตกรรมนาโนเทคโนโลยีเลียนแบบธรรมชาติ ส าหรับนักเรียนระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลาย โดยมีเงื่อนไขในการออกแบบการสังเคราะห์ได้แก่ ท าการทดลองได้ง่าย ไม่ใช้
สารเคมีที่เป็นอันตราย ปฏิกิริยาเกิดสมบูรณ์ในระยะเวลาสั้น เห็นการเปลี่ยนแปลงได้ชัดเจนและ
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สามารถน าไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวัน ผลการค้นคว้าพบว่าสามารถเตรียมสารเคลือบผิวนาโนซิลิกา
ที่มีสมบัติไม่ชอบน ้าได้ที่อุณหภูมิห้อง โดยวิธีการสังเคราะห์แบบหม้อเดียว (Onepot synthesis)      
ใช้เตตระเอท-ทอกซีไซเลน (tetraethoxysilane: TEOS) ในการเตรียมอนุภาคนาโนซิลิกา ภายใต้
สภาวะที่มีเบสแอมโมเนียมไฮดรอกไซด์ ในตัวกลางผสมน ้าและเอทานอล  การปรับเปลี่ยนอัตราส่วนเอ
ทานอลต่อน ้าต่างๆกัน ท าให้ได้อนุภาคซิลิกาที่มีลักษณะการแขวนลอยและขนาดต่างกัน นอกจากนี้
สามารถปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนผิวของซิลิกาให้มีสมบัติไม่ชอบน ้าสามารถได้ง่ายโดยการเติมโพลีไดเมทิล
ไซลอกเซน (Polydimethylsiloxane; PDMS) หรือ ซิลิโคน ลงในสารคอลลอยด์ซิลิกาโดยไม่ต้องผ่าน
กระบวนการแยกซิลิกาออกก่อน ท าให้สามารถเตรียมสารเคลือบผิวนาโนได้ส าเร็จพร้อมใช้ภายในเวลา 
1.50 ชั่วโมง การทดสอบประสิทธิภาพในการป้องกันการเปียกน ้าของพ้ืนผิว ท าโดยวัดค่ามุมสัมผัสของ
หยดน ้าและใช้เครื่องวัดค่ามุมสัมผัส พบว่าให้ค่าสูงสุดเท่ากับ145±3 องศา การหาค่ามุมสัมผัสโดย
อุปกรณ์ประยุกต์เทียบกับเครื่องวัดค่ามุมสัมผัสพบว่าได้ค่าใกล้เคียงที่ความคลาดเคลื่อนไม่เกิดร้อยละ 6 
(มลฤดี สไตน์และ การะเกด เทศศร, 2561: หน้า 1-9) 


