
บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

 จากการศึกษาเรื่อง กลยุทธ3การสื่อสารเพื่อการจัดการแหล:งท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส:วน

ร:วมของตลาดชุมชนบEานตะปอน อำเภอขลุง จังหวัดจันทบุร ีผูEศึกษาไดEรวบรวมขEอมูลที่ไดEจาก ศึกษา

จากขEอมูลเอกสารจากอำเภอขลุง วัฒนธรรมอำเภอขลุง และองค3การบริหารส:วนตำบลตะปอน และ

ขEอมูลการท:องเที่ยวจากการท:องเที่ยวและกีฬา สมาคมการท:องเที่ยวจังหวัดจันทบุรี เปOนตEน ซึ่งอยู:

ในช:วงระหว:างปR พ.ศ. 2560 - 2562 เน่ืองจากการศึกษาขEอมูลเบื้องตEนทราบว:าตลาดชุมชนตะปอนไดE

ดำเนินการเปZดตลาด วันที่ 19 สิงหาคม 2560 และศึกษาคEนควEาเอกสารต:าง ๆ ที่เปOนขEอมูลเชิง

วิชาการ งานวิจัย บทความวิชาการ วิทยานิพนธ3ต:าง ๆ ที่เกี่ยวกับกลยุทธ3การสื่อสาร การสรEางการมี

ส:วนร:วมในการจัดการการท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มุ:งศึกษาในเรื่องกลยุทธ3การสื่อสาร บทบาทหนEาที่

ของกลุ:มผูEนำที่กำหนดกลยุทธ3การสื่อสารเพื่อส:งเสรมิการท:องเที่ยว และป^ญหา อุปสรรคในการบรหิาร

จัดการแหล:งท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส:วนร:วมของตลาดชุมชนบEานตะปอน อำเภอขลุง จังหวัด

จันทบุรี ซึ ่งผู Eวิจ ัยไดEเก็บรวบรวมขEอมูลดEวยการวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) การ

สัมภาษณ3แบบเจาะลึก (In-depth Interview) การสัมภาษณ3กลุ :ม (Focus Group) จัดเวทีระดม

ความคิดเห ็น และการลงพื ้นที ่  ภาคสนาม การสังเกตการณ3แบบมีส:วนร:วม (Observation 

Participation) ของบุคคลที่เกี่ยวขEองกับการจัดการตลาดชุมชนตะปอน โดยผูEศึกษาไดEนำขEอมูลที่

รวบรวมมาวิเคราะห3ตามแนวทางการวิเคราะห3เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และนำขEอมูลมา

สรุปผลเปOนผลการศึกษาในรูปแบบของการพรรณนาเชิงวิเคราะห3 โดยจัดหมวดหมู:และวิเคราะห3ไดE

ดังน้ี 

  ส:วนที่ 1 ขEอมูลพื้นฐานของชุมชนบEานตะปอน ตำบลตะปอน อำเภอขลุง จังหวัดจันทบรุ ี

  ส:วนที่ 2 กลยุทธ3การสื่อสารเพื่อการจัดการแหล:งท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แบบมีส:วน

ร:วมของตลาดชุมชนบEานตะปอน อำเภอขลุง จังหวัดจันทบุร ี

  ส:วนที่ 3 ป^ญหาและอุปสรรคการจัดการแหล:งท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส:วนร:วม

ของตลาดชุมชนบEานตะปอน อำเภอขลุง  จังหวัดจันทบุร ี

 

 



34 

 

ข2อมูลพ้ืนฐานของชุมชนบ2านตะปอน 

 ผลการศึกษาและคEนควEาขEอมูลเกี ่ยวกับการท:องเที ่ยวของจังหวัดจันทบุรีชี ้ใหEเห็นว:า

ภาพรวมการท:องเที่ยวของภาคตะวันออก  จังหวัดจันทบุรีมีแหล:งท:องเที่ยวชุมชนมากเปOนอันดับที่ 2 

รองจากจังหวัดชลบรุี กล:าวคือ พบแหล:งท:องเทีย่วชุมชนรวม 28 แห:ง จำแนกออกเปOนแหล:งท:องเทีย่ว

ชุมชนเชิงประวัติศาสตร3มากที ่สุด 20 แห:ง รองลงมา ไดEแก: แหล:งท:องเที่ยวชุมชนเชิงวัฒนธรรม 

ธรรมชาติ และนิเวศ 4, 3 และ 1 แห:ง ตามลำดับ ในแต:ละอำเภอของจังหวัดจันทบุรีมีแหล:งท:องเที่ยว

กระจายตัวทั่วไป ไดEแก: อำเภอเมืองจันทบุรีมีแหล:งท:องเที่ยวชุมชนมากที่สุด 12 แห:ง โดยพบว:ามี

แหล:งท:องเที่ยวชุมชนเชิง ประวัติศาสตร3มากที่สุด เช:น ถนนอัญมณีและอู:ต:อเรือเสม็ดงาม  ส:วนอำเภอ

ที่มีจำนวนแหล:งท:องเที่ยว ชุมชนรองลงมา ไดEแก: อำเภอแหลมสิงห3 โดยมีแหล:งท:องเที่ยวชุมชนที่

น:าสนใจ เช:น พุทธอุทยานวัดซาก ใหญ: และวัดมังกรบุปผาราม ในขณะที่อำเภออื่น ๆ พบแหล:ง

ท:องเที ่ยวชุมชน เช:น เจดีย3เขาพลอยแหวน อำเภอท:าใหม: และศูนย3ส:งเสริมการพัฒนาอาชีพ

การเกษตรการเลี้ยงผึง้ อำเภอมะขาม เปOนตEน ดังตารางที่ 4.1 และภาพที่ 4.1 (ณรงค3  พลีรักษ3, 2557 

: หนEา 25) 
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ตารางท่ี 4.1 แหล:งท:องเที่ยวชุมชนจำแนกตามประเภทในแต:ละอำเภอของจังหวัดจันทบุรี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ท่ีมา : (ณรงค3  พลีรักษ3, 2557 : หนEา 26) 

 

อำเภอ 
ประเภทของแหลIงทIองเท่ียวชุมชน 

รวม 

ประวัติศาสตรL วัฒนธรรม ธรรมชาติ นิเวศ 

เมืองจันทบุร ี 10 2 - - 12 

มะขาม - 1 1 1 3 

โป�งน้ำรEอน - 1 1  2 

สอยดาว 1 - - - 1 

ท:าใหม: 3 - 1 - 4 

แหลมสิงห3 5 - - - 5 

ขลุง 1 - - - 1 

รวม 20 4 3 1 28 
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ภาพท่ี 4.1 ที่ต้ังของแหล:งท:องเที่ยวชุมชนในจังหวัดจันทบุร ี

ท่ีมา : (ณรงค3  พลีรักษ3, 2557 : หนEา 26) 

 

 ชุนชนบ2านตะปอน อำเภอขลุง จังหวันจันทบุรี 

 ชุมชนบEานตะปอน ตั้งอยู:บริเวณถนนสายขลุง - พลิ้ว ตำบลตะปอน อำเภอขลุง จังหวัด

จันทบุรี ภายในชุมชนมีทั ้งหมด 6 หมู:บEาน มีเนื้อที่ทั้งหมดประมาณ 14.30 ตารางกิโลเมตร หรือ

ประมาณ 8,938 ไร: อยู:ห:างจากอำเภอขลุง ขึ้นไปทางทิศตะวันออกเฉียงใตE ประมาณ 7 กิโลเมตร  

มีอาณาเขต ดังน้ี  

อาณาเขตทางทิศเหนือ จดตำบลพลิ้ว อำเภอแหลมสิงห3 และเทือกเขาสระบาป  

อาณาเขตทางท ิศใตE  จดตำบลเกว ียนห ัก อำเภอขล ุง และตำบลหนองช่ิม  

อำเภอแหลมสิงห3  

อาณาเขตทางทิศตะวันออก จดตำบลเกวียนหัก อำเภอขลุง  

อาณาเขตทางทิศตะวันตก จดตำบลพลิ้ว อำเภอแหลมสิงห3 
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ตารางท่ี 4.2 โครงสรEางทางประชากรของชุนชนบEานตะปอน 

 

 พื้นที่ชุมชนบEานตะปอนเปOนชุมชนที่มีแหล:งทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ3 ประชาชนมี

การประกอบอาชีพที่หลากหลาย ทั้งทำสวน ทำนา ปลูกผัก และเลี้ยงสัตว3 เกษตรกรผูEผลิตมีความรูE

ความสามารถและประสบการณ3ที่สูง ทำใหEไดEผลผลิตที่มีคุณภาพดี สามารถเปOนแหล:งศึกษาดูงาน

ใหEกับชุมชนทั้งในและนอกตำบลไดEเปOนอย:างดี  นอกจากดEานเกษตรกรรมที่เปOนจุดเด:นแลEว ชุมชน

บEานตะปอนยังมีแหล:งศิลปวัฒนธรรมทางประวัติศาสตร3ที่ทรงคุณค:าไดEรับการจารึกไวEมากมายที่

สำคัญคือ หอไตรวัดตะปอนนEอย ที่ไดEรับการข้ึนทะเบียนโบราณสถานซึ่งมีขอบเขตที่ดินประมาณ 3 ไร:  

การมีโบสถ3เก:าแก:อายุนับรEอยปR ประเพณีชักเย:อเกวียนพระบาท ซึ่งสามารถใชEเปOนแหล:งท:องเทีย่วทาง

วัฒนธรรม  นันทนาการและการทัศนศึกษาไดEเปOนอย:างดี ซึ่งการทำโครงการส:งเสริมการท:องเที่ยว   

เชิงเกษตรและวัฒนธรรม นอกจากจะเปOนการเผยแพร:สินคEาเกษตรคุณภาพดี ประเพณีวัฒนธรรมแลEว 

ยังเป OนการสรEางรายไดEใหEกับคนในชุมชนจากการตEอนร ับนักท:องเที ่ยวที ่มาศึกษาดูงานดEวย             

การจัดกิจกรรมส:งเสริมการตลาดและการท:องเที่ยวจังหวัดจันทบุร ีไดEใหEความสำคัญกับการท:องเที่ยว

เชิงเกษตร การท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งเปOนการท:องเที่ยวที่กาลังเปOนทีนิ่ยมของนักท:องเที่ยวทั้งใน

และต :างประเทศ เพ ื ่อเป Oนการสร Eางโอกาสในการแข:งข ัน เพ ิ ่มรายได Eจากการท :องเท ี ่ยว                     

หมูIบ2าน 
จำนวนบ2าน 

(หลังคาเรือน) 

จำนวน

ประชากร 
ชาย หญิง 

บEานตะปอนใหญ: หมู:ที่ 1 59 189 100 89 

บEานตะปอนใหญ: หมู:ที่ 2 200 643 296 347 

บEานตะปอนนEอย หมู:ที่ 3 221 605 280 325 

บEานหนองเสม็ด หมู:ที่ 4 191 581 273 308 

บEานหนองเสม็ด หมู:ที่ 5 177 561 280 281 

บEานไร:วรรณ หมู:ที่ 6  262 639 306 333 

รวม 1,110 3,218 1,535 1,683 
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เมื่อนักท:องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต:างชาตินิยมท:องเที่ยวเชิงเกษตรและเชิงวัฒนธรรมมากข้ึน และ

อำเภอขลุงไดEคัดเลือกตำบลตะปอนเปOนตำบลนำร:องเน่ืองจากมีศักยภาพเพียงพอ ซึ่งจะเปOนโอกาสใน

การพัฒนาแหล:งท:องเที่ยวในสถานที่อื่น ๆ ในอำเภอขลุงต:อไป 

 

 
 

ภาพท่ี 4.2 แผนที่ท:องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมชุนชนบEานตะปอน 

 

 ตลาดโบราณย2อนยุค 270 ป^ ของดีบ2านตะปอนใหญI  

 ในการเปZดตลาดโบราณยEอนยุค 270 ปR ของดีบEานตะปอนใหญ: ไดEมีการจัดกิจกรรมเปZด

ตลาดครั้งแรกเมื่อวันที่ 19 สิงหาคม 2560 เพื่อใหEคนในชุมชนไดEนำขนมพื้นบEาน ผักสวนครัว ผลผลิต

ภายในชุมชนมาขาย  โดยพ:อคEาแม:คEาที่ขายของจะแต:งกายยEอนยุคเพื่อสรEางแรงดึงดูดนักนักท:องเทีย่ว 

โดยสิ่งของที่ชาวชุมชนตะปอนนำมาขายเนEนเปOนของกินที่เปOนยุคโบราณหากินยาก  พืชผักสวนครัวที่

ชาวบEานปลูกเอง  ตลาดเปZดในวันเสาร3ของทุกสัปดาห3และเปZดขายตั้งแต:เวลาบ:ายสองโมงจนถึง

ประมาณหกโมงเย็น ไดEรับการตอบรับของคนในชุมชนนำของมาขายเปOนจำนวนมาก แนวคิดการของ

การจัดตลาดชุมชนบEานตะปอนน้ี ยึดหลักการ 3 บวร คือ บEาน วัด โรงเรียน โดยผูEนำทEองถ่ิน ชาวบEาน 

มีจุดประสงค3เพื่อใหEชุมชนมีรายไดE นำของชุมชนของตนเองมาขาย มีการส:งเสริมดEานการตลาดโดย

การมุ:งเนEนการแต:งกายยEอนยุค ราคาตEองเปOนธรรม งดของสมัยใหม: ผักพื้นบEานปลูกเองปลอดสารพิษ 

เพื่อเปOนการสรEางภาพลักษณ3ของตลาดเก:า 270 ปR ในแรกเริ่มของการดำเนินงานมีรEานร:วมกจิกรรม
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ประมาณ 70 รEาน เป�าหมายของกิจกรรมเปOนการดำเนินงานของชุมชนเพื่อชุมชน ตลาดโบราณ 270 

ปR บEานตะปอนใหญ:จัดข้ึนโดยฝ�ายบEาน วัด โรงเรียน ไดEรับการตอบรับเปOนอย:างดีจากพ:อคEาแม:คEา และ

นักท:องเที่ยวผูEที่ช่ืนชอบผลิตภัณฑ3และสินคEายEอนยุค   

 

 

  

 

       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.3 บรรยากาศในตลาดชุมชนบEานตะปอน อำเภอขลุง จงัหวัดจันทบรุ ี

   

 ศักยภาพด2านการทIองเท่ียววัฒนธรรมชุนชนบ2านตะปอน 

 ศักยภาพดEานการท:องเที่ยวของชุนชนบEานตะปอนที่มีความโดดเด:นและมีคุณค:าในเชิง

ศิลปวัฒนธรรม ไดEแก:  ศักยภาพเชิงโครงสรEางศิลปกรรมภายในวัดตะปอนนEอย เช:น ผEาพระบาท  

ภาพจิตรกรรมฝาผนัง  รองลง คือ พระอุโบสถ  ใบเสมา หลวงพ:อใหญ: เจดีย3  ส:วนวัดตะปอนใหญ:  ผEา

พระบาทมีความโดดเด:นมากในเชิงคุณค:าของการท:องเที ่ยว รองลงมา คือ พระพุทธเมตตา  

พลวงพ:อเพ็ชร  พระอุโบสถ เจดีย3  ในขณะที่ศักยภาพดEานศิลปวัฒนธรรม ผลการศึกษาของ           

นภสร  โศรกศร ี(2562 : หน้า 204 - 205) ชี้ให้เห็นว่ามรดกวัฒนธรรมในชุมชนบ้านตะปอนที่ได้รับ

การยอมรับ  มีความโดดเด่นสามารถนำมาพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์วัฒนธรรม 
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ได้แก่ ประเพณีแห่ผ้าพระบาทในช่วงเทศกาลสงกรานต์  การแข่งชักเย่อเกวียนพระบาท  และอาหาร

พื้นบ้านที่เป็นภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่ได้รับการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นจากบรรพบุรษุ ซึ่งมีข้อมูลและ

รายละเอียดดังน้ี 

1. ประเพณีแห่ผ้าพระบาท เป็นประเพณีที่เกิดจากความเชื่อและความศรัทธาของ

ชุมชนที่มีการสืบทอดจากคนรุ่นเก่าสู่รุ่นลูกรุ่นหลานในลักษณะรุ่นต่อรุ่น  ถ่ายทอดกันมาถงึปัจจุบัน  

เป็นประเพณีที่มีอัตลักษณ์ของท้องถ่ิน กล่าวคือ พิธีการอัญเชิญผ้าพระบาท  มีลักษณะเป็นภาพรอย

พระพุทธบาทบนผืนผ้า 4 รอยซ้อนกันอยู่ในภาพ  มีความกว้าว 2.5 เมตร ยาว 21 ศอก ออกจาก

โบสถ์  ต่อมานำจะผ้าพระบาทบรรทุกขึ ้นไว้บนเกวียนและแห่เขบวนเกวียนผ้าพระบาทออกไป

โดยรอบของชุมชนตลอดจนพื้นที่ใกล้เคียง  เพื่อให้ประชาชนได้มีโอกาสสักการะและแห่กลับมาที่วัด  

เพื่อเริ่มการแข่งขันชักเย่อเกวียนผ้าพระบาท  หากหมู่บ้านใดเป็นฝ่ายชนะจะได้รับสิทธิ์ในการนำผ้า

พระบาทไปบูชาก่อนนับเป็นประเพณีที่ถือปฏิบัติกันมาอย่างต่อเน่ืองจนกระทั่งถึงปัจจุบัน 

2. การแข่งชักเย่อเกวียนพระบาท  ถือว่าเป็นกีฬาภูมิปัญญาไทยที่ได้รบัการประกาศ
ขึ้นทะเบียนเป็นมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม เมื่อปี พ.ศ. 2558 เป็นการละเล่นที่ดำเนินควบคู่กับ

ประเพณีแห่ผ้าพระบาท  ถือเป็นหน่ึงในอัตลักษณ์ของชุมชนตะปอนที่ได้รับการยอมรบัและสร้างความ

ภูมิใจในเชิงคุณค่าให้กับชุมชน  สำหรับลักษณะของการชักเย่อมีอัตลักษณ์เฉพาะท้องถ่ิน คือ การใช้

เกวียนซึ่งเป็นหาพนะที่ใช้ในการเดินทางในสมัยโบราณมาเป็นอุปกรณ์หลักในการเล่น  โดยใช้บรรทุก

ผ้าพระบาทที่มีรอยพระพุทธบาทจำลองของพระพุทธเจ้าไว้บนเกวียนตามความเชื่อในการส่งเสริม

ความดีตามหลักธรรมในพุทธศาสนา  นอกจากนี้ ยังมีการสร้างความสนุกสนานระหว่างการเล่นด้วย

การตีกลองให้มีจังหวะในช่วงที่มีการแข่งขัน 

3. อาหารพื้นบ้าน  เป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นสามารถแสดง
ความเป็นชุมชนพื้นบ้านตะปอนที่มมีความหลากหลายของวัฒนธรรมและสะท้อนให้เห็นถึงการสั่งสม

ประสบการณ์ที่ได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษเพื ่อส่งต่อภูมิปัญญาด้านโภชนาการทั้งการปรุง

อาหาร  การบริโภค  และการเลือกวัตถุดิบจากธรรมชาติที่มีอยู่ในชุมชนมาแปรรูปเป็นอาหารและ

ผลิตภัณฑ์ ตัวอย่างที่สำคัญ ได้แก่ แกงส้มใบสันดาน  หมูต้มถ่ัว  รางกระบกหรือกระบกแผ่น  ข้าวต้ม

มัดไส้ทุเรียน เป็นต้น 
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 โดยกระบวนการจัดการท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมตลาดโบราณยEอนยุค 270 ปR ของดี 

บEานตะปอนใหญ: ชุมชนบ้านตะปอน ผู ้ประกอบการจะเป็นผู้ที ่มีส่วนร่วมหลักในการวางแผน          

การจัดการท่องเที่ยวในทุกขั้นตอน  ได้แก่  การค้นหาปัญหาและสาเหตุ  การวางแผนดำเนินการ          

การลงทุนและการปฏิบัต ิงาน  และการติดตามประเมินผล  ซึ ่งเป็นการรวมกลุ ่มกันระหว่าง 

วัดตะปอนใหญ่และชุมชนบริเวณวัด  โดยมีผู ้ประกอบการรับผิดชอบดูแลด้านต่าง ๆ ได้แก่  

ร้านอาหาร  ร้านของที่ระลึก  การคมนาคม  สิ่งอำนวยความสะดวก  การสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยว        

เชิงวัฒนธรรม  และการประชาสัมพันธ์  การจัดการดังกล่าวมีมีภาคีเครือข่ายให้การสนับสนุนในด้าน

ต่าง ๆ ได้แก ่

1. หน่วยงานราชการส่วนภูมิภาคและหน่วยงานราชการท้องถิ่นให้ความสนับสนุน
ด้านการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานสาธารณูปโภคและงบประมาณ ได้แก่ วัฒนธรรมอำเภอขลุง องค์การ

บริหารส่วนตำบลตะปอน   

2. สถาบันการศึกษา  นักวิชาการให้การสนับสนุนด้านการให้ความรู้การอบรมการ
เสนอความคิดเห็นเพือ่เป็นแนวทางในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวตามหลักวิชาการ 

3. สื ่อมวลชนให้การสนับสนุนด้านการประชาสัมพันธ์และแนวคิดเกี ่ยวกับการ
ท่องเที่ยว 

4. นักท่องเที ่ยวให้การสนับสนุน และการมีส่วนร่วม กับชุมชนพร้อมทั้งการเป็น

กระบอกเสียงให้กับแหล่งท่องเที่ยว 
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ผลการศึกษากลยุทธLการสื่อสารเพ่ือการจัดการแหลIงทIองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมแบบมีสIวนรIวมของ

ตลาดชุมชนบ2านตะปอน อำเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี 

 การศึกษากลยุทธ3การสื่อสารเพื่อการจัดการแหล:งท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แบบมสี:วนร:วม

ของตลาดชุมชนบEานตะปอน อำเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี เพื ่อนำผลการวิจัยที ่ไดEมากำหนดแนว

ทางการสื ่อสารเพื ่อส:งเสริมและพัฒนาการท:องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมอย:างต:อเนื ่องและยั่งยืน ผล

การศึกษาพบว:ามีกลยุทธ3การสื่อสารเพื่อการจัดการแหล:งท:องเที่ยวที่สำคัญคือ 

  กลยุทธ3การสื่อสาร : กลยุทธ3การสื่อสารเพื่อการจัดการแหล:งท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

แบบมีส:วนร:วมของตลาดชุมชนบEานตะปอน อำเภอขลุง จังหวัดจันทบุร ีผูEวางแผนการสื่อสารหรอืกลุ:ม

แกนนำการจัดตั้งตลาดชุมชนตะปอน ไดEใชEแนวทางวิธีการไปสู:เป�าหมายและวัตถุประสงค3ที่ตEองการ 

คือ การสรEางรายไดEใหEกับคนในชุมชนบEานตะปอนโดยการจัดการการท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

ตลาดชุมชนบEานตะปอน ซึ่งจากเอกสารที่เกี่ยวขEองและการสัมภาษณ3คณะทำงาน พบว:า กลยุทธ3การ

สื่อสารประกอบดEวย 2 กลยุทธ3หลัก คือ กลยุทธ3เชิงรุก (Proactive Strategies) โดยการจัดตั้งตลาด

ชุมชนพื้นบEานแทE ๆ ไม:ใช:ตลาดนัดทั่ว ๆ ไป เกิดข้ึนจากความร:วมมือระหว:าง บEาน วัด โรงเรียน โดย

นEอมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใชE ตลาดมีเอกลักษณ3เฉพาะตัวโดดเด:น เนEนขายเฉพาะพืชผกั 

ขนม อาหารพื้นบEาน ใหEแม:คEาพ:อคEาในชุมชนจริง ๆ มาขายเอง ใชEชุดแต:งกายแบบไทยๆ ใชEวัสดุ

ธรรมชาติบรรจุอาหาร ไม:ใชEโฟม มีลานวัฒนธรรมที่ส:งเสริม อนุรักษ3ศิลปวัฒนธรรม ภูมิป^ญญาพื้นบEาน 

และเปOนตลาดที่เต็มไปดEวยบรรยากาศของความสุข ทุกเพศ ทุกวัย เต็มไปดEวยรอยยิ้มและมิตรภาพ

ความเอื้อเฟ��อต:อกัน ตลอดจนเนEนย้ำยุทธศาสตร3เชิงป�องกัน (ST Strategy) ซึ่งคณะกรรมการผูEส:งสาร

ไดEมีการประสานงานเปZดเวทีกับหน:วยงานที่เกี่ยวขEองเรื่องการวางแผนจัดการแหล:งท:องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมแบบมีส:วนร:วมของตลาดชุมชนบEานตะปอนอย:างยั่งยืน  สำหรับกลยุทธ3เชิงรับ (Reactive 

Strategies) จากการสัมภาษณ3คณะกรรมการบริหารจัดการตลาดชุมชนตะปอน พบว:า การประชุม

แบบมีส:วนร:วมอย:างสมดุลระหว:างผูEมีส:วนไดEส:วนเสียทุกกลุ:มจึงเปOนจุดเริ่มตEนที่สำคัญที่สุดในการ

พัฒนาการเพื่อความย่ังยืน ทั้งน้ีการมีส:วนร:วมของทุกกลุ:มตEองครอบคลุมเรื่องการวางแผน การสรEาง

เครือข:ายความร:วมมือ และกำหนดการใชEสื่อในการพัฒนาการท:องเที่ยวร:วมกัน ซึ่งแต:ละประเด็น

จำเปOนตEองมีความสัมพันธ3และสอดคลEองกัน จากการศึกษายังพบว:า กลยุทธ3เชิงรับจะเนEนใหE

ความสำคัญกับยุทธศาสตร3เชิงแกEไข (WO Strategy) ที่ตอบรับกับสถานการณ3ต:าง ๆ หรือป^ญหาที่

องค3กรหรือโครงการเผชิญอยู:อันประกอบดEวยกิจกรรมหรือโครงการที่เกี่ยวขEองกับแผนการสื่อสาร 
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เช:น การสื ่อสารเพื ่อสรEางเครือข:ายความร:วมมือ การวางแผนเพื ่อการบริหารจัดการตลาด การ

ประชาสัมพันธ3กิจกรรมส:งเสริมวัฒนธรรมรูปแบบต:าง ๆ ที่จัดข้ึนในตลาดชุมชนตะปอน ใหEเปOนที่รูEจัก

อย:างแพร:หลายและสรEางช:องทางการสื่อสารที่รวดเร็วครอบคลุมไปสู:นักท:องเที่ยว 

 จากการลงพื้นที่สังเกตการณ3แบบมสี:วนร:วม พบว:า ป^จจัยที่ก:อใหEเกิดการสรEางกลยุทธ3การ

สื ่อสาร พบว:า มีกลยุทธ3 3 รูปแบบที่เกี ่ยวขEองคือ กลยุทธ3เกี ่ยวกับผู Eส :งสาร กลยุทธ3เกี ่ยวกับ 

การสรEางสารในการวางแผนดำเนินงาน และกลยุทธ3เกี่ยวกับสื่อ มรีายละเอียดดังน้ี 

 กลยุทธLเกี ่ยวกับผู 2สIงสาร เนื ่องดEวยบEานตะปอนใหญ:เปOนชุมชนคุณธรรมนEอมนำหลัก

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ขับเคลื่อนดEวยพลัง บวร. (บEาน วัด โรงเรียน) ของจังหวัดจันทบุร ีพบว:า  

กลยุทธ3เกี่ยวกับผูEส:งสารใชEการสื่อสารเพื่อสรEางเครือข:ายความร:วมมือมีแนวทางในการสื่อสาร ไดEแก: 

1. ความน:าเชื่อถือของผูEส:งสารในการดำเนินการตลาดชุมชนตะปอน ขับเคลื่อนดEวย

พลัง บวร. (บEาน วัด โรงเรียน) ดังน้ัน จึงสรEางความน:าเช่ือถือไดEเปOนอย:างดีในฐานะนักปฏิบัติงานที่ลง

สู:ชุมชน 

2. มีความน:าไวEวางใจและมีความตั ้งใจจริงต:อผูEร ับสาร พบว:า การก:อตั ้งตลาดใน

ช:วงแรก คณะทำงานผูEส:งสาร ท:านเจEาอาวาสวัดตะปอนใหญ: ผูEอำนวยการโรงเรียนวัดตะปอนใหญ: 

นายกาญจน3 กรณีย3 ปราชญ3ชุมชนและประธานวัฒนธรรมอำเภอขลุง และนางสมบัติ ประทุม 

ผูEใหญ:บEานหมู: 2 ตำบลตะปอน ไดEรับการไวEวางใจจากชาวบEานในการเปOนผูEนำชุมชนและก:อต้ังตลาด 

หากแต:ยังเลือกใชEกิจกรรมสื่อสารพูดคุยสรEางความคุEนเคย สรEางความเคารพนับถือซึ่งกันและกัน ปรับ

บุคลิกภาพในความเปOนเพื่อนที่ดีต:อกันแบบถEอยทถีEอยอาศัย สรEางความเปOนหุEนส:วนความสำเรจ็ในการ

ธำรงรักษาประเพณีในทEองถ่ินร:วมกัน 

3. มีการปรับสารของตนเองใหEเขEากับกลุ:มผูEรับสารส:วนใหญ: เนื่องดEวยสารหรือองค3

ความรูEดEานประวัติศาสตร3 ความเปOนมาของศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตและประเพณีของชุมชนเปOน

กระบวนการที่ตEองถ:ายทอดจากคนรุ:นก:อนต:อรุ:นใหม:ในพื้นที่  ดังน้ัน จึงเปOนเรื่องทีย่ากที่จะสื่อสาร ทำ

ความเขEาใจและสรEางการยอมรบัต:อผูEรับสารถึงเรือ่งราวความเปOนมาอย:างถ:องแทE จากการศึกษาพบว:า 

การปรับสารหรือองค3ความรูEดEานประวัติศาสตร3 ความเปOนมาของศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตและประเพณี

ของชุมชนจะเปOนลักษณะการสื่อสารที่เนEนย้ำ สรEางความเขEาใจตรงกันใชEวิธีการเจรจาพูดคุยแบบ

เผชิญหนEา ใชEอธิบายประกอบการสาธิตเพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ3ร:วมกัน หลังจากน้ันจึงรอผลถึง

การเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนร:วมกัน ถือว:าเปOนการปรับเน้ือหาสารจากเรื่องที่เขEาใจยากมาเปOนเรื่องที่ง:าย
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ข้ึน ส:งผลใหEระหว:างผูEส:งสารคณะทำงานและผูEรับสารเครือข:ายแกนนำสมาชิกไดEเขEาใจตัวเน้ือหาสาร

ของระบบองค3ความรูEดEานประวัติศาสตร3 ความเปOนมาของศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตและประเพณีอัน

เก:าแก:ยาวนานของชุมชนไดEเปOนอย:างดี อีกทั้งเปOนการสรEางความสัมพันธ3อันดีที่แน:นแฟ�นระหว:างกัน

อีกดEวย 

 นอกจากน้ี จากการสัมภาษณ3 ยังพบว:า ป^จจัยที่ส:งผลต:อความน:าเช่ือถือของผูEส:งสาร ไดEแก: 

(1) การสรEางความอุ:นใจ (safety factor) ของผูEส:งสารโดยใชEความความสัมพันธ3ที่แน:นแฟ�น ความเปOน

เครือญาติ ความเปOนพี่นEอง ความเปOนเพื่อนของคนในชุมชน สามารถติดต:อปรึกษาไดEตลอดเวลา (2) 

คุณสมบัติของผูEส:งสารที่มีความรูEเชี่ยวชาญโดยตรงบุคลากรแกนนำที่เปOนปราชญ3ชุมชน และผูEนำ

ชุมชนในพื้นที่ ประสบการณ3ทำงาน การเปOนวิทยากรองค3ความรูEดEานประวัติศาสตร3 ความเปOนมาของ

ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตและประเพณีอันเก:าแก:ใหEกับทั้งคนในชุมชนและนอกชุมชน ส:งผลต:อความ

น:าเช่ือถือของผูEส:งสารไดEเปOนอย:างดี และ (3) ดEานพลวัตของผูEส:งสาร (dynamism factor) ป^จจัยน้ีไดE

แสดงใหEเห็นถึงความกระตือรือรEน ความไม:เฉื่อยชาของผูEส:งสารที่ทำหนEาที่คณะกรรมการบริหาร

จัดการตลาดที่แสดงเจตนารมณ3ชัดเจนในการเปOนหน:วยกลางประสานงาน เปZดเวทีกับหน:วยงานที่

เกี่ยวขEองเรื่องมาตรการขEอบังคับ ป^ญหาและผลกระทบที่เกิดข้ึน และเปZดโอกาสใหEกลุ:มภาคีเครือข:าย

ที่เกี่ยวขEองในพื้นที่ไดEแสดงความคิดเห็นร:วมกันส:งต:อการมีส:วนร:วมและรับผลประโยชน3ร:วมกัน 

 จากการสัมภาษณ3เชิงลึกกลุ :มแกนนำจัดตั ้งตลาดชุมชนบEานตะปอน พบว:า พระครู      

สาราภินันท3 เจEาอาวาสวัดตะปอนใหญ:และเจEาคณะตำบลตะปอน นางพรเพญ็ กิจพิบูลย3 ผูEอำนวยการ

โรงเรียนวัดตะปอนใหญ:  นายกาญจน3 กรณีย3 ประธานวัฒนธรรมอำเภอขลุง และนางสมบัติ ประทุม 

ผูEใหญ:บEานหมู: 2 ตำบลตะปอน ไดEร:วมหารือกันในการเปZดตลาดโบราณยEอนยุค 270 ปR ของดีบEานตะ

ปอนใหญ: ไดEใชEแนวคิดการของการจัดตลาดชุมชนบEานตะปอน โดยยึดหลักการ 3 บวร คือ บEาน วัด 

โรงเรียน ดำเนินการผูEนำทEองถิ่นและชาวบEาน วัตถุประสงค3การก:อตั้งตลาดชุมชนตะปอนก็เพื่อใหE

ชุมชนมีรายไดE นำของชุมชนของตนเองมาขายโดยมีเพื่อใหEคนในชุมชนไดEนำขนมพื้นบEาน ผักสวนครัว 

ผลผลิตภายในชุมชนมาขาย โดยพ:อคEาแม:คEาที่ขายของจะแต:งกายยEอนยุคเพื ่อสรEางแรงดึงดูดนัก

นักท:องเที่ยว โดยสิ่งของที่ชาวชุมชนตะปอนนำมาขายเนEนเปOนของกินที่เปOนยุคโบราณหากินยาก  

พืชผักสวนครัวที่ชาวบEานปลูกเอง  การดำเนินการจะดำเนินการควบคู:ไปกับการส:งเสริมการท:องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรม โดยเนEนย้ำเสริมสรEางรากฐานที่มั่นคงอย:างย่ังยืนใหEกบัชาวบEานในพื้นที่ พรEอมเปOนแหล:ง

ท:องเที่ยวเพื่อการศึกษาดูงาน การเรียนรูEวัฒนธรรมและวิถีของชุมชน  ซึ่งมีพื้นที่ดำเนินการตลาด
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บริเวณโรงเรียนวัดตะปอนใหญ: และพื้นภายในวัดตะปอนใหญ: ตลาดเปZดในวันเสาร3ของทุกสัปดาห3

และเปZดขายต้ังแต:เวลาบ:ายสองโมงจนถึงประมาณหกโมงเย็น    

 ในภาคชุมชน/ประชาชนน้ัน จากการลงพื้นที่และสัมภาษณ3เชิงลึก พบว:า เกิดจากผูEส:งสาร

จากพระครูสาราภินันท3 เจEาอาวาสวัดตะปอนใหญ:และเจEาคณะตำบลตะปอน นางพรเพ็ญ กิจพิบูลย3 

ผูEอำนวยการโรงเรียนวัดตะปอนใหญ:  นายกาญจน3 กรณีย3 ประธานวัฒนธรรมอำเภอขลุง และนาง

สมบัติ ประทุม ผูEใหญ:บEานหมู: 2 ตำบลตะปอน ไดEร:วมพูดคุยใหEความรูEและสรEางความเขEาใจระหว:าง

สมาชิกภายในชุมชน จนเกิดการแต:งต้ังคณะกรรมการแบบเต็มรูปแบบ เปOนลักษณะสมาชิกในชุมชน

บEานตะปอนมีส:วนร:วมในการบริหารจดัการตลาด 270 ปR จึงทำใหEมีความเขEาใจวิธีการพัฒนาพืน้ที่ของ

ตนใหEเปOนแหล:งท:องเที่ยว ดังนั้นการมีส:วนร:วมอย:างสมดุลระหว:างผูEมีส:วนไดEส:วนเสียทุกกลุ:มจึงเปOน

จุดเริ่มตEนที่สาคัญที่สุดในการพัฒนาการเพื่อความย่ังยืน ทั้งน้ีการมีส:วนร:วมของทุกกลุ:มตEองครอบคลมุ

เรื่องการวางแผน และการกำหนดเครื่องมือในการพัฒนาการท:องเที่ยวร:วมกัน ซึ่งแต:ละประเด็น

จำเปOนตEองมีความสัมพันธ3และสอดคลEองกันอย:างเปOนวงจร  ทั้งนี้ จากการสัมภาษณ3กลุ:มตัวแทน

สมาชิกชุมชน ยังพบว:า ผูEส:งสารแกนนำ เช:น นายกาญจน3 กรณีย3 ประธานวัฒนธรรมอำเภอขลุง นาง

สมบัติ ประทุม ผูEใหญ:บEานหมู: 2 ตำบลตะปอน สมาชิกแกนนำสามารถเปOนวิทยากรการอบรมใหE

ความรูEเรื่องประวัติศาสตร3 ศิลปวัฒนธรรมในวัดตะปอนใหญ:  ผEาพระบาทมีความโดดเด:นมากในเชิง

คุณค:าของการท:องเที่ยว  พระพุทธเมตตา พลวงพ:อเพ็ชร  พระอุโบสถ เจดีย3  ในขณะที่ศักยภาพดEาน

ศิลปวัฒนธรรม และมรดกวัฒนธรรมในชุมชนบEานตะปอนที่ไดEรับการยอมรับ  มีความโดดเด:นสามารถ

นำมาพัฒนาและส:งเสริมการท:องเที่ยวเชิงอนุรักษ3วัฒนธรรม ไดEแก: ประเพณีแห:ผEาพระบาทในช:วง

เทศกาลสงกรานต3  การแข:งชักเย:อเกวียนพระบาท  และอาหารพื้นบEานที่เปOนภูมิปญ̂ญาทางวัฒนธรรม

ที่ไดEรับการถ:ายทอดจากรุ:นสู:รุ:นจากบรรพบุรุษ ใหEสำหรับหน:วยงานหรือผูEที่สนใจมาท:องเที่ยวในตลาด

บEานตะปอน 

 จากการสัมภาษณ3คณะกรรมการบริหารจัดการการตลาด พบว:า การสื ่อสารเพื่อสรEาง

เครือข:ายความร:วมมือ  คณะกรรมการชุมชนบEานตะปอนส:งเสริมใหEชุมชนทEองถ่ินในพื้นที่มสี:วนร:วมใน

การพัฒนาการท:องเที่ยวซึ่งครอบคลุมความร:วมมือ โดยการจัดต้ังคณะกรรมการบริหารจัดการตลาด 

มาจากเครือข:ายความร:วมมือระหว:างองค3กรปกครองส:วนทEองถิ่นตะปอน และผูEนำชุมชนในแต:ละ

หมู:บEานในตำบลตะปอน จำนวน 6 หมู:บEาน การสื่อสารในการจัดการบริหารจัดการตลาดมีการสือ่สาร

สองทาง (Two – way Communication) ระหว:างผูEนำกับสมาชิกในชุมชน และสมาชิกกับสมาชิกใน
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ชุมชน โดยการสื่อสารจะเริ่มจากผูEนำแจEงเรื่องต:าง ๆ  ใหEสมาชิกทราบ เมื่อสมาชิกไดEทราบและเกิด

ความสงส ัยก ็สามารถซ ักถามได Eท ันท ี  ซ ึ ่ ง เป Oนล ักษณะการส ื ่อสารสองทาง (Two – way 

Communication) ในการดำเนินงานจัดการตลาด  องค3กรในในชุมชนและกลุ :มคนทุกฝ�ายตEอง

ตัดสินใจร:วมกันว:าจะใชEมรดกทางวัฒนธรรมใดของชุมชน องค3กรในชุมชน ไดEแก: โรงเรียนนำโดย

ผูEอำนวยการโรงเรียนสื่อสารใหEกับครู และนักเรียนในโรงเรียน วัดตะปอนใหญ:มีการสื่อสารพระคร ู

สาราภินันท3 เจEาอาวาสวัดตะปอนใหญ:สู:ญาติโยมในชุมชน  เพื่อใหEทุกฝ�ายไดEมีส:วนร:วมตัดสินใจและ

ดำเนินงานร:วมกันในการวางแผน และกำหนดเครื่องมือในการพัฒนามรดกทางวัฒนธรรม แสดง 

“ความเชื ่อมั่น” ใหEกลุ :มผู Eมีส:วนไดEส:วนเสียในชุมชนทุกกลุ :มเห็น โดยเริ ่มตEนจากผู Eประสานงาน

จำเปOนตEองมีปฏิสัมพันธ3ที่ดีกับทุกกลุ:มต้ังแต:เริ่มประสานงาน ใหEความเท:าเทียมกันกับทุกกลุ:ม ไม:แบ:ง

พวกและดำเนินงานอย:างค:อยเปOนค:อยไปและต:อเนื ่อง ใชEว ิธ ีท ี ่หลากหลายในการเขEาถึงและ

ประสานงานกับทุกกลุ:ม ไดEแก: เขEาไปสังเกตและมีส:วนร:วมในการดำเนินกิจกรรมต:าง ๆ กับคนใน

ชุมชน ใชEวิธีการสื่อสารที่ไม:เปOนทางการซึ่งจะทำใหEทุกกลุ:มกลEาแสดงความคิดเห็นและความตEองการ

ของตน และใชEการระดมสมองเพือ่ใหEไดEเสยีงขEางมาก ช้ีแจงผลดีและผลเสียที่ชุมชนจะไดEรับจากการใชE

มรดกทางวัฒนธรรมเปOนทรัพยากรการท:องเที ่ยว และใหEทุกกลุ :มแสดงความคิดเห็นเกี ่ยวกับ

ผลประโยชน3ที่ตนเองตEองการ รวมทั้งร:วมกันระบุป^ญหาและหนทางแกEไขป^ญหาที่อาจเกิดข้ึน จากน้ัน 

กำหนดแผนและเครื่องมือหรือกลยุทธ3ที่ใชEในการพัฒนาและการแกEไขป^ญหา 

 จากการสัมภาษณ3สมาชิกในชุมชนและสมาชิกภายนอกชุมชน พบว:า การบริหารจัดการ

ตลาด มีบริหารจัดการที่สรEางคนเขEาใจวิธีการในการวางแผน การจัดการหรือการบริหารงาน และ

การตลาด การส:งเสริมใหEชุมชนมีส:วนร:วมในทุกดEานเปOนการใหEโอกาสแก:คนทEองถิ่นในชุมชนไดEนำ

มรดกทางวัฒนธรรมไปใชEเปOนประโยชน3ทางการท:องเที่ยว สำหรับตลาดโบราณ 270 ปR ที่บEานตะปอน

ใหญ:แห:งนี้เปOนตลาดชาวบEาน แบบบEาน ๆ จริง ๆ ไม:ใช:ตลาดที่ชาวบEานเอาสินคEาจากที่อื่นมาขาย 

พ:อคEาแม:คEาส:วนใหญ:เปOนคนบEานตะปอนใหญ: หรือถEาไม:ใช:ก็เปOนคนในเขตอำเภอขลุงที่มาแต:งงานเปOน

ดองกับคนบEานตะปอน  นอกจากน้ีทำใหEชุมชนตระหนักถึงจุดเด:น จุดดEอย โอกาส และอุปสรรคที่ตEอง

เผชิญซึ่งจะช:วยส:งเสริมใหEชุมชนบูรณาการประสบการณ3 โดยการจัดประชุม/ อบรมเชิงปฏิบัติการ

สรEางความรูEความเขEาใจใหEกับคณะกรรมการและสมาชิกในชุมชนทEองถิ่น ร:วมกับวิทยาการจากนอก

พื้นที่จากสถาบันการศึกษา สมาคมส:งเสริมการท:องเที่ยว เพื่อวางแผนและกำหนดเครื่องมือในการ

พัฒนาการท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไดEอย:างเหมาะสม จากกระบวนการน้ีไดEรับการตอบรับของคนใน
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ชุมชนนำของมาขายเปOนจำนวนมาก มีการส:งเสริมดEานการตลาดโดยการมุ:งเนEนการแต:งกายยEอนยุค 

ราคาตEองเปOนธรรม งดของสมัยใหม: ผักพื้นบEานปลูกเองปลอดสารพิษ เพื่อเปOนการสรEางภาพลักษณ3

ของตลาดเก:า 270 ปR ในแรกเริ่มของการดำเนินงานมีรEานร:วมกิจกรรมประมาณ 70 รEาน เป�าหมาย

ของกิจกรรมเปOนการดำเนินงานของชุมชนเพื่อชุมชน ตลาดโบราณ 270 ปR บEานตะปอนใหญ:จัดข้ึนโดย

ฝ�ายบEาน วัด โรงเรียน ไดEรับการตอบรับเปOนอย:างดีจากพ:อคEาแม:คEา และนักท:องเที่ยวผูEที่ชื่นชอบ

ผลิตภัณฑ3และสินคEายEอนยุค 

 กลยุทธ3การสื่อสารจากผูEส:งสารที่เปOนแกนนำ คณะกรรมการบริหารจัดการตลาด เพื่อสรEาง

เครือข:ายความร:วมมือในการพัฒนาการท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนตะปอน สมาชิกในชุมชนบEานตะ

ปอนมีส:วนร:วมในการบริหารจัดการตลาด 270 ปR จึงทำใหEมีความเขEาใจวิธีการพัฒนาพื้นที่ของตนใหE

เปOนแหล:งท:องเที ่ยว ดังนั ้นการมีส:วนร:วมอย:างสมดุลระหว:างผู Eมีส:วนไดEส:วนเสียทุกกลุ :มจึงเปOน

จุดเริ่มตEนที่สาคัญที่สุดในการพัฒนาการเพื่อความย่ังยืน ทั้งน้ีการมีส:วนร:วมของทุกกลุ:มตEองครอบคลมุ

เรื่องการวางแผน และการกำหนดเครื่องมือในการพัฒนาการท:องเที่ยวร:วมกัน ซึ่งแต:ละประเด็น

จำเปOนตEองมีความสัมพันธ3และสอดคลEองกันอย:างเปOนวงจร 

 กลยุทธLด2านสาร กลยุทธ3ดEานการสื่อสารเนื้อหาสารของการบริหารจัดการตลาดชุมชนตะ

ปอน เปOนแนวทางสำคัญในการนำเสนอเนื้อหาสาร หรือการวางแผนดำเนินงานเพื่อส:งเสริมต:อการ

สรEางการรับรูEของสมาชิกในชุมชนหรือผูEรับสารสู:การปฏิบัติร:วมกัน  

 การสื่อสารประเด็นการวางแผนดำเนินงานและการใชEประโยชน3ร:วมกันอย:างย่ังยืน จากการ

สัมภาษณ3กลุ:ม พบว:า เน้ือหาสารที่เครือข:ายสมาชิกในตลาดชุมชนตะปอน มีลักษณะเปลี่ยนทัศนคติ

และพฤติกรรมโดยเริ ่มจากใหEความรู Eแก:สมาชิกเก:าและสมาชิกใหม:ไดEเรียนรูE เพื ่อนำไปสู :การ

เปลี่ยนแปลงทัศนคติ สนับสนุน คลEอยตามและทEายที่สุดเกิดการปฏิบัติตามแนวทางการสรEางจิตสำนึก

ใหEรูEถึงคุณค:าของวัฒนธรรมใหEเกิดข้ึนในชุมชน ตลอดจนการสรEางความสัมพันธ3อันดีต:อกันจนเกิดการ

เรียนรูEร:วมกันสรEางเปOนเครือข:าย ซึ่งไดEกำหนดประเด็นเนื้อหาสาร การนำเสนอใหEความสำคัญใน        

3 ประเด็นหลักใหญ:คือ (1) นำเสนอเนื้อหาสารสรEางจิตสำนึกรูEคุณค:าแบบที่สรEางนักเล:าเรื่องรุ:นใหม: 

กล:าวคือ เยาวชนคนรุ:นใหม: ที่ไม:ทราบเรื่องราวความเปOนมาดEานประวัติศาสตร3 ศิลปวัฒนธรรม และ

ประเพณีทEองถิ่น สามารถไดEรับการถ:ายทอดเนื้อหาจากคนรุ:นเก:าหรือปราชญ3ชุมชน โดยผลักดันใหE

สมาชิกในชุมชนไดEรับสารจากผูEส:งสารที่เปOนปราชญ3ชุมชนร:วมกัน (2) คณะกรรมการตลาดตEองช:วยกนั

สรEางสีสันของตลาดนำเสนอเนื้อหาสารเกี่ยวกับขนมสูตรโบราณ ดEวยการเสาะหาขนมสูตรโบราณที่
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อร:อยข้ึนช่ือของหมู:บEานมาจำหน:ายดEวย ขนมถEวยฟู ขนมตาล ขนมตะไล ที่มีสูตรคุณยายรุ:นอายุ 80-

105 ปR ไดEถ:ายทอดสูตรใหEลูกหลานทำมาขายเปOนที่เลื่องลือมากเพราะสูตรโบราณทำแลEวอร:อย แป�ง

นุ:มไม:เหมือนขนมตามตลาดทั่วไป มขีนมเบื้องที่ยังเปOนของโบราณเจEาของสูตรมาทำเอง นอกจากน้ัน

ยังมีของพื้นบEานที่หายไปเพราะหายากไม:มีคนปลูกและไม:มีคนทำมาขาย เช:น บอนเผาจิ้มน้ำพริก

เกลือ แกงสEมบอน แกEงสEมใบสันดาน และในตลาดแห:งน้ียังมีกิจกรรมประเพณีชักเย:อเกวียนพระบาท 

วัฒนธรรมทEองถ่ินที่ป^จจุบันหาชมไดEยากมาก เปOนความเช่ือและความศรัทธาของคนในพื้นที่ ที่ว:าหาก

ใครไดEลากจูงหรือชักเย:อเกวียนพระบาท จะประสบแต:ความสุข ความเจริญกEาวหนEา ไม:มีโรคภัยไขEเจบ็ 

ประเพณีแห:พระบาทชักเย:อ เปOนความเช่ือ ความศรัทธาของชาวตำบลตะปอนและตำบลใกลEเคียง ที่

ปฏิบัติสืบทอดมาเปOนรEอยปR โดยหากยEอนไปเมือ่ครั้งสมัยรชักาลที่ 5 ตำบลตะปอนเกิดทกุข3เวทนาแสน

สาหัส นาขEาวแหEงแลEง เกิดโรคห:าระบาด จนหมดทางแกEไข หลวงพ:อพรEอมชาวบEานจึงพรEอมใจกันนำ

รอยพระบาทผEาออกแห:ไปทั่วตำบล ส:งผลใหEเกิดปาฏิหารย3 เกิดฝนตก โรครEายที่กำลังระบาดก็หยุดไป 

เปOนตEน ซึ่งการนำเสนอเนื้อหาในส:วนนี้จะทำใหEผูEรับสารไดEรับรูEถึงประวัติศาสตร3พื้นที่ตำบลตะปอน

เปOนชุมชนโบราณอายุ 270 ปR มีความโดดเด:นและหลากหลายของมรดกวัฒนธรรมที่มีคุณค:า มีการ

ถ:ายทอดภูมิป^ญญาวิถีชีวิต มีศักยภาพสูงที่จะพัฒนาเปOนแหล:งท:องเที่ยวเชิงอนุรักษ3วัฒนธรรมเปOน

ช:องทางสรEางอาชีพเพิ่มรายไดEใหEกับครัวเรือน ทEองถ่ิน วิธีการนำเสนอเน้ือหาในประเด็นน้ีจะเกิดการ

ชักชวนต:อสมาชิกท:านอื่นทั้งภายในและภายนอกหมู:บEานมาร:วมเปOนสมาชิกชาวตลาดชุมชนตะปอน 

(3) สื่อสารดEวยประเด็นเรื่องของความร:วมมือร:วมใจกันสรEางรายไดEยกระดับคุณภาพชีวิต ป^จจุบัน

ตลาดไดEรับความนิยมมากเพราะเปOนตลาดของชาวบEาน   แทE ๆ มีอาหาร พืชผักของหายากมาขาย

ราคาไม:แพง และเมื่อทางจังหวัดเลือกใหEเปOนตลาดประชารัฐ ตลาดวัฒนธรรมทำใหEตลาดเปOนที่รูEจัก

เพิ่มมากขึ้น มีนักท:องเที่ยวต:างจังหวัดมาเที่ยวซื้อของกันมากขึ้น เดิมทีหลายคนเกรงกันว:าฤดูกาล

ผลไมEชาวบEานจะไม:มีเวลามาขายของกัน แต:กลับกลายเปOนว:าช:วงฤดูผลไมEตลาดคึกคักมาก ชาวบEาน

นำผลไมEที่มีคุณภาพมาขายไดEโดยไม:ผ:านคนกลาง ลูกคEาสามารถซื้อไดEในราคาถูกกว:าตลาดทั่วไปและ

เปOนของสดจากสวน และ (4) สื่อสารดEวยประเด็นการส:งเสริมการสรEางความรัก ความสามัคคี และ

สรEางความสุขของผูEคนทุกรุ:นทุกวัยในชุมชน  
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 จากการสัมภาษณ3คณะกรรมการบริหารจัดการตลาด และผูEมีส:วนไดEส:วนเสีย พบว:า เน้ือหา

ขEอมูลที่สื่อสารใหEคนที่อาศัยอยู:ในชุมชน สรEางการรับรูEเพื่อใชEในการตัดสินใจและมีส:วนเกี่ยวขEองใน

การวางแผน จะช:วยลดการต:อตEานการพัฒนาการท:องเที่ยวที่หน:วยงานและกลุ:มคนภายนอกพื้นที่ไดE

เขEามามีบทบาท รวมทั้งเพิ่มความตEานทานต:อแรงกดดันหรือป^ญหาที่เกิดขึ ้น เพราะขEอมูลในการ

วางแผนเปOนกระบวนการในการกำหนดแนวทางดำเนินงาน รวมทั้งวิธีการที่จะควบคุมและพัฒนาการ

ท:องเที่ยวในชุมชนใหEดำเนินไปในทิศทางเดียวกัน และการที่ทุกฝ�ายร:วมกันคิดและวิเคราะห3อย:างเปOน

ระบบว:าชุมชนบEานตะปอนใหญ:เปOนชุมชนคุณธรรมนEอมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ขับเคลื่อน

ดEวยพลัง บวร. (บEาน วัด โรงเรียน) ของจังหวัดจันทบุรี ไดEรับจัดสรรงบประมาณ 8,000 บาท ปR 2560 

จึงมีการประชุมร:วมกันระหว:าง ท:านพ:อพระครูสาราภินันท3 เจEาอาวาสวัดตะปอนใหญ:และเจEาคณะ

ตำบลตะปอน ผูEนำหมู:บEาน 3 หมู:บEาน กำนันตำบลตะปอน องค3การบริหารส:วนตำบลตะปอนใหญ: 

โรงเรียนวัดตะปอนใหญ: (เศวตวิทยาคาร) เห็นว:าชุมชนวัดตะปอนใหญ:มีอายุมากกว:า 270 ปR มีมรดก

วัฒนธรรมภูมิป^ญญาและมีความสำคัญทางประวัติศาสตร3 เคยเปOนเสEนทางเดินทัพพระเจEาตากไปยัง

เมืองตราด การจัดตั้งตลาดโบราณ 270 ปR ของดีบEานตะปอนใหญ: นEอมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจ

พอเพียงมาใชE ใหEชาวบEานนำสินคEา อาหารพื้นเมืองมาจำหน:าย ไม:ตEองเสียค:าใชEจ:ายใด ๆ ยึดหลัก

คุณธรรมขายสินคEาคุณภาพ ราคายุติธรรม และมีขEอกำหนดใหEพ:อคEาแม:คEาแต:งกายยEอนยุคหรือไทย

ประยุกต3มาขายของ ใชEวัสดุธรรมชาติแทนใชEโฟมบรรจุอาหารเปOนเอกลักษณ3ของตลาด เพื่อสรEาง

เอกลักษณ3และบรรยากาศของตลาดโบราณ มีการกำหนดราคาตEองเปOนธรรม งดของสมัยใหม: ผัก

พื้นบEานปลูกเองปลอดสารพิษ เพื่อเปOนการสรEางภาพลักษณ3ของตลาดเก:า 270 ปR  ซึ่งมีการจัดพื้นที่

ดำเนินการตลาดบริเวณโรงเรียนวัดตะปอนใหญ: และพื้นภายในวัดตะปอนใหญ: และกำหนดใหEมีตลาด

ในวันเสาร3ของทุกสัปดาห3และเปZดขายตั้งแต:เวลาบ:ายสองโมงจนถึงประมาณหกโมงเย็น และกำหนด 

ใหEรEานคEาขายของซ้ำกันไม:เกิน 2 รEาน และไม:หยุดติดต:อกันเกิน 2 ครั้ง ไม:เช:นน้ันจะถูกตัดสิทธ์ิ ทั้งน้ี 

ทางวัดตะปอนใหญ:จะสนับสนุนค:าใชEจ:ายต:าง ๆ เช:น การสรEางรEานคEาทำป�ายช่ือ ค:าไฟฟ�า เครื่องเสียง

ประชาสัมพันธ3 และมี อปพร.ช:วยจัดระบบจราจร เพียงแต:ทุกรEานช:วยกันกำจัดขยะและดูแลความ

สะอาด  
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 จากการสัมภาษณ3กลุ :ม พบว:า การสื ่อสารการวางแผนการบริหารจัดการบริเวณตลาด

โบราณ 270 ปR มีการออกแบบตลาดแบ:งเปOนส:วน ๆ เหมาะกับทุกเพศทุกวัย อาทิ รEานคEา 2 ฝ^�งถนน 

และขยายออกไปบริเวณริมรั้วของวัดตะปอนใหญ: นักท:องเที่ยวสามารถเดินไดEต:อเน่ืองและเดินกลบัใหE

เลือกดูสินคEาไดEครบถEวนไม:ไกลนัก ราว 200-300 เมตร เหมาะกับการจับจ:ายซื้อของ การจัดบริเวณที่

น่ังพักรับประทานอาหารหรือพูดคุยกันใตEร:มไมEใหญ: บริเวณวัดร:มเย็นมุมใตEร:มไมEใหญ:น้ีเหมาะสำหรับ

ผูEสูงอายุมาก ซื้ออาหาร ขนมมาน่ังพักรับประทานและอาจเจอะเจอกัลยาณมิตรวัยเดียวกัน น่ังคุยกัน

ลืมเวลาไปเลยทีเดียว บริเวณลานสาธิตมีอาหารขนมพื้นบEานที่มีภูมิป^ญญาพื้นบEาน ทำใหEผูEสนใจชม

และชิมฟรี ทางเขEาบริเวณตลาดมีแลนด3มาร3คใหEถ:ายภาพเปOนที่ระลึก บรรยากาศงานครึกครื้น เสียง

ประชาสัมพันธ3แนะนำอาหารขนมที่มาจำหน:ายเปOนระยะ ๆ ประกอบการเสียงคลอเพลงยEอนยุค เมื่อ

นำรถไปมีบริเวณลานวัดใหEจอดรถไดEอย:างกวEางขวางปลอดภัยและเดินไปตลาดใกลEมาก  ผักมีทั้งที่เกบ็

หามาจากหัวไร: ปลายนา และป�าชายเลน เช:น ผักบอน ใบขลู: ดอกไก:เตี้ย เต:าเกียด ผักปรง ผักแว:น

ทะเล ผักคุEง และพืชผักที่ปลูกแบบบEาน ๆ  ไม:ใชEสารเคมี เช:น กลEวย ผักบุEง มะระข้ีนก ดอกแค แตงกวา 

มะเขือพวง พริกข้ีหนู ใบชะมวง มีขายต้ังแต:ราคากำละ 5-10 บาท อาหารและขนมมีทั้งที่ปรุงมาจาก

พืชผัก และของทะเลพื้นบEานสด ๆ เช:น ผักบอนเผาจิ้มน้ำพริก แกงสEมผักบอน แกงสEมใบสันดาน แกง

สEมผักเกียด แกงชะมวง หมูชะมวงย:าง หอยพอก-กุEงเหยียดย:าง ปลากระบอก-ปลาหมอแดดเดียว กุEง

แหEง มะขามดอง ขนมมัดไตE มันสำปะหลังย:าง มันกวน ขนมควยลิง กระยาสารท และขEาวเกรียบว:าวที่

ทำเองและนำมาย:างขาย ราคาของแต:ละอย:างมีตั้งแต: 20-40 บาท มีรEานคEาของวัดจำหน:ายน้ำและ

เสื้อเปOนกองทุนไวEบริหารจัดการตลาดแห:งน้ี  

 ดังน้ัน จากการสัมภาษณ3และลงพื้นที่สังเกตการณ3แบบมีส:วนร:วม พบว:า เน้ือหาสารที่กลุ:ม

แกนนำ คณะกรรมการดำเนินงานตลาด และผูEมีส:วนไดEส:วนเสียทั้งภายในและภายนอกชุมชน สามารถ

นำเสนอขEอมูลการวางแผนงานและมีการทำขEอตกลงร:วมกัน จะช:วยทำใหEทุกฝ�ายตระหนักถึงป^ญหาที่

อาจเกิดขึ้น และมีทิศทางที่ชัดเจนและตรงกันในการพัฒนาชุมชนใหEเปOนแหล:งท:องเที่ยวอย:างยั่งยืน 

การวางแผนการสื่อสารขEอมูลโดยชุมชนมีส:วนร:วมจึงเปOนกลยุทธ3ที่สำคัญในการพัฒนาการท:องเที่ยว

ของชุมชนในการจัดทำแผนพัฒนาการท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของทEองถ่ินน้ัน ผูEเช่ียวชาญ ผูEวางแผน 

ผูEปฏิบัติ หน:วยงานต:าง ๆ  และผูEมีส:วนไดEส:วนเสียทุกกลุ:มในชุมชนจำเปOนตEองมาประชุมหรือทำการ

ประชาพิจารณ3เพื่อแสดงความคิดเห็นและการยอมรับ รวมทั้งทำการตกลงและความเขEาใจร:วมกัน

ภายใตEคำแนะนำและคำปรึกษาของผูEเชี่ยวชาญ แมEว:าแผนพัฒนาการท:องเที่ยวส:วนใหญ:ค:อนขEางมี
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รายละเอียดมาก เพื ่อนักปฏิบัติจะไดEดำเนินการตามที่นักวางแผนกำหนดไวEไดEอย:างถูกตEอง แต:

แผนพัฒนาการท:องเที่ยวที่ชุมชนมีส:วนร:วมน้ัน จำเปOนตEองเขEาใจไดEง:าย และอาจประกอบดEวยประเด็น

เพียงไม:กี่ประเด็น แต:สำคัญและสื่อสารไดEชัดเจนเพียงพอที่ใหEผูEมีส:วนไดEส:วนเสียทุกกลุ:มสามารถ

ปฏิบัติตามไดEในทิศทางเดียวกัน   

 กลยุทธLการใช2สื่อ จากการสัมภาษณ3กลุ:ม พบว:าการใชEสื่อเพื่อการสื่อสารการท:องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมตลาดชุมชนบEานตะปอน โดยกลุ:มแกนนำ คณะกรรมการตลาดผูEส:งสาร มีการใชEสื่อโทรศัพท3

ในการโทรนัดหมายในการประชุม นัดทำกิจกรรม และใชEแอพพลิเคชั่นไลน3เพื่อแจEงข:าวสารต:าง ๆ 

และใชEเพื่อการนัดประชุมแบบมีส:วนร:วม เพื่อเปZดเวทีประสานงานในวาระที่เกี่ยวขEอง เช:น กฎกติกา 

และมาตรการบริหารจัดการตลาด นอกจากน้ียังใชEสื่อกิจกรรมในการจัดสาธิต กิจกรรมอบรมเทคนิค

ต:าง ๆ กิจกรรมศึกษาดูงาน ตลอดจนกิจกรรมการใหEความรูEและสรEางความเขEาใจระหว:างหน:วยงาน

เครือข:ายที่เกี่ยวขEอง และประชาชนในชุมชน ขณะที่สื่อที่ใชEในการประชาสัมพันธ3ตลาดน้ัน พบว:า จะ

เปOนการประชาสัมพันธ3ทางสื่อต:าง ๆ  ที่ไม:ตEองเสียค:าใชEจ:าย โดยเฉพาะการใชEสื่อโซเชียลมีเดีย เช:น 

Line, Facebook, Instagram เปOนตEน ที่เผยแพร:ขEอมูลที่เปOนขEอความ ภาพ เสียงจากพ:อคEาแม:คEาใน

ตลาดเอง อีกทั้งการใชEสื่อโซเชียลมีเดียจากนักท:องเที่ยวภายในและภายนอกจังหวัดจันทบุรีที่เดินทาง

มาเที่ยวตลาดชุมชนตะปอน ทำใหEตลาดเปOนที่รูEจักมากข้ึน 

 สำหรับกลยุทธ3การใชEสื่อของหน:วยงานที่เขEามาส:งเสริมและสนับสนุน จากการสัมภาษณ3

กลุ:ม พบว:า มักจะมาจากการที่ตลาดมีการจัดงานตามช:วงเวลาประเพณีต:าง ๆ  และเชิญผูEว:าราชการ

จังหวัด หรือผูEมีช่ือเสียงมาเปZดงาน หรือหน:วยงานระดับจงัหวัด เช:น วัฒนธรรมจังหวัด สมาคมส:งเสรมิ

การท:องเที่ยวจังหวัดจันทบุรี เปOนตEน เขEามามีส:วนร:วมในการจัดงาน ก็จะทำใหEไดEรับความสนใจจาก

สื่อมวลชนระดับทEองถ่ิน ทำข:าวส:งเผยแพร:ประชาสัมพันธ3ทำใหEเกิดการเกิดการรับรูEผ:านช:องทางการ

สื่อสารรูปแบบต:าง ๆ ทำใหEประชาชนในจังหวัดจันทบุรีและนักท:องเที่ยวรูEจักตลาดชุมชนตะปอนเพิ่ม

มากข้ึน 
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 ลักษณะทิศทางในการสื่อสารและทิศทางการไหลเวียนของข2อมูลขIาวสารในเครอืขIาย 

พบว:า ทิศทางในการสื่อสาร (Direction) ของสมาชิกเครือข:ายมีทิศทางในการสื่อสารในแนวระนาบ 

(Horizontal communication) เปOนไปในลักษณะสองทาง (Two-way communication) คือเปOน

การสื่อสารในลักษณะที่มีส:วนร:วมการจัดการตลาด และแกนนำสมาชิกเครือข:ายทุกคนไดEเขEามา

ประสานความร:วมมือเพื่อการธำรงรักษาวัฒนธรรม วิถีชีวิตของชุมชน และใชEประโยชน3อย:างยั่งยืน

ของทรัพยากรในทEองถิ่นแบบมีความเสมอภาค ไม:ไดEมีการสั่งการลงมาจากบุคคลใดบุคคลหนึ่งหรือ

เครือข:ายใดเครือข:ายหนึ่ง แต:มีการสื่อสารภายในเครือข:ายแบบเท:าเทียมกัน เสEนทางการไหลของ

ข:าวสารจะเชื่อมโยงการสื ่อสารระหว:างสมาชิกดEวยกันกับเครือข:ายทั ้งหมด นอกจากนี ้ จากการ

สัมภาษณ3กลุ:มผลการศึกษาไดEสะทEอนว:า ทิศทางการสื ่อสารภายในระหว:างบุคคลสมาชิกภายใน

เครือข:ายการจัดการตลาดชุมชนตะปอน ไดEมีทิศทางในการสื ่อสารในแนวระนาบ (Horizontal 

communication) คือ สมาชิกทุกคนของเครือข:ายไดEความเสมอภาคเท:าเทียมกัน โดยไดEมีส:วนร:วมใน

การร:วมคิดร:วมทำร:วมแลกเปลี่ยนประสบการณ3 และผสานความร:วมมือการดำเนินงานดEานต:าง ๆ ที่

เกี่ยวขEองดEวยความสมัครใจ ซึ่งทิศทางการไหลเวียนของขEอมูลข:าวสารในเครือข:าย สามารถอธบิาย

ผลไดEดังตารางที่ 4.3 

 

ตารางท่ี 4.3 ทิศทางการไหลเวียนของขEอมลูข:าวสารในเครอืข:าย 

เครือขIายการสื่อสาร ทิศทางการไหลเวียนของข2อมูลขIาวสาร 

1. เครือข:ายการสื่อสารแบบมีศูนย3กลาง 

(Wheel network) 

เปOนการสือ่สารที่มีศูนย3กลาง (central) หรือ

บEาน วัด โรงเรียน ทำหนEาที่ถ:ายทอดประเด็น

ข:าวสารการบรหิารจัดการตลาดชุมชนตะปอน 

ไปยังสมาชิกเครือข:ายทุกกลุ:มทกุคนในชุมชน 

เปOนการสือ่สารที่เปOนหัวใจของโครงการ คือ 

ถ:ายทอดความรูEสึกร:วมเปOนอันหน่ึงอันเดียวกัน

ในการเปOนเจEาของ และไดEรบัผลประโยชน3

ร:วมกันกัน  

 

 



53 

 

ตารางท่ี 4.3 ทิศทางการไหลเวียนของขEอมลูข:าวสารในเครอืข:าย (ต:อ) 

เครือขIายการสื่อสาร ทิศทางการไหลเวียนของข2อมูลขIาวสาร 

2. เครือข:ายการสื่อสารที่ติดต:อกันไดEหมดทุกคน 

(All-channel network) 

เปOนการสื ่อสารของสมาชิกกลุ :มย:อย ๆ ของ

ตลาดชุมชนตะปอน ที่ส:งผลใหEสมาชิกเครือข:าย

ม ี ส : วนร : วมส ู ง  ได E แก :  ก ารประสานงาน

ติดต:อส ื ่อสารระหว:างเคร ือข :ายสมาชิกกับ

สถาบันศึกษา หน:วยงานที่เกี่ยวขEองระดับตำบล 

อำเภอ และจังหวัด ใชEประเด็นการสื ่อสารที่

สรEางการมีส:วนร:วม เปOนวิทยากรแลกเปลี่ยน

ขEอมูลข:าวสารระหว:างกัน ทั ้งนี ้  หน:วยงาน

ภาคเอกชน หรือภาคสื่อมวลชนสามารถสื่อสาร

ภายในพ ื ้นท ี ่ท ี ่อาจไม :ต Eองผ :านศ ูนย 3กลาง 

(Central) หร ือสมาช ิกเคร ือข :ายคนอ ื ่น ๆ 

สมาชิกภายในเครือข:ายสามารถติดต:อกันเองไดE

ทั้งในดEานการรับและส:งข:าวสาร 

3. เครือข:ายการสื่อสารแบบวงกลม  

(Circle network) 

เป Oนการสื ่อสารของกลุ :มย:อย ๆ  ต:าง ๆ เช:น 

หน:วยงานวัฒนธรรมจังหวัด สถาบันการศึกษา 

และหน:วยงานภายนอกอื ่น ๆ  ซ ึ ่งไดEม ีการ

สื ่อสารแลกเปลี ่ยนขEอมูลข:าวสารระหว:างกัน 

อาจเปOนเรื่องการเผยแพร:กิจกรรมต:าง ๆ โดย

สมาชิกเครือข:ายทุกคนจะมีสถานะเท:าเทียมกัน

ในการกระจายข:าวสารสามารถติดต:อกับสมาชิก

ที่อยู:ถัดจากตนไดEทั้งสองขEาง ซึ่งพบว:าสมาชิกใน

เครือข:ายไดEมีการติดต:อสื ่อสารกันเอง โดยไม:

ผ:านศูนย3กลางสามารถสรEางความภาคภูมิใจและ

ความพึงพอใจในวิถีชีวิตตนไดEอย:างดี 
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 รูปแบบความรIวมมือของเครือขIายของตลาดชุมชนตะปอน จากการสัมภาษณ3กลุ:มสรปุไดE

ว:า เปOนการทำงานในลักษณะหุEนส:วนความสำเร็จในการรับผลประโยชน3ร:วมกัน กล:าวคือ เครือข:าย

กลุ:มต:าง ๆ สรEางความร:วมมือกันในการเปZดตลาดโบราณ 270 ปR บEานตะปอนใหญ: นอกจากช:วยสรEาง

รายไดEใหEแก:สมาชิกเครือข:ายของคนในตลาดแลEว ยังเปOนการแสดงใหEเห็นถึงการสรEางความรัก ความ

สามัคคี การสืบสานอนุรักษ3ของคนในหมู:บEาน ตลาดชุมชนแห:งนี ้มีเอกลักษณ3เฉพาะตัว  ดังน้ัน 

รูปแบบความร:วมมือพลังของเครือข:ายของตลาดชุมชนตะปอนสามารถสรุปไดEดังต:อไปน้ี 

1. การใชEเครือข:ายเพื่อเปOนเวทีกลางประสานความร:วมมือ  ตลาดชุมชนแห:งน้ีซึ่งไดEรับ

ลานวัฒนธรรมที่ส:งเสริม อนุรักษ3ศิลปวัฒนธรรม มีภูมิป^ญญาพื้นบEาน และเปOนตลาดที่เต็มไปดEวย

บรรยากาศของมิตรภาพความเอื้อเฟ��อต:อกัน มีการร:วมประชุมเพื่อหารือ หาแนวทางแกEไขไดEเปOน  

อย:างดี เปOนการเปZดโอกาสใหEมีการถกเถียงและกำหนดขEอตกลงร:วมกัน ตลอดจนสรEางจุดหมาย

ปลายทางร:วมกันระหว:างเครือข:ายสมาชิก 

2. การใชEเครือข:ายเพื่อเปOนเวทีแลกเปลี ่ยนองค3ความรูEและขEอมูลวิชาการ  ไดEแก:  

การจัดกิจกรรมเพื่อสาธิตการทำอาหารหรือขนมสูตรโบราณ ใหEเกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรูEร:วมกัน 

3. การใชEเครือข:ายเพื่อเปOนเวทีแลกเปลี่ยนและระดมทรัพยากร สมาชิกของเครือข:าย

สามารถแลกเปลี่ยนทรัพยากรที่มีอยู:ในชุมชนระหว:างกันไดE หรือเปOนการนำทรัพยากรทางวัฒนธรรม 

วิถีชีวิตที่มีอยู:มาใชEร:วมกัน 

4. การใชEเครือข:ายเพื่อเปOนเวทีสรEางกระแสผลักดันประเด็นใหม:ๆ สมาชิกเครือข:ายที่

เขEาร:วมมีการสรEางสรรค3และผลักดันประเด็นที่เกี่ยวขEองกับการสรEางจิตสำนึกเพื่อการดำรงอยู:ของ

วัฒนธรรมในชุมชนจากรุ:นสู:รุ:น 

5. การร:วมมือเผยแพร:ถ:ายทอดความรูEและประชาสัมพันธ3 แกนนำเครือข:ายสมาชิกแต:

ในพื้นที่ สามารถทำหนEาที่เพื่อถ:ายทอดองค3ความรูEใหEแก:สถาบันการศึกษา สื่อมวลชน และบุคคลที่

สนใจไดEเปOนอย:างดี 
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ผลการศึกษาปcญหาและอุปสรรคการจัดการแหลIงทIองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีสIวนรIวม 

ของตลาดชุมชนบ2านตะปอน อำเภอขลุง  จังหวัดจันทบุรี 

 จากการศึกษาป^ญหาและอุปสรรคการจัดการแหล:งท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แบบมีส:วนร:วม

ของตลาดชุมชนบEานตะปอน อำเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี จากการสัมภาษณ3เชิงลึก คุณนภสร โศรกศรี 

วัฒนธรรมจังหวัดจันทบุรี กล:าวว:า ตามมติคณะรัฐมนตรีเห็นชอบใหEดำเนินโครงการตลาดประชารัฐ 

ภายใตEความร:วมมือภาครัฐหลายหน:วยงานบูรณาการกับภาคเอกชน พื้นที่ตำบลตะปอนเปOนชุมชน

โบราณอายุ 270 ปR มีความโดดเด:นและหลากหลายของมรดกวัฒนธรรมที่มีคุณค:า มีการถ:ายทอดภูมิ

ป^ญญาวิถีชีวิต มีศักยภาพสูงที่จะพัฒนาเปOนแหล:งท:องเที่ยวเชิงอนุรักษ3วัฒนธรรม เปOนช:องทางสรEาง

อาชีพเพิ่มรายไดEใหEกับครัวเรือน ทEองถิ่นจากการท:องเที่ยว สามารถขายสินคEาและบริการเพิ่มข้ึน 

จังหวัดจันทบุรีจึงเลือกใหEตลาดชุมชนบEานตะปอน อำเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี เปOนตลาดประชารัฐ 

ตลาดวัฒนธรรม “ชุมชนคุณธรรมวัดตะปอนใหญ:” โดยจะสนับสนุนการจัดกิจกรรมร:วมกัน ดEวยการ

ขับเคลื่อนดEวยพลัง บวร. (บEาน วัด โรงเรียน) และหน:วยราชการ แต:ไดEรับจัดสรรงบประมาณเพียง 

8,000 บาทเท:านั ้น การจัดตั ้งตลาดโบราณ 270 ปR ของดีบEานตะปอนใหญ: นEอมนำหลักปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียงมาใชE ใหEชาวบEานนำสินคEา อาหารพื้นเมืองมาจำหน:าย ไม:ตEองเสียค:าใชEจ:ายใด ๆ ยึด

หลักคุณธรรมขายสินคEาคุณภาพ ราคายุติธรรม และมีขEอกำหนดใหEพ:อคEาแม:คEาแต:งกายยEอนยุคหรือ

ไทยประยุกต3มาขายของ ใชEวัสดุธรรมชาติแทนใชEโฟมบรรจุอาหารเปOนเอกลักษณ3ของตลาด เพื่อสรEาง

เอกลักษณ3และบรรยากาศของตลาดโบราณ มีการกำหนดราคาตEองเปOนธรรม งดของสมัยใหม: ผัก

พื้นบEานปลูกเองปลอดสารพิษ เพื่อเปOนการสรEางภาพลักษณ3ของตลาดเก:า 270 ปR  ซึ่งมีการจัดการ

พื้นที่ดำเนินการตลาดบริเวณโรงเรียนวัดตะปอนใหญ: และพื้นภายในวัดตะปอนใหญ: และกำหนดใหEมี

ตลาดในวันเสาร3ของทุกสัปดาห3 และเปZดขายตั้งแต:เวลาบ:ายสองโมงจนถึงประมาณหกโมงเย็น ทั้งน้ี 

ทางวัดตะปอนใหญ:จะสนับสนุนค:าใชEจ:ายต:าง ๆ เช:น การสรEางรEานคEาทำป�ายช่ือ ค:าไฟฟ�า เครื่องเสียง

ประชาสัมพันธ3 และมี อปพร.ช:วยจัดระบบจราจร เพียงแต:ทุกรEานช:วยกันกำจัดขยะและดูแลความ

สะอาด แนวทางการพัฒนาตลาดโบราณ 270 ปR ของดีบEาน ตะปอนใหญ:ว:าดEวยความคิดของท:านพ:อ

พระครูสาราภินันท3 ที่ตEองการใหEมีตลาดใหEชาวบEานไดEมาขายของมีรายไดE เริ่มตEนมีเงินงบประมาณ

ภาครัฐ 8,000 บาท สรEางรEานคEาใหEชาวบEานมาขายของฟรี ไม:มีค:าใชEจ:ายใด บรรดาพ:อคEาแม:คEาไดEมี

การบริจาคเงินใหEตามกำลังเดือนละ 30-100 บาท ทำใหEเกิดป^ญหาแต:การก:อสรEางรEานคEามีค:าใชEจ:าย

รวมทั้งการบริหารจัดการเดือนละร:วม 10,000 บาท ไดEยืมเงินวัดมาสำรองก:อนแลEวหลายหมื่นบาท 
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คณะกรรมการจึงตกลงร:วมกันว:าตั้งแต:เดือนมกราคม 2561 จะเริ่มเก็บเงินเปOนรายเดือน เดือนละ 

120 บาท เพื ่อเปOนค:าใชEจ:ายและคืนทางวัด ซึ ่งต:อไปมีแผนที่จะขยายพื้นที่ตลาดออกไปอีก เพื่อ

สามารถรับสมาชิกที่สนใจจะขายของไปยังประชาชนในตำบลเกวียนหักที่อยู:พื้นที่ติดกับตลาดน้ี จะมี

พ:อคEาแม:คEามาคEาขายกันมากขึ้น แต:ปรากฎว:ายังไม:สามารถเพิ่มจำนวนผูEคEาขายในตลาดชุมชน ตะ

ปอนไดE ส:งผลใหEการจัดเก็บเงินรายเดือนจากสมาชิกยังไม:เพียงพอในการบริหารจัดการ 

 จากการสัมภาษณ3กลุ:ม พบว:า ดEวยขEอจำกัดดEานสถานที่หลายประการ สิ่งปลูกสรEางในตลาด

มีความจำเปOนตEองแกEไขปรับปรุงอย:างต:อเน่ือง ในการสรEางรEานจำหน:ายสินคEาของตลาดใชEวัสดุมาจาก

ธรรมชาติเปOนหลังคาคือหลังคามุงจาก เมื่อผ:านวันเวลาที่โดนทั้งฝน โดนทั้งแดดจึงทำใหEมีการผุพังไป

ตามสภาพ  ถึงแมEตลาดแห:งน้ีมีการรองรับนักท:องเที่ยวที่เดินทางมาอย:างต:อเนื่อง  แต:หน:วยงานใน

ทEองถิ่นเองก็ไม:ไดEมีงบประมาณที่จะจัดสรรลงมาใหEเพื่อการปรับปรุง ซ:อมแซมพัฒนาตลาดอย:าง

เพียงพอ อีกทั้งงบประมาณที่จะสรEางสิ่งอำนวยความสะดวกเพื่อรองรับนักนักท:องเที่ยวและผูEศึกษาดู

งานที่เพิ่มมากขึ้น  ทั้งนี้จากสภาวการณ3ที่เกิดขึ้นจึงไดEขEอสรุปว:า ป^ญหาและอุปสรรคในการจัดการ

แหล:งท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส:วนร:วมของตลาดชุมชนบEานตะปอน อำเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี 

คือการขาดงบประมาณสนับสนุนในดEานการการปรับปรุง ซ:อมแซม และพัฒนาตลาดชุมชนตะปอน

อย:างเพียง   

 

 

 

 


