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บทคัดยอ 

 

 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) สํารวจความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงของ

นักทองเท่ียวชาวไทย 2) ศึกษาสมรรถนะการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนในการพัฒนาสินคา

ภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเท่ียว และ 3) เสนอรูปแบบการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชน

เพื่อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง งานวิจัยนี้เปน

งานวิจัยแบบผสม โดยใชการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ซึ่งใชแบบสอบถามเพ่ือ

สํารวจความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากนักทองเท่ียวชาวไทย จํานวน 400 คน และ

การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพ่ือศึกษาสมรรถนะการสรางเครือขายผูประกอบการ

ชุมชนในการพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยว โดยวิธีการประชุมกลุมยอย (Small 

Group Discussion)  ผลการวิจัย พบวา 1) นักทองเท่ียวชาวไทยมีความตองการสินคาภูมิปญญา

ทองถ่ินประมงในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง ในดานผลิตภัณฑสูงท่ีสุด โดยมีความตองการซื้อน้ําปลา หรอื

กะป รองลงมาคือ ดานราคา ดานการสงเสริมการตลาด ดานสิ่งกระตุน อ่ืนๆ และดานชองทาง 

การจัดจําหนาย ปจจัยที่มีผลตอสิ่งกระตุนความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพื้นที่

จังหวัดระยอง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .001 เรียงลําดับความสําคัญ ไดแก ดานผลิตภัณฑ 

ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 2) สมรรถนะการสรางเครือขาย

ผูประกอบการชุมชนในการพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยว คือ ความสัมพันธที่ดี

ของคนในชุมชน ซึ่งเปนทุนทางสังคมที่เชื่อมโยง และสรางความผูกพันของชาวบานที่มีสวนชวยใน 

การสรางเครือขายผูประกอบการชุมชน 3) “รูปแบบคาล” เปนรูปแบบการสรางเครือขาย

ผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนที่จังหวัด

ระยอง  
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Abstract 
 

 This research aimed to: 1) explore the demand for local fishery-based 

products of Thai tourists, 2) study the competency of entrepreneur network creation 

to develop local fishery-based products for tourism and 3) propose a model of 

entrepreneur network creation to develop local fishery-based products for tourism in 

Rayong Province. This research is a Mixed Methods research. The quantitative 

research methodology was used to survey the demand for local fishery-based 

products. The sample size was a group of 400 Thai tourists. The qualitative research 

methodology was used to study competency of entrepreneur network creation to 

develop local fishery-based products for tourism using small group discussion 

method. The results revealed that 1) the highest dimension of the demand for local 

fishery-based product was at in the "extremely agreeable level”. Fish sauce or shrimp 

paste are the top rank products. Followed by promotion, price, other stimuli and 

place respectively. Factors affecting stimulation of demand for local fishery-based 

product in the Rayong province were product, place and promotion at the .001 level 

of statistical significace. 2) the competency of entrepreneur network creation to 

develop local fishery-based products for tourism was a good relationship among the 

people in the community. It was social capital supporting the relationship between 

villagers by creating entrepreneur network creation for tourism. 3) “KAL Model” was 

consistent a model of entrepreneur network creation to develop local fishery-based 

products for tourism in Rayong province. 
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