
บทที่ 1 

บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญ 

  

 พลวัตสังคมโลกมีการเคลื่อนไหวเปล่ียนแปลงตลอดเวลา เนื่องดวยเง่ือนไขการปรับตัว และ

สภาพแวดลอมในการดํารงชีวิตมนุษย อีกทั้งความเจริญทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ผุดบังเกิด

นวัตกรรมตางๆ มากมายเพ่ือรองรับวิถีชีวิตมนุษยในศตวรรษที่ 21 สงผลใหหลายประเทศทั่วโลกตอง

เผชิญกับความเสี่ยง และความทาทายในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมเปนอยางยิ่ง การตระหนักถึง

ความเหลื่อมล้ํา และกาวสูความมั่งคั่งอยางย่ังยืนเปนประเด็นท่ีหลายประเทศกําลังใชความพยายาม

อยางยิ่ งยวดที่รัฐบาลเพงพิจารณากําหนดทิศทางในการบริหารประเทศภายใตโลกาภิวัตน  

(Globalization) และการเตรียมรับมือกับการปฏิวัติอุตสาหกรรมครั้งท่ี 4 โดยสภาเศรษฐกิจโลก 

(World Economic Forum : WEF) ไดกําหนดดัชนีขีดความสามารถในการแขงขันระดับโลก 4.0 

(Global Competitiveness Index 4.0 : GCI) ซ่ึงเกิดข้ึนบนฐานของการปฏิวัติดิจิทัลผนวกกับขอมูล

เชิงลึก และมุมมองสดใหมของผูเชี่ยวชาญระดับโลกจากภาครัฐ ภาคธุรกิจ ภาควิชาการ และ 

ภาคประชาสังคม ที่จะทําให GCI 4.0 เปนเคร่ืองมือท่ีชวยยกระดับขีดความสามารถในแขงขันของแต

ละประเทศเพื่อตอบโจทย โลกแหงอนาคตไดจริ ง  (Klaus, 2019 : 1-8) ซึ่ ง ในป  พ .ศ. 2562  

สภาเศรษฐกิจโลกไดเผยแพรรายงานดัชนีความสามารถทางการแขงขันระดับโลก 4.0 เปรียบเทียบ

ความสามารถการแขงขันของ 140 ประเทศทั่ วโลก พบวา ประเทศไทยอยู ใน อันดับที่  40  

จากการสํารวจ 140 ประเทศ ซึ่งเมื่อพิจารณาในรายประเด็น พบวา กลุมดัชนีระบบนิเวศของ

นวัตกรรม (Innovation Ecosystem) เสาหลักพลวัตของภาคธุรกิจ  (Business Dynamism) ไดรับ

การจัดใหอยูอันดับที่ 21 ของโลก ดวยคะแนน 72 คะแนน ซึ่งมีตัวชี้วัดในประเด็นเก่ียวของกับ 

การมีปฏิสัมพันธ และการจัดการความหลากหลาย การประสานความรวมมือจากภาคสวนตางๆ 

(Multi-stakeholder Collaboration) ดังแสดงในภาพที่ 1.1 ซึ่งขอมูลดังกลาวชี้ใหเห็นวาการกาวเขา

สูโลกการแขงขันทางธุรกิจของประเทศไทยยังจําเปนตองใชองคความรู และการพัฒนากิจกรรม 

การมีปฏิสัมพันธ การจัดการความหลากหลาย และการประสานความรวมมือจากภาคสวนตางๆ 

เพื่อท่ีจะสงเสรมิใหภาคธุรกิจของประเทศมีความไดเปรียบในการแขงขัน (Competitive Advantage) 

กับนานาประเทศ เพ่ือยกระดับความนาเชื่อถือทางธุรกิจใหอยูแนวหนาระดับโลกไดอยางยั่งยืน 
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ภาพที่ 1.1  ดัชนคีวามสามารถทางการแขงขันระดับโลก 4.0 ของประเทศไทย ป พ.ศ. 2562  

ที่มา : (Klaus, 2019 : 550) 

 

 สําหรับตัวชี้วัดเชิงนโยบายในการพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (Small and 

Medium Enterprise : SME) ในกลุมประเทศอาเซียน ป พ.ศ. 2561 ไดมีการกําหนดตัวชี้วัดในมิติ

วิสาหกิจเพ่ือสังคมและการมีสวนรวมในการเปนผูประกอบการ (Social Enterprises and Inclusive 

SME) ซึ่งจากรายงานสถานการณวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ของสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดยอม พบวา ในป พ.ศ. 2561 ประเทศไทยไดคะแนนการประเมินความกาวหนา 

และความมีประสิทธิภาพของการดําเนินนโยบายการพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดยอมสูงกวา

คากลางของแตละประเทศในภูมิภาคอาเซียนทั้ง 8 มิติ อยางไรก็ตาม เมื่อพิจารณาในแตละมิติ พบวา 

ผลการประเมินในมิติวิสาหกิจเพ่ือสังคมและการมีสวนรวมในการเปนผูประกอบการของประเทศไทย

ไดคะแนนไมสูงนัก ดังแสดงในภาพท่ี 1.2  (สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม, 

2562 : 1-20) ซึ่งผลการประเมินดังกลาวนี้ เปนขอมูลที่สามารถยืนยันไดวา การมีสวนรวม การมี

ปฏิสัมพันธ การจัดการความหลากหลาย และการประสานความรวมมือจากภาคสวนตางๆ ของ

ผูประกอบการของประเทศไทยตองไดรับการพัฒนาอยางเรงดวน และมีความจําเปนอยางยิ่งที่จะตอง
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สรางความเขมแข็งเชิงเครือขายใหกับผูประกอบการเพื่อตอบสนองยุทธศาสตรชาติ 20 ป ตามท่ี

รัฐบาลไทยไดกําหนดนโยบายการพัฒนาประเทศนําไปสูการหลุดพนกับดักรายไดปานกลางสู 

การเปนประเทศท่ีมีรายไดสูงในอนาคต 

 

  
 

ภาพท่ี 1.2  ประสิทธิภาพในการดําเนนินโยบายในการสงเสรมิวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมของ

      ประเทศไทยในมิติตางๆ  

ที่มา : (สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม, 2562 : 1-20) 

 

 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-2564) ไดจัดทําบนพ้ืนฐาน

ของยุทธศาสตรชาติ 20 ป ซึ่งเปนแผนแมบทหลักของการพัฒนาประเทศ และเปาหมายการพัฒนาที่

ยั่งยืน (Sustainable Development Goals: SDGs) รวมทั้งการปรับโครงสรางประเทศไทยไปสู

ประเทศไทย 4.0 โดยในยุทธศาสตรที่ 3 เนนการสรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจและแขงขันไดอยาง

ยั่งยืนเพื่อยกระดับขีดความสามารถในการแขงขันของภาคเกษตร อุตสาหกรรม บริการ และการคา

การลงทุนสนับสนุนการเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันของผูประกอบการไทย รวมท้ังพัฒนาสังคม

ผูประกอบการ  การเสริมสรางศักยภาพการแขงขันใหกับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม รวมทั้ง

การสรางสังคมผูประกอบการที่ผลิตไดขายเปน โดยพิจารณาการเปลี่ยนแปลงความตองการของ

ผูบริโภคอยางรวดเร็ว และมาตรฐานสากลของสินคาและบริการที่สูงข้ึน รวมท้ังพัฒนาระบบและกลไก 

ตลอดจนการพัฒนาเชิงพ้ืนท่ีเพื่อกระจายโอกาสเศรษฐกิจใหคนในชุมชนและทองถ่ิน การแบงปน

ผลประโยชนอยางเปนธรรมเพ่ือลดความเหลื่อมล้ําทางเศรษฐกิจ โดยการพัฒนาภาคบริการและการ

ทองเที่ยวเปนหนึ่งในประเด็นหลักสําคัญของการสรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจที่ไดรับการบรรจุอยู
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ในแผนฯ โดยสนับสนุนการวิจัยและพัฒนา สงเสริมใหผูประกอบการใชประโยชนจากนวัตกรรมเพื่อ

พัฒนาธุรกิจใหทันตอการเปลี่ยนแปลงในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล การสรางความเชื่อมโยงระหวางธุรกิจ

บริการ และสงเสริมใหเกิดการแขงขันบนฐานการพัฒนาเชิงธุรกิจ และกระจายผลประโยชนตลอด 

หวงโซอุปทาน อีกทั้งใหความสําคัญกับการบูรณาการความรวมมือจากทุกภาคสวนที่เกี่ยวของทั้ง

หนวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม เพ่ือรวมกันสนับสนุน และสงเสริมการพัฒนา 

ภาคบริการทั้งระบบ ควบคูกับการกํากับ ดูแล และติดตามประเมินผล สงเสริมการสรางมูลคาเพิ่ม

ใหกับสินคา และบริการดานการทองเที่ยวโดยใชประโยชนจากอัตลักษณ และเอกลักษณแหงความ

เปนไทยที่สะทอนวัฒนธรรมทองถ่ินและวิถีชีวิตชุมชน อาทิ การทองเท่ียวเชื่อมโยงกับหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑซึ่งจะเปนการกระจายรายไดไปสูคนในชุมชนและทองถ่ินทั่วประเทศอยางท่ัวถึงและเปน

ธรรม (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ สํานักนายกรัฐมนตรี, 2559 : 

1-96) 

 จังหวัดระยองเปนเมืองชายทะเลทางภาคตะวันออกของประเทศไทย อุดมสมบูรณไปดวย

ทรัพยากรการทองเที่ยว ประวัติศาสตร ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตพ้ืนบาน อีกทั้งสภาพภูมิศาสตรอยูติด

กับทะเล จึงทําใหจังหวัดระยองมีรูปแบบ และกิจกรรมการทองเที่ยวที่หลากหลาย สามารถดึงดูด

นักทองเท่ียวไดทั้งชาวไทย และชาวตางชาติ โดยขอมูลจากสํานักงานสถิติแหงชาติไดรายงานจํานวน

นักทองเที่ยว รายไดจากนักทองเที่ยว และคาใชจายโดยเฉลี่ยของนักทองเที่ยวในจังหวัดระยอง ตั้งแต

ป พ.ศ. 2557-2561 จะเห็นไดวาตัวเลขท่ีนําเสนอเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องทุกป ดังแสดงในตารางที่ 1.1 

  

ตารางที่ 1.1   สถิติจํานวนนักทองเที่ยว รายไดจากนักทองเท่ียว และคาใชจายโดยเฉลี่ยของ    

         นักทองเที่ยวในจังหวัดระยอง ตั้งแตป พ.ศ. 2557-2561 

 

ป พ.ศ. จํานวนนักทองเที่ยว 

(คน) 

รายไดจากนักทองเที่ยว 

(ลานบาท) 

คาใชจายโดยเฉลี่ย 

 (บาท/คน/วัน) 

2557 6,150,336 25,123.85 2,164.79 

2558 6,650,710 28,379.66 2,270.33 

2559 6,929,843 30,614.44 2,370.36 

2560 7,319,948 33,811.36 2,482.65 

2561 7,761,662 36,858.05 2,590.24 

 

ที่มา : (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2562) 
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 อุตสาหกรรมการทองเท่ียวในจังหวัดระยองเติบโตขึ้นอยางตอเนื่อง เพ่ือรองรับการขยายตัว

ของจํานวนนักทองเที่ยว อีกทั้งสอดรับกับนโยบายทางดานเศรษฐกิจตามโครงการพัฒนาระเบียง

เศรษฐกิจภาคตะวันออก (EEC : Eastern Economic Corridor Development) ซึ่งรัฐบาลเร ง

เสริมสรางศักยภาพดานการคาและการลงทุนใหจังหวัดระยองอยางมหาศาล โดยแผนพัฒนาจังหวัด

ระยอง พ.ศ. 2561-2564 ไดกําหนดทิศทางสูความมั่นคง  มั่งคั่ง ย่ังยืน  สังคมสงบสุข เศรษฐกิจ

กาวหนา และประชาชนดํารงชีวิตอยางมีความสุข โดยหนึ่งในยุทธศาสตรการขับเคลื่อนจังหวัดระยอง 

คือยุทธศาสตรการพัฒนาคุณภาพสินคา และผลิตภัณฑดานการประมงใหเปนไปตามมาตรฐานสากล 

ควบคูกับการพัฒนาเพื่อการทองเที่ยว เนื่องดวยจังหวัดระยองมีพ้ืนที่ชายฝงทะเลยาวประมาณ  

100 กิโลเมตร  การประกอบอาชีพประมงเปนอาชีพสําคัญ  นอกจากการทาํประมงประเภทอาหารสด

แลว ยังมีการนําผลผลิตมาทําเปนผลิตภัณฑแปรรูปผสมผสานกับภูมิปญญาในการถนอมอาหาร 

สามารถสรางสรรคผลิตภัณฑทองถ่ินประมงเพ่ือจําหนายใหนักทองเที่ยวเปนของฝาก หรือของท่ีระลึก

เพื่อจําหนายแกนักทองเที่ยวไดอีกดวย อีกทั้งมุงเนนเสริมสรางความเขมแข็งกลุม หรือภาคีผูมีสวน

เกี่ยวของเชื่อมโยงภาคการทองเที่ยว การเรงสรางภูมิคุมกันเพ่ือปองกันความเสี่ยงตางๆ และ

เสริมสรางรากฐานการพัฒนาให เขมแข็ง รวมทั้ งสรางโอกาสในการพัฒนาใหชุมชนตางๆ 

เจรญิกาวหนาตอไป (สํานักงานจังหวัดระยอง, 2562 : 1-11) 

 การศึกษาวิจัยที่เกี่ยวของกับผูประกอบการเปนประเด็นหนึ่งที่นักวิชาการ และนักวิจัยทาง

ธุรกิจใหความสําคัญเปนอยางยิ่ง เนื่องดวยผูประกอบการมีสวนชวยใหเกิดการพัฒนา และความเจริญ

ทางเศรษฐกิจของประเทศ เนื่องดวยกอใหการจางงาน และความมั่งคั่งของประเทศตางๆ ทั่วโลก 

โดยเฉพาะอยางยิ่งผูประกอบการในชุมชนตางๆ ซึ่งเปนผูท่ีมีมีความเกี่ยวพันกับทรัพยากรในทองถ่ิน

โดยตรง (Constanzo et al. 2014 : 655-677)  การสรางเครือขายจึงเปนการเชื่อมโยงความสัมพันธ

ระหวางบุคคล หรือองคกรตางๆ เขาดวยกัน โดยมิตรภาพ เงินทุน หรือการเปนสมาชิกของกลุม 

(Hoang & Antoncic, 2003 : 165-187) อีกท้ังความสมานฉันท และการมีใจเปนหน่ึงเดียวกัน 

(Solidarity) ที่จะชวยเหลือซึ่งกันและกันระหวางสมาชิกในชุมชนเปนสิ่งสําคัญที่ชวยสรางผลกระทบ

เชิงบวกตอชุมชน (Peretti, 2013 : 15-25) ซึ่งในบริบทของกระบวนการการเปนผูประกอบการนั้น 

เครือขายเปนสิ่งสนับสนุนที่สําคัญในการทํากิจกรรมตางๆ ทางธุรกิจ รวมไปถึงการปรับปรุง

ประสิทธิภาพการดํา เนินกิจการของธุ รกิจอีกดวย (Stuart & Sorenson, 2005 : 233-251) 

ผูประกอบการจะเปนผูที่สรางความสัมพันธกับสภาพแวดลอมภายนอก และตองการวิธีการที่รวดเร็ว 

และประหยัดในการเขาถึงขอมูลตางๆ เพ่ือกําหนดการดําเนินกิจกรรมทางธุรกิจ และแสวงหาโอกาส

ทางธุรกิจเพ่ือใหธุรกิจประสบความสําเร็จตามเปาหมายท่ีตั้งไว โดยเครือขายผูประกอบการถือเปน 

กลยุทธสําคัญสําหรับการพัฒนาภาคธุรกิจขนาดเล็ก (Sullivan & Marval, 2011 : 185-206) และ

เปนประเด็นที่รัฐบาลกําลังใหความสนใจเพ่ือกอใหเกิดการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก โดยมุงเนนไปที่
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ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองไดอยางย่ังยืน อีกทั้ง ในชวงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2562 จนกระทั่งปจจุบัน 

เกิดการแพรระบาดของโรคโควิด-19 ที่ทวีความรุนแรงทั่วโลก และสงผลกระทบในวงกวางโดยมี

จํานวนผูติดเชื้อและเสียชีวิตเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง จนองคกรอนามัยโรคประกาศใหการระบาดของโรค

ติดเชื้อนี้เปนการระบาดใหญ หนวยงานภาครัฐตองบังคับใชกฎหมาย และมาตรการตางๆ เพ่ือลด 

กระแพรระบาดของเชื้อโรค อาทิ การกักตัว (Quarantine) การเวนระยะหางทางสังคม (Social 

Distancing) การปดเมือง หรือปดประเทศ (Lock down) การทํางานที่บาน (Work from Home) 

การพ่ึงพาเทคโนโลยีและสังคมออนไลน เปนตน สงผลใหพฤติกรรมการใชชีวิตความเปนอยูของมวล

มนุษยชาติเปลี่ยนแปลงจนกลายเปน “ความปกติใหม” (New Normal) ซึ่งเปนปจจัยเรงที่ทําให 

ภาคธุรกิจทั่วโลกตางตองปรับตัวเพื่อความอยูรอดขององคกรกันคร้ังใหญ โดยเฉพาะอยางย่ิงธุรกิจ

ขนาดกลางและขนาดเล็กที่เก่ียวของกับการทองเที่ยวในจังหวัดระยองไดรับผลกระทบโดยตรงจาก

มาตรการตางๆ ดังกลาวขางตน จากความเปนมาและความสําคัญของปญหาดังกลาวขางตน  

จึงมีความจําเปนอยางยิ่งที่ตองศึกษาวิจัยเร่ือง “รูปแบบการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อ

พัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง” เพื่อใหชุมชน 

มีความเขมแข็ง และเปนรากฐานทางสังคมที่สําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม อีกทั้งเพื่อ 

ชวยเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันทางธุรกิจสําหรับผูประกอบการธุรกิจขนาดกลางและขนาด

ยอมของประเทศไทยอีกทางหนึ่งดวย 

  

วัตถุประสงคในการวิจัย 

 1. เพื่อสํารวจความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงของนักทองเที่ยวชาวไทย 

ในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง 

 2. เพื่อศึกษาสมรรถนะการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนในการพัฒนาสินคาภูมิปญญา

ทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง 

 3. เพื่อเสนอรูปแบบการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญา

ทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง 

 

ประโยชนของการวิจัย 

 1. ทําใหภาคีผูมีสวนเกี่ยวของในการพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยว

ทราบถึงความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง 

 2. ทําใหไดรูปแบบการสรางเครือขายท่ีเขมแข็งเพื่อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสู

การทองเท่ียวในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง 
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ขอบเขตของการวิจัย 

1. ขอบเขตดานประชากร  

ศึกษาเฉพาะนักทองเที่ยวชาวไทย และผูประกอบการในชุมชนที่ประกอบธุรกิจสินคา 

ภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง 

 2. ขอบเขตดานเนื้อหา 

 การวิจัยนี้ มุงศึกษาการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชน ภูมิปญญาทองถ่ินประมง  

การพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ิน และความตองการซื้อผลิตภัณฑ 

 3. ขอบเขตดานพ้ืนที่ 

 การวิจัยนี้ศึกษาเฉพาะในเขตพื้นที่ชุมชนบานทาเรือ ตําบลแกลง อําเภอเมือง จังหวัดระยอง 

 4. ขอบเขตดานเวลา 

 การศึกษาวิจัยนี้ใชระยะเวลา 1 ป (กุมภาพันธ 2563 – กุมภาพันธ 2564) 

 

นยิามศัพทเฉพาะ 

 1. การสรางเครือขาย หมายถึง การเชื่อมโยงกลุมของคน หรือกลุมองคกรท่ีสมัครใจที่จะ

แลกเปลี่ยนขาวสาร และกระทํากิจกรรมรวมกันของชุมชนบานทาเรือ ตําบลแกลง อําเภอเมือง  

จังหวัดระยอง 

 2. ผูประกอบการชุมชน หมายถึง ผูประกอบการจําหนายสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงใน

ชุมชนบานทาเรือ ตําบลแกลง อําเภอเมือง จังหวัดระยอง 
 3. สินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมง หมายถึง ผลิตภัณฑ หรือผลผลิตท่ีไดจากการทํากิจกรรม

ประกอบอาชีพทางทะเล โดยใชความรู ความสามารถ ทักษะ ความเชื่อ และศักยภาพของคนในชุมชน

บานทาเรือ ตําบลแกลง อําเภอเมือง จังหวัดระยอง 
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กรอบแนวความคิดในการวิจัย 

 

 
 

ภาพที่ 1.3 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 


