
บทที่ 4 

ผลการวิจัย 

 

 ผลการศึกษาคนควาเรื่อง “รูปแบบการสรางเครอืขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคา

ภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ ยวในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง” เปนงานวิจัยแบบผสม  

(Mixed Method Research) โด ย ใช ก า ร วิ จั ย เชิ งป ริ ม าณ  (Quantitative Research) ซึ่ ง ใช

แบบสอบถามเพ่ือสํารวจความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงของนักทองเที่ยวชาวไทย 

ในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพ่ือศึกษาสมรรถนะ

การสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนในการพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวใน

เขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง ซึ่งหลังจากการเก็บรวบรวมแบบสอบถาม จํานวน 400 ชุด คณะผูวิจัยได

นํามาตรวจสอบความสมบูรณ และความถูกตองครบถวนของขอมูลในแบบสอบถามทุกฉบับ พบวา 

แบบสอบถามมีความสมบูรณครบถวนทุกฉบับ สําหรับขอมูลจากการประชุมกลุมยอย คณะผูวิจัย 

ไดทําการถอดเทป และสรุปผลการศกึษา ซึ่งสามารถนําเสนอไดตามวัตถุประสงคของการวิจัย ดงันี้  

 

ผลการศึกษา : ความตองการสินคาภูมิปญญาทองถิ่นประมงของนักทองเที่ยวชาวไทย

ในเขตพื้นท่ีจังหวัดระยอง 

คณะผู วิจัยไดดําเนินการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามที่รวบรวมได สามารถจําแนก

ผลการวิจัยออกเปน 4 สวน ดังน้ี 

 

4.1 ผลการศึกษาขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับการศกึษา อาชีพ รายไดตอเดือน 

 

ตารางที่ 4.1 คาความถ่ีและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามเพศ (n = 400) 

 

ลักษณะทางประชากรศาสตร ความถี่ รอยละ 

เพศ ชาย 121 30.25 

 หญิง 279 69.75 

 รวม 400 100.00 
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จากตารางที่ 4.1 พบวา คาความถ่ีและรอยละ ลักษณะทางประชากรศาสตรของตัวอยาง 

โดยจําแนกตามเพศ พบวา มีผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 400 คน แบงเปนเพศหญิง จํานวน 279 คน 

คิดเปนรอยละ 69.75 และเพศชาย จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 30.25 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.2 คาความถ่ีและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามชวงอายุ (n = 400) 

 

ชวงอายุ ความถี่ รอยละ 

อายุ ตํ่ากวา หรือเทากับ 20 ป 39 9.75 

 21-30 ป 83 20.75 

 31-40 ป 126 31.50 

 41-50 ป 71 17.75 

 51-60 ป 57 14.25 

 61 ป ขึ้นไป 24 6.00 

 รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี 4.2 พบวา อายุของผูตอบแบบสอบถาม พบวา สวนใหญมีอายุระหวาง 31-40 

ป  มีจํานวนความถ่ีสูงสุดเทากับ 126 คน คิดเปนรอยละ 31.50 โดยชวงอายุระหวาง 21-30, 41-50,  

51-60, ต่ํากวา หรือเทากับ 20 ป และ 61 ป ขึ้นไป มีความถ่ีเทากับ 83, 71, 57, 39 และ 24 คน  

คิดเปนรอยละ 20.75 , 17.75, 14.25, 9.50 และ 6.00 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.3 คาความถ่ีและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามระดับการศึกษา (n = 400) 

 

      ลักษณะทางประชากรศาสตร ความถี่ รอยละ 

ระดับการศกึษา ต่ํากวาระดับปริญญาตรี 46 11.50 

 ระดับปรญิญาตร ี 232 58.00 

 สูงกวาระดับปรญิญาตรี 122 30.50 

 รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี 4.3  พบวา ระดับการศึกษาปริญญาตรี มีจํานวนความถ่ีสูงสุดเทากับ 232 คน 

คิดเปนรอยละ 58.00 รองลงมา คือ ระดับการศึกษาสูงกวาระดับปริญญาตรี และระดับการศึกษา 
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ต่ํากวาระดับปริญญาตรี มีความถ่ีเทากับ 122 และ 46 คน คิดเปนรอยละ 30.50 และ 11.50 

ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.4   ความถ่ีและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามอาชีพ (n = 400) 

 

      ลักษณะทางประชากรศาสตร ความถี่ รอยละ 

อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา 44 11.00 

 คาขาย / เจาของกิจการ 69 17.25 

 เกษตรกร 9 2.25 

 รับจางทั่วไป 41 10.25 

 ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 87 21.75 

 พนักงานบรษิัท / องคกรเอกชน 150 37.50 

 อ่ืนๆ 0 0.00 

 รวม 400 100.00 

  

 จากตารางที่ 4.4 พบวา อาชีพพนักงานบริษัท / องคกรเอกชน มีจํานวนความถ่ีสูงสุด เทากับ 

150 คน คิดเปนรอยละ 37.50 อาชีพขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ, คาขาย / เจาของกิจการ, 

นักเรียน/นักศึกษา, รับจางทั่วไป, เกษตรกร และอ่ืนๆ มีจํานวนความถ่ีเทากับ 87, 69, 44, 41, 9 

และ 0 คน คิดเปนรอยละ 21.75, 17.25, 11.00, 10.25, 2.25 และ 0.00 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.5 คาความถ่ีและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน (n = 400) 

 

      ลักษณะทางประชากรศาสตร ความถี่ รอยละ 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

ต่ํากวา หรอืเทากับ 10,000 บาท 46 11.50 

10,001-20,000 บาท 33 8.25 

 20,001-30,000 บาท 18 4.50 

 30,001-40,000 บาท 75 18.75 

 40,001-50,000 บาท 67 16.75 

 50,001 บาท ขึ้นไป 161 40.25 

 รวม 400 100.00 
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จากตารางท่ี 4.5  พบวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของตัวอยางท่ีมีจํานวนมากที่สุด คือ 50,001 

บาท ขึ้นไป มีจํานวนความถ่ี เทากับ 161 คน คิดเปนรอยละ 40.25 รองลงมา คือ รายไดเฉลี่ย 

ตอเดือน 30,001-40,000 บาท, 40,001-50,000 บาท, ต่ํากวา หรือเทากับ 10,000 บาท, 10,001-

20,000 บาท, และ 20,001-30,000 บาท มีจํานวนความถ่ีเทากับ 75, 67, 46, 33, และ 18 คิดเปน

รอยละ 18.75, 16.75, 11.50, 8.25 และ 4.50 ตามลําดับ 

 

4.2 ผลการศึกษาระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถิ่นประมงของนักทองเที่ยวชาวไทย 

ในเขตพื้นท่ีจังหวัดระยอง 

 

ตารางท่ี 4.6 คาต่ํ าสุด คาสูงสุด คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความถ่ีของระดับ 

         ความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพื้นท่ีจังหวัดระยอง n = 400 

 

รายการประเมิน 
คา

ตํ่าสุด 

คา 

สูงสุด 

สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
คาเฉล่ีย 

1. ดานผลิตภัณฑ     

1.1 ทานตองการซื้อนํ้าปลา หรือกะป 2.00 5.00 .650 4.59 

1.2 ทานตองการซื้ออาหารทะเลแปรรูปตากแหง 2.00 5.00 .679 4.52 

1.3 ทานตองการซื้อนํ้าพริกท่ีมีสวนประกอบของอาหารทะเล 2.00 5.00 .641 4.50 

1.4 ทานตองการซื้ออาหารทะเลสดๆ จากชาวบาน 3.00 5.00 .664 4.52 

1.5 ทานตองการซื้อส่ิงประดิษฐ หรอืงานฝมือท่ีนําเสนอ 

ภูมิปญญาทองถ่ินประมง 

3.00 5.00 .688 4.41 

ภาพรวมดานผลิตภัณฑ 2.40 5.00 .523 4.51 

2. ดานราคา     

2.1 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในราคาท่ี

ยอมรับได 

2.00 5.00 .701 4.48 

2.2 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีมีคุณภาพ

เหมาะสมกับราคา 

2.00 5.00 .700 4.47 

2.3 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีมีปายบอก

ราคาท่ีชัดเจน 

2.00 5.00 .747 4.27 

2.4 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีมีราคาถูก

กวาชุมชนอื่น 

1.00 5.00 .803 4.29 
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ตารางท่ี 4.6 คาต่ํ าสุด คาสูงสุด คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความถ่ีของระดับ 

         ความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง (ตอ) 

 

รายการประเมิน 
คา

ตํ่าสุด 

คา 

สูงสุด 

สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
คาเฉล่ีย 

2.5 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีสามารถ

จายเงินไดหลายรูปแบบ เชน เงินสด บัตรเครดิต และ 

แอปพลิเคชันของธนาคารตางๆ 

1.00 5.00 .573 4.71 

ภาพรวมดานราคา 1.60 5.00 .501 4.44 

3. ดานชองทางการจัดจําหนาย     

3.1 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากรานคาที่

ใหญโตกวางขวาง 

2.00 5.00 .742 4.08 

3.2 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีมีการจัด

จําหนายออนไลน 

2.00 5.00 .772 3.90 

3.3 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากรานคาที่

มีสภาพแวดลอมสวยงาม 

2.00 5.00 .799 3.94 

3.4 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงโดยคํานึงถึง

ความสะดวกในการเดินทาง 

2.00 5.00 .729 4.24 

3.5 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีมีตราสินคา 

หรือย่ีหอที่รูจัก 

1.00 5.00 .931 3.57 

ภาพรวมดานชองทางการจัดจําหนาย 1.80 5.00 .571 3.94 

4. ดานการสงเสริมการตลาด     

4.1 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีโฆษณา

ทางสื่อสังคมออนไลน 

1.00 5.00 .756 4.14 

4.2 ทานตองการซื้อสินคาภูมปิญญาทองถ่ินประมงท่ีมีสวนลด

ราคา 

2.00 5.00 .707 4.39 

4.3 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากรานท่ีมี

การจัดกิจกรรมใหลูกคาไดรวมสนุกเพ่ือชิงรางวัล 

2.00 5.00 .736 4.16 

4.4 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากรานท่ีมี

การทําบัตรสมาชิกเพื่อสะสมคะแนน 

1.00 5.00 .820 3.90 

4.5 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากปาย

นําเสนอสินคาใหมๆ 

2.00 5.00 .826 3.99 

ภาพรวมดานการสงเสริมการตลาด 1.80 5.00 .554 4.12 
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ตารางท่ี 4.6 คาต่ํ าสุด คาสูงสุด คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความถ่ีของระดับ 

         ความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง (ตอ) 

 

รายการประเมิน 
คา

ตํ่าสุด 

คา 

สูงสุด 

สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
คาเฉล่ีย 

5. ดานสิ่งกระตุนอื่นๆ     

5.1 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงเน่ืองจาก

ชุมชนมีพื้นท่ีติดทะเล 

2.00 5.00 .723 4.09 

5.2 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงเน่ืองจาก

สมาชิกในครอบครัวเปนผูแนะนํา 

2.00 5.00 .734 4.05 

5.3 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงเน่ืองจาก

ความเช่ือ และความรูสึกของทานเอง 

2.00 5.00 .702 4.17 

5.4 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีมีความ

สะอาด และปลอดภัย 

2.00 5.00 .762 3.73 

5.5 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากรานท่ีให

ความสําคัญกับการเวนระยะหางทางสังคม (Social 

Distancing) ลดความแออัดภายในราน 

1.00 5.00 .895 3.79 

5.6 ทานตองการซ้ือสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากรานที่สง

สินคาไดอยางรวดเร็ว 

2.00 5.00 .716 3.89 

5.7 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากรานท่ีสง

สินคาไดถูกตองตามความตองการของทาน 

2.00 5.00 .759 4.00 

5.8 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากขอมูล

ของสินคาท่ีเปนความจริง 

2.00 5.00 .727 3.87 

5.9 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีมี 

บรรจุภัณฑสวยงาม 

2.00 5.00 .679 3.99 

5.10 ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีเปน 

ตราสินคา หรอืย่ีหอของชมุชน 

2.00 5.00 .769 4.10 

ภาพรวมสิ่งกระตุนอ่ืนๆ 1.90 5.00 .512 3.97 

  

จากตารางท่ี 4.6 แสดงคาต่ําสุด คาสูงสุด คาเฉลี่ย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความถ่ี

ของระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยองสามารถจําแนกได 

ดังน้ี 
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1. ดานผลิตภัณฑ ในภาพรวม มีคาเฉลี่ยของระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ิน

ประมงในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง เทากับ 4.51 อยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง และมีสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน เทากับ .523 และเมื่อจําแนกเปนรายดาน 3 อันดับแรก ไดแก  

1.1) ท านตองการซื้อน้ํ าปลา ห รือกะป  มีค าเฉลี่ ยของระดับความต องการสินค า 

ภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง เทากับ 4.59 อยูในระดับเห็นดวยอยางย่ิง และ 

มีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .650 

1.2) ทานตองการซื้ออาหารทะเลแปรรูปตากแหง มีคาเฉลี่ยของระดับความตองการสินคา 

ภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง เทากับ 4.52 อยูในระดับเห็นดวยอยางย่ิง และ 

มีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .679 

1 .3 )  ท าน ต อ งก า รซื้ อ อ าห า รท ะ เล ส ด ๆ  จ าก ช าวบ า น  มี ค า เฉ ลี่ ย ข อ งระดั บ 

ความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง เทากับ 4.52 อยูในระดับ 

เห็นดวยอยางย่ิง และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .664 

2. ดานราคา ในภาพรวม มีคาเฉลี่ยของระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงใน

เขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง เทากับ 4.44 อยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

เทากับ .501 และเมื่อจําแนกเปนรายดาน 3 อันดับแรก ไดแก  

2.1) ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงที่สามารถจายเงินไดหลายรูปแบบ เชน 

เงินสด บัตรเครดิต และแอปพลิเคชันของธนาคารตางๆ มีคาเฉลี่ยของระดับความตองการสินคา 

ภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนที่ จังหวัดระยอง เทากับ 4.71 อยูในระดับเห็นดวยอยางย่ิง  

และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .573 

2.2) ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในราคาท่ียอมรับได มีคาเฉลี่ยของระดับ

ความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง เทากับ 4.48 อยูในระดับ 

เห็นดวยอยางยิ่ง และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .701 

2.3) ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงที่มีคุณภาพเหมาะสมกับราคา มีคาเฉลี่ย

ของระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง เทากับ 4.47 อยูใน

ระดับเห็นดวยอยางยิ่ง และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .700 

3. ดานชองทางการจัดจําหนาย ในภาพรวม มีคาเฉลี่ยของระดับความตองการสินคา 

ภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง เทากับ 3.94 อยู ในระดับเห็นดวย และ 

มีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .571 และเมื่อจําแนกเปนรายดาน 3 อันดับแรก ไดแก  

3 .1 ) ท านต องการซื้ อสิ นค า ภูมิ ป ญ ญ าท อ งถ่ินประมงโดยคํ านึ ง ถึ งความสะดวก 

ในการเดินทาง มีคาเฉลี่ยของระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนที่จังหวัด

ระยอง เทากับ 4.24 อยูในระดับเห็นดวยอยางย่ิง และมีสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทากับ .729 
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3.2) ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากรานคาที่ใหญโตกวางขวาง มีคาเฉลี่ย

ของระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง เทากับ 4.08 อยูใน

ระดับเห็นดวย และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .742 

3.3) ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากรานคาท่ีมีสภาพแวดลอมสวยงาม  

มีคาเฉลี่ยของระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง เทากับ 

3.94 อยูในระดับเห็นดวย และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .799 

4. ดานการสงเสริมการตลาด ในภาพรวม มีคาเฉลี่ยของระดับความตองการสินคาภูมิปญญา

ทองถิ่นประมงในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง เทากับ 4.12 อยูในระดับเห็นดวย และมีสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน เทากับ .554 และเมื่อจําแนกเปนรายดาน 3 อันดับแรก ไดแก  

4.1) ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีมีสวนลดราคา มีคาเฉลี่ยของระดับ

ความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง เทากับ 4.39 อยูในระดับ 

เห็นดวยอยางย่ิง และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .707 

4.2) ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากรานที่มีการจัดกิจกรรมใหลูกคา 

ไดรวมสนุกเพ่ือชิงรางวัล มีคาเฉล่ียของระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนที่

จังหวัดระยอง เทากับ 4.16 อยูในระดับเห็นดวย และมีสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เทากับ .736 

4.3) ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีโฆษณาทางสื่อสังคมออนไลน มีคาเฉลี่ย

ของระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง เทากับ 4.14 อยูใน

ระดับเห็นดวย และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .756 

5. ดานสิ่งกระตุนอื่น ๆ ในภาพรวม มีคาเฉลี่ยของระดับความตองการสินคาภูมิปญญา

ทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง เทากับ 3.97 อยูในระดับเห็นดวย และมีสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน เทากับ .512 และเมื่อจําแนกเปนรายดาน 3 อันดับแรก ไดแก  

5.1) ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงเนื่องจากความเชื่อ และความรูสึกของ

ทานเอง มีคาเฉลี่ยของระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง 

เทากับ 4.17 อยูในระดับเห็นดวยอยางย่ิง และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .702 

5.2) ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีเปนตราสินคา หรือยี่หอ มีคาเฉลี่ยของ

ระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง เทากับ 4.10 อยูในระดับ

เห็นดวย และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .769 

5.3) ทานตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงเนื่องจากชุมชนมีพื้นที่ติดทะเล มีคาเฉลี่ย

ของระดับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง เทากับ 4.09 อยูใน

ระดับเห็นดวย และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ .723 

 



51 

 

4.3 ผลการวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลตอสิ่งกระตุนความตองการสินคาภูมิปญญาทองถิ่นประมง 

ในเขตพื้นท่ีจังหวัดระยอง  

การวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอสิ่งกระตุนความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขต

พ้ืนที่ จังหวัดระยอง ดวยสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) โดยการวิเคราะหการถดถอย 

เชิงพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ ไดแก

ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด กับตัวแปรตาม

ไดแก สิ่งกระตุนความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพื้นท่ีจังหวัดระยอง เพ่ือศึกษาวา 

มีตัวแปรอิสระตัวใดบางที่รวมกันทํานายหรือพยากรณ หรอือธิบายการผันแปรของตัวแปรตามได 

 

ตารางที่ 4.7 ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอสิ่งกระตุนความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมง

       ในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง 

n = 400 

ตัวแปรอิสระ B S.E. Exp(B) t Sig. 

1. ดานผลิตภัณฑ (X1) .318*** .046 .325 6.868 .000 

2. ดานราคา (X2) .030 .051 .030 .593 .553 

3. ดานชองทางการจัดจําหนาย (X3) .279*** .042 .311 6.660 .000 

4. ดานการสงเสริมการตลาด (X4) .227*** .046 .245 4.964 .000 

Constant .362 .194  1.865 .063 

Multiple R = .700, R Square = .490, Adjusted R Square = .485, Std. Error of the Estimate = .368 
หมายเหตุ * มีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดับ .05 

  ** มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 

  *** มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .001 

 

 จากตารางที่ 4.7 พบวา ปจจัยที่มีผลตอสิ่งกระตุนความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ิน

ประมงในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .001 เรียงลําดับความสําคัญ ไดแก 

ดานผลิตภัณฑ (X1) ดานชองทางการจัดจําหนาย (X3) และดานการสงเสริมการตลาด (X4) 

 ผล การวิเค ราะห มี ค าสัมป ระสิ ท ธ์ิสหสัมพัน ธพ หุคูณ  (Multiple R) เท า กับ  .700  

คาสัมประสิทธ์ิการตัดสินใจ (R Square) เทากับ .490 คาสัมประสิทธ์ิการตัดสินใจที่ปรับแลว 

(Adjusted R Square) เทากับ .485 และคาความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการตัดสินใจ (Std. Error 

of the Estimate) เทากับ .368 แสดงวา ปจจัยที่มีผลตอสิ่งกระตุนความตองการสินคาภูมิปญญา

ทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง ดานผลิตภัณฑ (X1) ดานชองทางการจัดจําหนาย (X3) และ
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ดานการสงเสริมการตลาด (X4) สามารถทํานายสิ่งกระตุนความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ิน

ประมงในเขตพื้นที่จังหวัดระยองไดรอยละ 48.5 โดยสามารถแสดงเปนสมการการถดถอยเชิงพหุคูณ 

ได ดังน้ี 

 
 

 หรือ 

ระดับคะแนนสิ่งกระตุนความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง =  

0.325 (ดานผลติภัณฑ) + 0.279 (ดานชองทางการจัดจําหนาย) + 0.227 (ดานการสงเสริมการตลาด) 

 

4.4 ผลจากขอเสนอแนะเพิ่ มเติมเก่ียวกับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถิ่นประมง 

ในเขตพื้นท่ีจังหวัดระยอง 

 

ตารางที่ 4.8 ความถ่ีของตัวอยางที่ใหขอเสนอแนะเพิ่มเติมเก่ียวกับความตองการสินคาภูมิปญญา 

       ทองถ่ินประมงในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง 

 

ประเด็นขอเสนอแนะเพิ่มเติม ความถี่ (คน) 

1. ตองการเนนในเร่ืองของความสะอาด และความปลอดภัยมากเปนพิ เศษ 

เนื่องจากอยูในชวงการระบาดของโรคโควิด-19 

17 

2. ตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากชาวบานโดยตรง จะไดสินคาที่ดี 

สดใหม และสามารถเลือกไดโดยตรง 

10 

3. โรคโควิด-19 กําลังระบาดตองการชวยเหลือชาวบานที่เปนผูประกอบการขนาด

กลางและขนาดเล็ก 

6 

4. มาเท่ียวระยอง ตองการซื้อน้ําปลา และกะป รสชาติดีมาก 2 

รวม 35 

 

จากตารางท่ี 4.8 พบวา ขอเสนอแนะเพ่ิมเติมเก่ียวกับความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ิน

ประมงในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง นักทองเท่ียวเสนอแนะประเด็นตองการเนนในเรื่องของความสะอาด 

และความปลอดภัยมากเปนพิเศษ เนื่องจากอยูในชวงการระบาดของโรคโควิด-19 มีความถ่ีเทากับ  

17 คน รองลงมา คือ ตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากชาวบานโดยตรง จะไดสินคาที่ดี 

สดใหม และสามารถเลือกไดโดยตรง มีความถ่ีเทากับ 10 คน โรคโควิด-19 กําลังระบาดตองการ

ชวยเหลือชาวบานที่ เปนผูประกอบการขนาดกลางและขนาดเล็ก มีความถ่ีเทากับ 6 คน และ 

มาเท่ียวระยอง ตองการซื้อน้ําปลา และกะป รสชาติดีมาก จํานวน 2 คน ตามลําดับ 
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ผลการศึกษา : สมรรถนะการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนในการพัฒนาสินคา 

ภูมิปญญาทองถิ่นประมงสูการทองเที่ยวในเขตพื้นท่ีจังหวัดระยอง 

 จากการประชุมกลุมยอยเพื่อระดมความคิดเห็น โดยมีผูนําชุมชน และตัวแทนชาวบานใน

ชุมชนบานทาเรือ ตําบลแกลง อําเภอเมือง จังหวัดระยอง เปนผูใหขอมูลในประเด็นที่เก่ียวของกับ

สมรรถนะการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนในการพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสู 

การทองเท่ียวในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง สามารถสรุปผลการศึกษา ดังนี้ 

 1. จุดแข็งในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถิ่น

ประมงสูการทองเที่ยวในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง มีประเด็นใดบาง 

 ผูใหขอมูลคนที่ 1 กลาววา “ผมคิดวาจุดแข็งในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อ

พัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง คือ การที่เรารูจักกัน 

เห็นหนาตากันมาตั้งแตเด็ก และก็มีอาชีพเดียวกัน คือ การทําประมง มันก็คุนเคยกันพูดคุยกันงาย 

บานนี้ทํากะป บานนั้นทําน้ําปลา บานโนนตากปลาอินทรีแดดเดียว ตอนเด็กๆ ว่ิงเลนเขาออกบาน

โนนบานนี้กันสนุกมากครับ...” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 2 กลาววา “...บานเราทําน้ําปลา ทํากะป เห็นรุนพอรุนแมทํามาก็ชวยพวก

เขามาตั้งแตเด็ก เรียนรูไปเองเร่ือยๆ คนแถวนี้ก็รูจักกันทั้งนั้น เวลามีงานพิเศษ แตงงาน ขึ้นบานใหม 

งานศพ แถวน้ีก็ชวยเหลือกันหมด เราวามันเปนจุดแข็งที่ทําใหเรามีเครือขายนะ ไดรูจักคนนั้นคนน้ี 

เวลาขายของไดก็มีเงินกันทุกคน จางคนแถวนี้แหละมาชวยกันทําน้ําปลา กะป...” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 3 กลาววา “ใช เจเห็นวาในหมูบานมีความสามัคคีกันอยู แตหลายครั้งบาง

บานก็ไมไดมารวมทํางาน หรือชวยผลิตสินคาอะไร นั่นมันก็เร่ืองของเขา แตเราก็รูจักกันทักทายกัน 

ชวยเหลือกันตามอัตภาพ ถาพูดถึงเรื่องสินคาประมง แถบบานเราก็ทําน้ําปลา กะป และอาหารทะเล

แปรรูป จับปลามาไดก็กินเองบาง เอาขายบาง...” 

  ผูใหขอมูลคนที่ 4 กลาววา “พ่ีคิดวาจุดแข็งคือ การท่ีเราไวเนื้อเชื่อใจกัน อยางเชนพี่สองคน

นั้น (ชี้มือไปที่ผูใหขอมูลคนที่ 3 และ 5) เขาจับปลาสดๆ แลวก็มาสงตรงที่บานพี่เลย เราก็ม่ันใจใน

คุณภาพ หรือวัตถุดิบที่เขาเอามาใหพ่ีเพ่ือผลิตน้ําปลา เขาไมโกงพ่ี นี่แหละที่พี่เห็นวาเปนจุดแข็งใน 

การสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมง” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 5 กลาววา “ใชๆๆ (หัวเราะ) เราตองซื่อสัตยซิ ทํามาหากินอยูดวยกัน 

ชวยเหลือกันไป บางทีแถบไปเยอะแยะดวย (หัวเราะ) เรารูจักกันมาตั้งแตสมัยรุนพอรุนแม ไมไดเพิ่ง

มารูจักกัน ทํากิจการก็ตองสรางความนาเชื่อถือ และเห็นอกเห็นใจกัน อะไรชวยกันไดก็ชวยๆ กันไป

...” 

 ผูใหขอมูลคนท่ี 6 กลาววา “...ชวงโควิด-19 ระบาด นักทองเที่ยวหายไปเยอะเลย ขายของไม

คอยได ก็ตองปรับตัวกันไป แตโชคดีที่สินคาเราเปนสินคาแปรรูป และการถนอมอาหาร ไมเนาเสียงาย
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เก็บไวไดนาน พี่มองวาจุดแข็งของการสรางเครือขายของพวกเราคือ การที่เรามีภูมิปญญาทองถ่ินท่ี 

สืบทอดมากจากบรรพบุรุษเรานี่แหละเปนตัวตั้งตนใหเรามีทุกวันนี้ ถาเราไมมีความรู หรือภูมิปญญา

ประมงพ้ืนบานเลย ปานนี้ก็คงไมไดทํากิจการน้ีคะ” 

 จากการประชุมกลุมยอยในประเด็นจุดแข็งในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อ

พัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง สามารถสรุปได ดังนี้ 

  1. ความสัมพันธที่ดีของคนในชุมชน ไดแก การชวยเหลือ ความมีน้ําใจ ความสามัคค ี

ความนาเชื่อถือ ความซื่อสัตย การไววางใจซึ่งกันและกัน และความเห็นอกเห็นใจกัน 

  2. วิถีชีวิตท่ีมีความสอดคลองกันของคนในชุมชน 

  3. ระยะเวลาของความสัมพันธระหวางบุคคล 

  4. ภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ีมีลักษณะเฉพาะถ่ิน 

  5. การสืบทอดความรูของคนรุนสูรุน 

    

 2. จุดออนในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถิ่น

ประมงสูการทองเที่ยวในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง มีประเด็นใดบาง 

 ผูใหขอมูลคนที่ 1 กลาววา “...ผมวา พวกเราทํางานของเราแบบเดิมทุกวัน ไมรูวาถือเปน

จุดออนไดไหม คือ พวกเราก็ทําไป กินไป ขายสินคา น้ําปลา กะป อาหารทะเลแปรรูปใหนักทองเท่ียว

บาง เก็บไวกินเองบาง มันก็ไมมีอะไรใหมๆ ทําแบบเดิม ในอนาคตก็ไมรูวารุนลูกหลานจะทํายังไงกัน 

ธุรกิจมันจะไปยังไง พวกเราไมไดวางแผน หรือคิดอะไรท่ีคาดการณลวงหนามากมายเหมือนกับธุรกิจ

ใหญๆ เจอโควิด-19 เขาไปทีเดียวก็ไดรบัผลกระทบเหมือนกันนะ...” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 2 กลาววา “ถาพูดถึงจุดออนในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อ

พัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยว เราวานาจะเปนความรู เพราะเราทําธุรกิจลอง

ผิดลองถูก ทําสืบตอมาจากรุนพอรุนแมเรา เราไมไดเรียนสูงอะไร ความรูที่มีมันก็ใชไดแคผลิตสินคา 

เราก็คิดวา ขายใหมันไมขาดทุนแคนั้น แตกําลังมองวาในอนาคตเราตองมีความรูเพ่ิมขึ้นแลว โลก

เปลี่ยนเร็วจริงๆ ยิ่งชวงโควิด-19 ระบาดหนักทั้งประเทศ นักทองเที่ยวหายหมดเลย ขายของไมได  

ถาเรามีความรู เราก็นาจะมีลูทางอ่ืนไดบาง” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 3 กลาววา “...(หัวเราะ) พอพูดถึงจุดออน นึกไมคอยออก เจคิดวา แถวนี้ยัง

ไมมีคนนํา หรอืผูนําที่จะสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมง

แบบจริงจัง ชุมชนเรานาจะมีหัวหนา หรือคนคิดหลักที่จะรวบรวมคนละแวกนี้มาชวยกันสราง 

ความเขมแข็งในการทําอาชีพรวมกัน บานเจทําปลาแดดเดียว บานอื่นก็ทํากะป น้ําปลา มีบานนั้นเขา

ออกเรือหาปลา เขาก็มาขายใหเราแปรรูปตอไป มันก็ยังไมใชเครือขายท่ีเปนจริงจังเสียทีเดียว คือ แต

ละวันตางบานก็ตางทาํงานของตัวเองไป...” 
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 ผูใหขอมูลคนที่ 4 กลาววา “พ่ีเห็นดวยกับเจ (ชี้ไปท่ีผูใหขอมูลคนที่ 3) ชุมชนเรายังไมมีแกน

นําหลักที่สรางเครือขายที่จริงจัง เหมือนวามันยังไมมีเวทีกลางเพ่ือรวมกันคิด รวมกันทํา รวมกัน

ตัดสินใจเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวของจังหวัดระยอง พ่ีเห็นชุมชนอื่นมี

นะ แตไมไดเปนเครือขายที่สรางขึ้นมาเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมง สวนใหญก็จะเปน

กลุมแมบาน หรือวิสาหกิจชุมชนตางๆ ที่เขามุงไปที่การแปรรูป พอเจอสถานการณที่ไมปกติแบบชวงที่

โรคโควิด-19 ระบาด ตางคนตางก็แกปญหาธุรกิจตัวเอง พี่วาถาเรามีเวทีกลางที่เปนพ้ืนที่ใหชาวบาน

ในชุมชนมาชวยกันคดิมันก็นาจะดีกวาคิดคนเดียวนะ...” 

 ผูใหขอมูลคนท่ี 5 กลาววา “...เราขาดความรูในการทําธุรกิจ เราทําธุรกิจแบบเดิมตลอดมา 

หลังๆ มานี้ก็ไดเขาไปอาน เขาไปดูขอมูลการทําธุรกิจออนไลนจากสื่อสังคมออนไลนตางๆ เชน เฟซบุก 

(Facebook) ยูทูป (YouTube) เราก็รูเพ่ิมข้ึน เราคิดวาถาพวกเรา คนในชุมชนมีความรูในการสราง

เครือขายเพ่ือประกอบธุรกิจ มันก็นาจะมีสวนชวยใหกิจการของเราดีขึ้นดวย อยางตอนนี้การตลาด

ออนไลนมาแรง คนก็เดินทางทองเที่ยวกันนอยลงเพราะโรคโควิด-19 ระบาด นักทองเท่ียวหรือคนซื้อ

ก็จะอยูบานแลวสั่งของกันแทนที่จะมาซื้อดวยตัวเอง”  

 ผูใหขอมูลคนที่ 6 กลาววา “พ่ีมองวาจุดออนของเราคือ ทัศนคติและการรับรูของคนในชุมชน

ในการปรับเปลี่ยนรูปแบบการทําธุรกิจ การยอมรับความเปลี่ยนแปลงนี่มันยากนะนอง กวาคนเราจะ

เขาใจถึงการเปลี่ยนแปลงตางๆ ปญหาก็มากองกันเปนภูเขาแลว และตอไปนี้ถาพวกเรายังไมมี 

ความยืดหยุนในการทําธุรกิจ ยังปรับตัวไมทันตามสภาวการณตางๆ พวกเราจะลําบากแลว หากินยาก

ขึ้นคะ ถาไมรวมมือกันสรางเครือขายที่จริงจัง” 

 จากการประชุมกลุมยอยในประเด็นจุดออนในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อ

พัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง สามารถสรุปได ดังนี้ 

  1. การขาดการวางแผนในการดําเนินการทางธุรกิจ 

  2. การขาดความรูในการดําเนนิการทางธุรกิจสมัยใหม 

  3. การขาดผูนํ าในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนาสินคา 

ภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยว 

  4. การขาดพื้นท่ีที่ เปนเวทีกลางสําหรับการรวมคิด รวมทํา รวมตัดสินใจ และ 

การแสดงความคิดเห็นเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยว 

  5. การป รับตั ว  ทั ศนคติ และการรับ รู เพ่ื อการเปลี่ ยนแปลงภายใตพล วัต 

การดําเนนิการทางธุรกิจ 
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 3. โอกาสในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถิ่น

ประมงสูการทองเที่ยวในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง มีประเด็นใดบาง 

 ผูใหขอมูลคนที่ 1 กลาววา “ชวงที่โรคโควิด-19 ระบาดนี่แหละครับ คือโอกาสท่ีดีเลยท่ีจะ

สรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยว หลายคน

ก็นาจะไดรับผลกระทบเหมือนกัน คนเรือออกหาปลา คนตากปลา ลูกนองก็กลับประเทศกันหมด เรา

ใชแรงงานตางดาวบางสวน มันก็กระทบกับการผลิตของผมแลว แตถาเราพลิกวิกฤติใหเปนโอกาส 

ชวยกันมองหาชองทางทําธุรกิจรวมกันก็นาจะดีไมนอย...”  

 ผูใหขอมูลคนท่ี 2 กลาววา “ใชๆๆ เราเห็นดวยกับนอง (ผูใหขอมูลคนที่ 1) ชวงนี้แหละที่เปน

โอกาส เพราะสถานการณตางๆ มันบังคับใหคนเราปรับตัว ในฐานะที่ทําธุรกิจเราก็ตองปรับตัวใหทัน 

โดยเฉพาะอยางยิ่งเลย เราตองปรับตัวใหทันลูกคา หรือนักทองเที่ยวนี่แหละ จะทํายังไงใหขายของ 

ไดดีเหมือนเม่ือกอน เราตองมาชวยกันคิดนาจะดีนะ รวมกันทําธุรกิจ Win-Win กันทุกฝาย...”  

 ผูใหขอมูลคนที่ 3 กลาววา “การยอมรับฟงความคิดเห็นคนอื่นๆ เจวามันเปนโอกาสที่ดีเลย

ในการทําธุรกิจ บางคนทํายังไงก็ทําอยูอยางนั้นไมเปลี่ยนแปลง มันก็ไมทันคนอ่ืนเขา เจชอบฟงคนอื่น

นะ เจไดเรียนรูอะไรหลายอยางจากการที่เจฟงคนอ่ืนมา บางทีเจไมรูเร่ืองนั้นเร่ืองนี้ ไปฟงคนอ่ืนพูด 

เราก็ลองมาปรับใช ถามันดีก็ทําตอไป อันนี้แหละที่ เจคิดวามันคือโอกาสที่เราจะสรางเครือขาย

ผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนที่จังหวัด

ระยอง” 

 ผูใหขอมูลคนท่ี 4 กลาววา “...พี่มองวา ความสมัครใจ และความตองการของแตละคน 

นี่แหละเปนโอกาสที่จะสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสู

การทองเท่ียว คนเราถาลองไดพอใจ หรือตองการท่ีจะทําอะไรจริงๆ แลว ก็จะทําเองนั่นแหละ ถาเรา

ตองบังคับกันมาเพ่ือมารวมกันเปนสมาชิกในเครือขาย พ่ีคิดวามันไมนาใช คือใจตองมากอนเลย แลว

ความทุมเท หรอืความสัมพันธตางๆ มนัก็จะตามมาเอง” 

 ผูใหขอมูลคนท่ี 5 กลาววา “เราเชื่อวาความพรอม และศักยภาพของเราชาวชุมชนนี่แหละ

เปนโอกาสที่สําคัญ เรามีความพรอมในดานวัตถุดิบ ภูมิปญญาทองถ่ินประมง เรารูดีวาเราทําอาชีพ

อะไรกันอยู เราลึกซึ้งเพราะเราทํากันมาทุกวัน แตเร่ืองการสรางเครือขายอาจตองใชความพรอม และ

ศักยภาพของคนในชุมชนนี่แหละมาเติมเต็มในสิ่งที่เรามีอยูเดิม เพ่ือจะไดพัฒนาธุรกิจของพวกเรา

ตอไป...” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 6 กลาววา “...จริงคะ เรามีภูมิปญญาทองถ่ินประมงในการทํามาหากิน และ 

การผลิตสินคาเพ่ือขายใหนักทองเท่ียว แตเราคิดวาโอกาสในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชน

เพื่อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวคือ การท่ีเราไดรวมกันแบงปนขอมูล และ
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ประสบการณตาง ๆ ระหวางธุรกิจท่ีเก่ียวของ เราจะไดเห็นปญหา หรือประโยชนตาง ๆ รวมกัน 

มองอะไรก็จะไดเห็นภาพรวมไปในทิศทางเดยีวกันคะ” 

 จากการประชุมกลุมยอยในประเด็นโอกาสในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อ

พัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง สามารถสรุปได คือ 

สถานการณการระบาดของโรคโควิด-19 กระตุนใหเกิดความรูใหมเพื่อจัดการความเปลี่ยนแปลง 

การดําเนนิการทางธุรกิจ ซึ่งเปนโอกาสการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนภายใตวิกฤติ 

   

 4. อุปสรรคในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถิ่น

ประมงสูการทองเที่ยวในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง มีประเด็นใดบาง 

 ผูใหขอมูลคนที่ 1 กลาววา “...ชวงโควิด-19 ระบาด บานใครบานมันเลย ไมคอยไดสุงสิงกัน

เทาไร (หัวเราะ) แตตอนนี้สถานการณคลี่คลายลงก็ดีขึ้นมาหนอย ผมคิดวาวิกฤติตางๆ หรือความเสี่ยง

ที่อาจเกิดข้ึนในอนาคต ไมใชเพียงแตโควิด-19 หรอก ความจริงการทําธุรกิจมันก็ควรสรางเครือขาย 

มาตั้งนานแลวครับ เพียงแตโรคโควิด-19 มันมาเรงใหเราหาทางออกกัน นี่แหละครับเปนอุปสรรคใน

การสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวใน

เขตพื้นที่จังหวัดระยอง” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 2 กลาววา “สําหรับเราคิดวา หนวยงานภาครัฐทองถ่ินนาจะเขามามีสวน

เก่ียวของในการผลักดันใหเกิดการสรางเครือขายผูประกอบการขนาดกลางและขนาดเล็กมากกวานี้ 

อยางนอยเราจะไดรับการสงเสริม หรือสนับสนุนอะไรบางอยางที่ทําใหเราไปในทิศทางที่ควรจะเปน 

เราชาวบานก็ไมไดไปรูไปเห็นอะไรมากมาย อยางที่บอกตอนแรกไปแลววา ธุรกิจท่ีทําก็ทําสืบทอด

ตอมาจากรุนพอรุนแม แตปจจุบันโลกมันเปลี่ยน เราก็ตองปรับตามใหทัน...” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 3 กลาววา “...การติดตอสื่อสาร รวมถึงชองทางการสื่อสารของคนในชุมชน

นาจะเปนอุปสรรคในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ิน

ประมง เจคิดวา ถาเราไมไดสื่อสารพูดคุยกันบอยๆ อยางสมํ่าเสมอ หรือมีขอจํากัด บางบานไมมี

สัญญาณอินเทอรเน็ตก็อาจจะเขาไมถึงขอมูลบางอยาง หรือความรูบางอยางที่เปนประโยชนตอการ

สรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงได...” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 4 กลาววา “สําหรับพ่ีเห็นดวยกับพี่ (ผูใหขอมูลคนที่ 1) อุปสรรคในการสราง

เครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพื้นที่

จังหวัดระยอง คือ การที่เรายังไมมีความคิดรวมกันที่จะทําเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงท่ี

เนนไปทางการทองเที่ยว เราไมไดมากําหนดแนวคิดรวมกัน แตพออาจารยมาบอกผลงานวิจัยของ

อาจารยวา นักทองเท่ียวตองการอะไรบาง เราก็เห็นภาพเดียวกันในวันนี้ และก็นาจะเปนโอกาสท่ีดีที่

จะเร่ิมลดอุปสรรคขอนี้ในวันนี้...” 
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 ผูใหขอมูลคนท่ี 5 กลาววา “จริงๆ แลว อุปสรรคก็นาจะเปนประเด็นการติดตอ พูดคุยสื่อสาร

กันที่หลายๆ คนพูดมานั่นแหละ เรามองวาการสรางเครือขายมันตองเจรจากันใหมาก จะไดเขาใจกัน

มากขึ้น แตในที่นี้ไมไดหมายความวาเราไมคุยกันเลยนะ ปกติพวกเราพูดคุยกัน ทักทายกันเปนปกติ

แหละ แต เพียงแคไม ได มีความคิด หรือจุดตั้ งตนวาเราจะสรางใหมันเปนรูปแบบเครือขาย

ผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเท่ียวไดยังไง...” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 6 กลาววา “...(หัวเราะ) อันเปนวา เรายังไมมีแนวทางในการทํามันขึ้นมาคะ 

เราอาจตองการความรูจากอาจารย  หรือหนวยงานอื่นๆ ที่อาจมาชวยเราพัฒนาเครือขาย

ผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเท่ียวได” 

 จากการประชุมกลุมยอยในประเด็นอุปสรรคในการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อ

พัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง สามารถสรุปได ดังนี้ 

  1. วิกฤติ หรือความเสี่ยงตางๆ ในการดําเนินการทางธุรกิจท่ีอาจเกิดข้ึนในอนาคต 

  2. การสนับสนุน และสงเสริมจากหนวยงานภาครัฐท่ียังเขาไมถึงชุมชน 

  3. ความสมํ่าเสมอในการติดตอสื่อสาร และชองทางในการสื่อสาร 

  4. การขาดการหนุนเสริมจากภาควิชาการ และงานวิจัย 

   

 5. ชุมชนคิดวาผูมีสวนเกี่ยวของกับพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถิ่นประมงสูการทองเที่ยว

ในเขตพื้นท่ีจังหวัดระยอง มีใครบาง หรือหนวยงานใดบาง 

 ผูใหขอมูลคนที่ 1 กลาววา “ผมคิดวา ทุกคนที่มีความตองการพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ิน

ประมงสูการทองเที่ยว ไปบังคับใครไมไดครับ แลวแตความคิดของคนเลย” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 2 กลาววา “ใชเลย ชาวบานแถวนี้ท่ีมีความคิดไปในทิศทางเดียวกันก็นาจะ

มารวมกันพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเท่ียวไดดี” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 3 กลาววา “ทุกคนที่เห็นดวยคะ และทุกหนวยงานภาครัฐ โดยเฉพาะ 

อยางยิ่งหนวยงานที่มีอํานาจหนาที่รับผิดชอบในการพัฒนาชุมชน หรือพัฒนาธุรกิจขนาดกลางและ

ขนาดเล็กควรจะลงมาชวยชาวบานพัฒนาธุรกิจ โดยเฉพาะอยางย่ิงในชวงนี้ เจคิดวามันนาจะดีขึ้นนะ

คะถามีหนวยงานมาชวยสนับสนุนเรา...” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 4 กลาววา “เห็นดวยกับทุกคนเลย ความจริงก็มีหนวยงานภาครัฐ เชน 

เทศบาลเขามาพัฒนาในมุมอ่ืน แตในมุมของการพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเท่ียว

ในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง หรือการสรางเครือขายผูประกอบการในชุมชนใหมีความเขมแข็งยังไมมีนะ

ครับ” 

 ผูใหขอมูลคนท่ี 5 กลาววา “ชาวบานทุกคนที่ใจพรอมพัฒนารวมกัน เราทํามาหากินอยูตรงนี้

ก็อยากเห็นความพัฒนา และการเจริญเติบโตของธุรกิจของเราในอนาคตดวย” 
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 ผูใหขอมูลคนท่ี 6 กลาววา “ขอเสริมคะ นอกจากหนวยงานภาครัฐแลว ตองขอความรูจาก

อาจารยดวย และองคกรเอกชนอ่ืนๆ ที่มีนวัตกรรม และความรูใหมมาสนับสนุนพวกเราดวยคะ” 

 จากการประชุมกลุมยอยในประเด็นชุมชนคิดวาผูมีสวนเก่ียวของกับพัฒนาสินคาภูมิปญญา

ทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง สามารถสรุปได ดังนี้ 

  1. ชาวบานในชุมชนท่ีมีความพรอม และมุมมองในทิศทางเดียวกัน 

  2. หนวยงานภาครัฐ ทั้งระดับทองถ่ิน และระดับประเทศ 

  3. สถาบันการศึกษา 

  4. องคกรธุรกิจเอกชน 

 

 6. ชุมชนจะสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถิ่นประมง

สูการทองเที่ยวในเขตพื้นที่จังหวัดระยองอยางไร  

 ผูใหขอมูลคนที่ 1 กลาววา “ผมคิดวา จะสรางเครือขายโดยความไวเนื้อเชื่อใจ ความไววางใจ

ระหวางกัน ซึ่งปกติคนแถวนี้ก็มีกันอยูแลวแหละครบั ความสัมพันธที่ดีของพวกเรานี่แหละครบัจะชวย

สรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขต

พ้ืนที่จังหวัดระยองได”  

 ผูใหขอมูลคนที่ 2 กลาววา “พอทราบวา นักทองเที่ยวตองการสินคาท่ีเปนน้ําปลา หรือ กะป 

มากที่สุด และทราบถึงสิ่งกระตุนตางๆ ที่ทําใหนักทองเท่ียวตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมง

จากงานวิจัยของอาจารย เชน นักทองเท่ียวตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงที่ เปน 

ตราสินคา หรือย่ีหอของชุมชน นักทองเที่ ยวตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงที่ มี 

ความสะอาด และปลอดภัย นักทองเที่ยวตองการซื้อสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงจากรานที่ให

ความสําคัญกับการเวนระยะหางทางสังคม (Social Distancing) ลดความแออัดภายในราน ขอมูล

พวกนี้เปนประโยชนกับพวกเรามาก เรานาจะสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนาสินคา 

ภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยองใหเชื่อมโยงกับสถานการณปจจุบัน” 
 ผู ใหขอมูลคนที่  3 กลาววา “ใชคะ ความรูสําคัญมากจริงๆ เจอยากเสนอวา เราควร

ผสมผสานระหวางภูมิปญญาของเรา ผสมกับความรูจากอาจารยซึ่งเปนความรูใหมๆ มาใชในการเริ่ม

สรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวคะ...” 

 ผูใหขอมูลคนท่ี 4 กลาววา “พี่ขอเสนอวา ในเม่ือเรามีภูมิปญญา การดําเนินการผลิต และ

การประกอบธุรกิจอยูแลว เราขาดแตความรูสมัยใหม และการสนับสนุนจากหนวยงานตางๆ เทา

นั้นเอง ความรวมมือจากหนวยงานภาครัฐ องคกรเอกชนก็สําคัญสําหรับชุมชนเล็กๆ อยางเรา หากเรา

มีตรงนี้  พี่คิดวาเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่ อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสู 

การทองเท่ียวในเขตพื้นที่จังหวัดระยองนาจะเกิดข้ึนไดไมยาก” 
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 ผูใหขอมูลคนที่ 5 กลาววา “การรวมแบงปนขอมูล และการแลกเปลี่ยนประสบการณก็สําคัญ 

เมื่อเราไววางใจอยางท่ีพ่ี (ผูใหขอมูลคนที่ 1) บอก และมีแนวคิดเดียวกันแลว เราก็จะยินดีที่จะรวมกัน

แลกเปลี่ยนเรียนรูกันและกัน คือเราทําคนเดียวไมไดหรอก เครือขายมันตองมีหลายๆ คนมาชวยกัน

คิดชวยกันทํา รวมกันแชรขอมูลทุกอยางท่ีเปนประโยชนในการทําธุรกิจ” 

 ผูใหขอมูลคนที่ 6 กลาววา “พูดกันไปหมดแลว (หัวเราะ) เห็นดวยกับทุกคนเลย (หัวเราะ)...” 

 จากการประชุมกลุมยอยในประเด็นชุมชนจะสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนา

สินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง สามารถสรุปได ดังนี้ 

  1. ความไววางใจระหวางกันของคนในชุมชน 

  2. การเชื่อมโยงกับสถานการณปจจุบันจากงานวิจัย 

  3. ภูมิปญญาทองถ่ินประมง 

  4. ความรวมมือจากหนวยงานภาครัฐ และองคกรเอกชน 

  5. การรวมแบงปนขอมูล และการแลกเปลี่ยนประสบการณ 
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ผลการศึกษา: รูปแบบการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนาสินคา 

ภูมิปญญาทองถิ่นประมงสูการทองเที่ยวในเขตพื้นท่ีจังหวัดระยอง 

 

 จากผลการการวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือสํารวจความตองการสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดระยอง และการวิจัยเชิงคุณภาพเพื่อศึกษาสมรรถนะการสราง

เครือขายผูประกอบการชุมชนในการพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนท่ี

จังหวัดระยอง นําไปสูการระดมความคิดเห็นในประเด็นการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อ

พัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง ชาวบานรวมกันสรุป

โดยเทียบเคียงแนวคิดการสรางคุณคารวม (Creating Shared Value: CSV) ซึ่ งเปนแนวทาง 

การดําเนินธุรกิจ ที่กลาววาตองคํานึงถึงปจจัย 3 ประการ ไดแก ความทาทายหรือโอกาสทางธุรกิจ  

ประเด็นปญหาทางสังคมที่รอการแกไข และความเชี่ยวชาญและสินทรัพยที่มีอยูในชุมชน โดยให

ความสําคัญกับการสรางคุณคาทางเศรษฐกิจใหกับธุรกิจ และสังคมไปพรอมกัน เพ่ือความสําเร็จใน

ระยะยาว (Porter & Kramer, 2011 : 1-17) และนําเสนอ “รูปแบบคาล (KAL Model)” ดังแสดง 

ในภาพท่ี 4.1 ซึ่งรูปแบบการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพ่ือพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ิน

ประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง ดังน้ี 

 1. ความรู (Knowledge) ประกอบดวย 

 1.1) การพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนที่จังหวัดระยอง 

ชาวบานในชุมชนตองเปดใจเรียนรูในนวัตกรรมการดําเนินการทางธุรกิจ รวมไปถึงเทคโนโลยี และ

นวัตกรรมการพัฒนาสินคา และบรรจุภัณฑ  เพ่ือตอบสนองความตองการและพฤติกรรมของ

นักทองเท่ียวที่เปลี่ยนแปลงไปจากวิถีชีวิตแบบเดิม อาทิ ความปลอดภัยและความสะอาดของสินคา 

การตลาดออนไลน การสรางความมั่นใจในสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมง เปนตน การแพรระบาด

ของโรคโควิด-19 ทําใหชาวบานจําเปนตองสรางเครือขายผูประกอบการธุรกิจโดยอาศัยองคความรู 

และงานวิจัยที่เก่ียวของตางๆ มาหนุนเสริมใหการดาํเนินการทางธุรกิจประสบความสําเร็จในอนาคต 

 1.2) การจัดการความรู ในชุมชน องคความรู และกระบวนการตางๆ ในการผลิตของ

ผูประกอบการ หรือคนในชุมชนมีคุณคา ดังนั้น เพ่ือใหสิ่งเหลานี้ยังคงอยูกับชุมชนจึงตองมีการจัดการ

ความรู เพื่อใหคนรุนหลัง หรือผูสนใจเขารวมเครือขายผูประกอบการนี้ ไดเขาใจถึงกระบวนการตางๆ 

ในการสรางเครือขายผูประกอบการ และการพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวใน

เขตพื้นท่ีจังหวัดระยอง นอกจากนั้น การจัดการความรูในชุมชนยังนําไปสูการสรางเครือขายอีกดวย 

นั่นคือ การความสัมพันธที่ ดีของคนในชุมชน เนื่องจากระหวางทางในการสรางเครือขาย

ผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนที่จังหวัด
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ระยอง ชาวบานอาจเกิดความสับสน ความขัดแยง และความคิดเห็นท่ีแตกตางกัน การจัดการความรู

เปนวิธีการหนึ่งที่จะชวยสรางความสัมพันธอันดีในชมชนได  

 2. พันธมิตร (Alliance) ประกอบดวย 

 2.1) ความสัมพันธท่ีดีของคนในชุมชน เปนจุดเร่ิมตนในการสรางเครือขายผูประกอบการ

ชุมชนเพื่อ พัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ ยวในเขตพื้ น ท่ี จังหวัดระยอง  

การชวยเหลือ ความมีนํ้าใจ ความสามัคคี ความนาเชื่อถือ ความซื่อสัตย การไววางใจซึ่งกันและกัน 

และความเห็นอกเห็นใจกันของคนในชุมชนจะนําไปสูการเชื่อมโยงตางๆ ในอนาคตไดเปนอยางดี 

 2.2) ระยะเวลาของความสัมพันธระหวางบุคคลของคนในชุมชน การสรางความสัมพันธที่ดี

ของคนในชุมชนอาจตองใชระยะเวลา ซึ่งตองอาศัยความคุนเคย ความสนิทสนม และความจริงใจตอ

กัน เพื่อทําลายกําแพงน้ําแข็งที่อยูในจิตใจของชาวบานแตละคน (Ice Breaking) และเปนจุดที่ทําให

เกิดการทํางานเปนทีม ยอมรับและเขาใจในความคิดเห็นแตกตาง สงเสริมและสนับสนุนใหเกิด 

การชวยเหลือเกื้อกูลกันอยางกัลยาณมิตร 

 2.3) การสรางพันธมิตรกับหน วยงานอื่น  ๆ การสรางความเขมแข็งของเค รือขาย

ผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนาสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเที่ยวในเขตพ้ืนที่จังหวัด

ระยองจําเปนตนสรางพันธมิตรกับหนวยงานอ่ืน ท้ังภาครัฐ และเอกชน เพ่ือสรางโอกาส และผลักดัน

ใหทั้งชาวบานในชุมชนไดรับการพัฒนาอยางตอเนื่อง อาทิ สถาบันการศึกษา องคการบริหารสวน

ทองถ่ิน การทองเที่ยวแหงประเทศไทย เปนตน ในขณะเดียวกันสินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงก็จะ

ไดรับการสงเสริมและสนับสนุนใหเปนที่รูจักอยางแพรหลายในระดับประเทศ และตางประเทศ 

สามารถสรางรายไดอยางยั่งยืนใหแกชุมชนไดในที่สุด 

 3. ภูมิปญญาทองถ่ิน (Local Wisdom) เปนความเชี่ยวชาญ และสินทรัพยที่มีอยูในชุมชน 

ซึ่งชาวบาน หรือผูประกอบการแตละคนจะมีภูมิปญญาทองถ่ินประมงแตกตางกัน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับธุรกิจ

ที่แตละคนกําลังประกอบกิจการอยู อาทิ ภูมิปญญาในการทําน้ําปลา ภูมิปญญาในการทํากะป  

ภูมิปญญาในการทําประมงน้ําเค็ม ภูมิปญญาในการแปรรูปอาหารทะเล เปนตน 
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ภาพท่ี 4.1  “รูปแบบคาล (KAL Model)” รูปแบบการสรางเครือขายผูประกอบการชุมชนเพื่อพัฒนา 

       สินคาภูมิปญญาทองถ่ินประมงสูการทองเท่ียวในเขตพื้นที่จังหวัดระยอง 

 

  

   

 

 

   

   

   

   

   

 

 

 

    

 

 


