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บทท่ี 1 
บทน ำ 

 
ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญ 

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยเป็นอุตสาหกรรมการผลิตเพ่ือการส่งออกที่น า
รายได้เข้าสู่ประเทศในอันดับต้น ๆ มาอย่างต่อเนื่องมีความแข็งแกร่งและปรับตัวแข่งขันกับอุปสรรค
ทางเศรษฐกิจจากทุกทิศทาง  ผู้ประกอบการหน้าใหม่ยังคงเกิดขึ้นอย่างต่อเนื่องทั้งยังสามารถสร้าง
ความหลากหลายให้แก่แวดวงธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับผ่านการน าเสนอเครื่องประดับรูปแบบ
ใหม่ฉีกออกไปจากเดิม ขณะที่กิจการอีกจ านวนไม่น้อยปรับตัวรองรับการเปลี่ยนแปลงในโลก โดยการ
สร้างมูลค่าปรับตัวสู้วิกฤต เร่งเสริมด้วยนวัตกรรม เพ่ิมให้แก่สินค้าผ่านการน าเสนออัตลักษณ์เฉพาะ
ตนให้แก่สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับพร้อมสร้างตัวตนผ่านแบรนด์ของตนเองเป็นแนวทางที่
ผู้ประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับไทยยึดถือเป็นกลยุทธ์หลักในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา 
ผู้ประกอบการกลุ่มนี้เริ่มขยายจ านวนเพ่ิมขึ้นและกลายเป็นแรงบันดาลใจให้อีกหลายกิจการด าเนิน
รอยตาม นวัตกรรมโดยเฉพาะด้านการออกแบบเพ่ือสร้างจุดเด่นเป็นจุดขายให้แก่สินค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับไทยทั้งกลุ่มที่ผลิตเพ่ือส่งออกและการจ าหน่ายในประเทศเริ่มเป็นกระแสเด่นชัดขึ้นเป็น
ล าดับ โดยสร้างความโดดเด่นทั้งในด้านความคิดสร้างสรรค์และยังต้องมีคุณสมบัติด้านการใช้สอยได้ดี
เพ่ือตอบโจทย์เชิงพาณิชย์  เช่น การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเขาควายซึ่งเป็นการเลือกใช้วัสดุธรรมชาติ
ผสมผสานกับเทคนิคการเคลือบโลหะเกิดเป็นมุมมองที่ดูหรูหราโดยยังคงองค์ประกอบธรรมชาติจาก
เขาควายที่มีลวดลายสวยงาม ส าหรับกลุ่มผู้ประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับที่มุ่งเน้นการผลิต
เพ่ือส่งออกยังได้น านวัตกรรมเข้าไปประยุกต์ใช้ในกระบวนการผลิต (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณี
และเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน), 2558) 
 ปัจจุบันภาพรวมเศรษฐกิจไทยยังคงต้องติดตามปัจจัยเสี่ยงจากความไม่แน่นอนของนโยบาย
ทางการค้า และการตอบโต้ทางการค้าจากประเทศคู่ค้ารวมถึงอัตราแลกเปลี่ยนมีความผันผวนสูง ซึ่ง
อาจบั่นทอนการเติบโตของเศรษฐกิจและการค้าโลก และจะกระทบต่อการส่งออกของไทยอย่าง
หลีกเลี่ยงไม่ได้ นอกจากผู้ประกอบการจะต้องเตรียมกลยุทธ์รับมือให้ทันกับผลกระทบที่คาดว่าจะ
เกิดขึ้นจากปัจจัยดังกล่าวแล้ว ควรหานวัตกรรมมาใช้ในการผลิตสินค้าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมและความ
แตกต่างจากคู่แข่ง พัฒนาทั้งด้านคุณภาพและรูปแบบของสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของแต่
ละตลาด (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน), 2561) อีกทั้ง
ผู้ประกอบการหลายรายอาจก าลังประสบกับปัญหาการท าตลาดแบบครอบคลุมทุกกลุ่มหรือ Mass 
Market ที่ไม่อาจเพ่ิมยอดขายหรือท าก าไรได้มากนัก เนื่องจากมีการแข่งขันสูงทั้งด้านจ านวน
ผู้ประกอบการและราคา แต่หากผู้ประกอบธุรกิจลองหันมาเจาะตลาดเฉพาะกลุ่มหรือ Niche Market 
โดยเฉพาะกลุ่มผู้ชื่นชอบงานฝีมืออย่างเครื่องประดับแฮนด์เมด ซึ่งสินค้าแฮนด์เมดมักมีเอกลักษณ์ที่
สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้มากขึ้นเพียงใส่ไอเดียความคิดสร้างสรรค์ ดีไซน์ลูกเล่นต่างๆ และความ
พิถีพิถันในการผลิตชิ้นงานออกมา ก็จะท าให้สามารถตั้งราคาได้สูง และท าก าไรต่อหน่วยได้สูงขึ้น อีก
ทั้งยังเป็นการปูทางสู่การสร้างแบรนด์ของตนเองได้ ตลาดสินค้าเครื่องประดับแฮนด์เมดก าลังเป็นที่
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นิยม ซึ่งคนส่วนใหญ่ชอบความไม่ซ้ าใครท าให้สินค้าแฮนด์เมดต่างๆ ซึ่งรวมถึงเครื่องประดับได้รับ
ความนิยมมากขึ้นเรื่อยๆ ในหลายประเทศ เช่น สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร แคนาดา และญี่ปุ่น 
เป็นต้น ทั้งนี้ จากข้อมูลวิจัยการตลาดของ Technavio ได้รายงานว่า ตลาดสินค้าแฮนด์เมด (รวม
เครื่องประดับ) ของโลกในช่วงปี 2558-2562 มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยราวร้อยละ 12 ต่อปี โดย
สหรัฐอเมริกาเป็นตลาดใหญ่ที่สุด ซึ่งตลาดแฮนด์เมดของสหรัฐอเมริกา ถูกขับเคลื่อนจากความ
ต้องการสินค้าจ าพวกของตกแต่งบ้าน เครื่องประดับ และสินค้าแฟชั่น อาทิ กระเป๋า และเข็มขัด เป็น
ต้น  ขายไอเดียสร้างมูลค่าเพ่ิมเครื่องประดับแฮนด์เมด เครื่องประดับธรรมดาที่เห็นได้ทั่วไป อาจมี
ราคาเพียงไม่กี่บาท แต่เมื่อมีการใส่ไอเดียสร้างความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวผ่านการรังสรรค์ชิ้นงาน
ด้วยมือผสมลูกเล่นหรือน าวัสดุต่างๆ มาประยุกต์ใช้ กลับท าให้สินค้ามีมูลค่าเพ่ิมขึ้นได้อีกหลายเท่าตัว 
(สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน), 2561) 

จังหวัดจันทบุรีตั้งอยู่ในพ้ืนที่ชายฝั่งทะเลภาคตะวันออกของประเทศไทย เป็นเมืองที่อุดม
สมบูรณ์ด้วยทรัพยากรธรรมชาติทั้งในดินและในน้ า และศูนย์กลางธุรกิจด้านอัญมณีที่มีชื่อเสียง
แพร่หลายไปทั่วโลก เป็นแหล่งรวมช่างฝีมือในการเจียระไนอัญมณีและท าเครื่องประดับต่าง  ๆ ซึ่ง
จังหวัดจันทบุรี ถือเป็นแหล่งผลิตพลอย ที่เป็นที่รู้จักและมีชื่อเสียงแห่งหนึ่งของโลก โดยเฉพาะ
ชื่อเสียงในด้านฝีมือการเผาพลอยและการเจียระไนเพ่ือเพ่ิมมูลค่าของพลอยซึ่งได้รับการยอมรับใน
ระดับโลก ที่ผ่านมานั้น ร้อยละ 70-80 ของพลอยในตลาดโลกเป็นพลอยที่ผ่านการผลิตจากช่างฝีมือ
ไทยทั้งสิ้น โดยเฉพาะจากจังหวัดจันทบุรีซึ่งมีชื่อเสียงในการผลิตพลอยมานานกว่า 100 ปี จันทบุรียัง
เป็นแหล่งซื้อขายและเจียระไนพลอยที่ใหญ่ที่สุดของประเทศและภูมิภาคนี้อยู่  ซึ่งปัจจุบันมีผู้ประกอบ
ธุรกิจอัญมณีในจังหวัด กว่า 700 ราย มีการจ้างงานภายในจังหวัดมากกว่า 50,000 คน สร้างรายได้
ให้กับท้องถิ่นสูงถึงปีละประมาณ 15,000 – 20,000 ล้านบาท ซึ่งส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบการวิสาหกิจ 
(SMEs)  ทั้งยังมีสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่สวยงามหลายแห่ง และมีแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ที่
น่าสนใจมากมาย ทั้งศาสนสถาน โบราณสถาน และโบราณวัตถุ จึงท าให้จันทบุรีเป็นจังหวัดท่องเที่ยว
ที่ส าคัญอีกแห่งหนึ่งของประเทศในปัจจุบัน  

พลอยด า(Black Sapphire) ตกเกรดมีจ านวนมากในจันทบุรี อยู่ในตะกูลคอรันดัมเป็นพลอย
เนื้อแข็ง ที่มีความแข็งตามโมห์สเกลเท่ากับ 9 รองจากเพชร สามารถทนอุณหภูมิสูงได้ เนื้อพลอยเป็น
น้ าเงินเข้มจนถึงสีด าเนื่องจากการปรับปรุงคุณภาพด้วยความร้อน พลอยตกเกรดมีขนาดทั้งแต่ 1.5-
3.0 มิลลิเมตรมีมีจ านวนมากจากกระบวนการผลิต ลักษณะของพลอยตกเกรด เช่น สีพลอยไม่
สม่ าเสมอเหลือบสีน้ าเงินอย่างชัดเจน พลอยมีรอบบิ่น เหลี่ยมเจียระไนเบี้ยวไม่คมชัด เจียระไนไม่ได้
รูปทรง พลอยไม่มีความมันวาว เป็นต้น ซึ่งลักษณะที่กล่าวมาขายไม่ได้ราคา จึงมีราคาถูกมากว่าปกติ 
(ธนกฤต ใจสุดา และภัทรา ศรีสุโข, 2559 : 38) 

เซรามิก หมายถึง ผลิตภัณฑ์ซึ่งกรรมวิธีการผลิตต้องผ่านการเผาที่อุณหภูมิ จากอดีตจนถึง
ปัจจุบันเครื่องปั้นดินเผาของไทย มีบทบาทต่อการ พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ โดยพบได้จากการที่
รัฐบาลได้สนับสนุนส่งเสริมพัฒนาการท าเครื่องปั้นดินเผามาอย่างต่อเนื่องจนท าให้เครื่องปันดินเผา 
ของชาวบ้านมีการพัฒนาเพ่ิมด้านรูปแบบและศักยภาพให้พร้อมส าหรับ การแข่งขัน เพ่ือสร้างธุรกิจให้
ยั่งยืน มีการคุณภาพวัตถุดิบและผลิตภัณฑ์ ในขณะเดียวกันรัฐบาลมีนโยบายสนับสนุนการพัฒนางาน
ศิลปหัตถกรรม และผลิตภัณฑ์ชุมชน เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ในการผลิตสินค้าในท้องถิ่นมีการส่งเสริม
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ศิลปาชีพในการผลิตงานศิลปหัตถกรรมอันทรงคุณค่าทาง ภูมิปัญญา วัฒนธรรมเพ่ือสร้างงานสร้าง
อาชีพแก่ราษฎรผู้ยากไร้ ให้สามารถ พัฒนาเป็นช่างฝีมือด้านศิลปะที่มีความสามารถสูง รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์เดิมที่ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ ส าหรับใช้สอยในชีวิตประจ าวันเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  

ดังนั้นทางวิจัยจึงเล็งเห็นว่าจากความส าคัญและปัญหาข้างต้น ผู้วิจัยจึงมีแนวคิดใน         การ
ออกแบบและพัฒนารูปแบบเครื่องประดับโดยใช้วิธีการฝังพลอยในเซรามิก เนื่องจากเป็นเทคนิคที่
ใหม่ไม่มีใครท าเทคนิคนี้มาก่อน และการออกแบบเป็นเครื่องประดับให้สอดคล้องกับความต้องการ
ของตลาด เป็นผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น พัฒนาหรือสร้างสรรค์นวัตกรรมการผลิตและ       
การออกแบบสินค้าใหม่ ๆ เพ่ือเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้าของผู้ประกอบการด้านอัญมณี ที่มี
คุณค่าในการสร้างชุมชนให้เข้มแข็งและสามารถพ่ึงพาตนเองได้ การน าทรัพยากรที่มี อยู่ในจังหวัดมา
ใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุดเพื่อสร้างโอกาสทางธุรกิจที่กว้างข้ึน 
 
วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

1. ศึกษาและทดลองวิธีการน าพลอยฝังในดินปั้นเพื่อเผาเป็นเครื่องประดับเซรามิก 
2. เพ่ือออกแบบและพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ 

 
ประโยชน์ของกำรวิจัย 

ด้ำนวิชำกำร 
1. ได้องค์ความรู้ในการใช้ในการเผาเซรามิกที่มีการฝังพลอยร่วมในการเผา 
2. เป็นองค์ความรู้ในเรื่องการท าเครื่องประดับเซรามิกมาใช้ประโยชน์พัฒนาเป็นเครื่องประดับ

กลุ่มใหม่ท่ีสร้างรายได้ 
3. เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากเซรามิกที่มีการน าพลอยฝังลงในเนื้อดิน 
ด้ำนนโยบำย 
1. ก่อให้เกิดการพัฒนาอุตสาหกรรมและธุรกิจด้านอัญมณีและเครื่องประดับ  
2. สอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาล ในการบูรณาการงานวิจัย โดยการใช้ประโยชน์จากทุน

ทางวัฒนธรรมและการใช้ประโยชน์จากวัตถุดิบในท้องถิ่น ให้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจ 
ด้ำนเศรษฐกิจ/พำณิชย์  
1. ผู้ประกอบการสามารถสร้างเอกลักษณ์ให้ผลิตภัณฑ์จนเกิดความแตกต่างสามารถแข่งขันกับ

ตลาดได้ 
2. เพ่ิมมูลค่าให้วัตถุดิบท้องถิ่นคือพลอยจากจังหวัดจันทบุรี 
ด้ำนสังคม/ชุมชน 
1. ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบทดแทนและมีส่วนช่วยในการอนุรักษ์และต่อยอดภูมิปัญญา 
2. ส่งเสริมให้ชุมชนร่วมค้นคว้าวิจัยองค์ความรู้ในการใช้ประโยชน์ของทรัพยากรชีวภาพและ

อนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 

ขอบเขตของกำรวิจัย  
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 1. ศึกษาและทดลองดิน 2 ชนิดที่มีความขาว คือ ดินพอร์ชเลน และดินวิเทรียสน่า เพ่ือหา
วิธีการที่เหมาะสมกับการน าพลอยมาฝังในเนื้อดินแล้วน าไปเผาที่อุณหภูมิสูงแบบออกซิเดชั่น โดย
พลอยที่ใช้เป็นพลอยตกเกรด คือ พลอยไพลินสีน้ าเงินเข้มหรือพลอยด า (Very Dark Blue Sapphire) 
พลอยเนื้อแข็งที่สามารถทนทานต่อการเผาที่อุณหภูมิสูงได้ เป็นพลอยตกเกรด ที่มีความบกพร่องใน
การเจียระไน เช่น บิ่น เจียระไนได้เหลี่ยมไม่ได้มาตรฐาน สีไม่สม่ าเสมอ เป็นต้น 
 2. ออกแบบแบบร่างเครื่องประดับร่วมกับผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการ เพ่ือพัฒนาเป็น
ต้นแบบเครื่องประดับในเชิงพาณิชย์ จากความคิดที่เกิดจากจินตนาการของผู้ออกแบบประกอบกับ
ทิศทางแฟชั่นและข้อมูลจากผู้ประกอบการด้านอัญมณีและเครื่องประดับ กลุ่มเป้าหมายของ
ผู้ประกอบการและผู้วิจัย ซึ่งจะออกแบบแบบร่าง จ านวน 3 คอลเลคชั่น คอลเลคชั่นละ 3 ชิ้น โดยให้
มีความสอดคล้องกับกระแสแฟชั่น ความนิยมของผู้บริโภค และความเหมาะสมในเชิงพาณิชย์ 
 3. สร้างต้นแบบเครื่องประดับที่ผ่านการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 1 คอลเลคชั่น     
คอลเลคชั่นละ 3 ชิ้น 
 
นิยำมศัพท์เฉพำะ 

  พลอยตกเกรด  หมายถึง พลอยที่มีความบกพร่องในการเจียระไน เช่น บิ่น เจียระไนได้เหลี่ยม
ไม่ได้มาตรฐาน สีไม่สม่ าเสมอ 

  พลอยด า หมายถึง พลอยไพลินสีน้ าเงินเข้มหรือพลอยด า (Very Dark Blue Sapphire) เป็น
พลอยเนื้อแข็งท่ีสามารถทนทานต่อการเผาที่อุณหภูมิสูงได้ 

 
กรอบแนวควำมคิดในกำรวิจัย 

กรอบแนวความคิดของงานวิจัย คือ ศึกษาและทดสอบการฝังพลอยในเนื้อดินพอร์ชเลน และ
ดินวิเทรียสไชน่า โดยการหาวิธีการฝังพลอยด าลงในเนื้อดินตั้งแต่การขึ้นรูปและน าไปเผาที่อุณหภูมิสูง
ออกซิเดชั่น โดยพลอยไม่หลุดออกจากผลิตภัณฑ์ โดยจะท าการตรวจสอบคุณภาพที่เหมาะสมต่อการ
ท าเป็นเครื่องประดับ จนได้พลอยที่ผ่านมีการเผาเซรามิกที่อุณหภูมิสูงมีความเสียหายให้น้อยที่สุด 
และออกแบบพัฒนาเครื่องประดับโดยใช้แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภค เพ่ือหาแนวทางใน
การออกแบบ และร่วมออกแบบกับผู้ประกอบการ และให้ผู้เชี่ยวชาญคัดเลือกแบบร่างที่ดีที่สุดเพ่ือ
เป็นแนวทางสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ตามบริบทของพ้ืนที่โดยยังคงเอกลักษณ์ของพ้ืนถิ่นจนได้ต้นแบบ
เครื่องประดับ จ านวน 1 คอลเลคชั่น คอลเลคชั่นละ 3 ชิ้น 

 

การตรวจสอบคณุภาพที่เหมาะสมต่อการท าเป็น
เครื่องประดับ 

1. พลอยเกิดความเสียหายหลังการเผา 
2. การเกาะติดของพลอยหลังการเผา 
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ภำพที่ 1.1 แผนภาพแสดงกรอบแนวความคิดในการวิจัย 

 

ศึกษาและทดลองดิน 2 ชนิดที่มีความขาว คือ ดิน
พอร์ชเลน และดินวิเทรียสไซน่า 
พลอยที่ใช้เป็นพลอยด าตกเกรด 

การพัฒนาเครื่องประดับ 

ศึกษาและทดสอบการฝังพลอยในเนื้อดิน 

 

แนวทางการพัฒนาผลิตภณัฑ ์
1. แบบสอบถามความพึงพอใจของผูบ้ริโภค 
2. ระดมสมองหาแนวทางการออกแบบและ

ออกแบบแบบร่างเครื่องประดับร่วมกับ
ผู้ประกอบการ 

3. ร่างแบบเครื่องประดับร่วมกับผู้ประกอบการ 
4. ผู้เชีย่วชาญคัดเลือกแบบร่าง 

การตรวจสอบคณุภาพที่เหมาะสมต่อการท าเป็น
เครื่องประดับ  
1. ผลความพึงพอใจของผู้บริโภค 
2. ผลวิเคราะห์แนวทางการออกแบบร่วมกับ

ผู้ประกอบการ 
3. ผลผู้เชี่ยวชาญคดัเลือกแบบร่าง 

ตน้แบบเครื่องประดับ  
จ านวน 1 คอลเลคช่ัน คอลเลคช่ันละ 3 ช้ิน 

ผลสรุปวิเคราะห์ที่มีเหมาะสมต่อการท าเป็น
เครื่องประดับมากท่ีสุด 

 

 


