
บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎ ีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
การวิจัยการสร้างสรรค์ตัวเรือนเครื่องประดับดีไอวายจากพลอยดิบด้วยองค์ความรู้ด้านวัสดุ 

เรซิ่นเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชนเหมืองพลอย จังหวัดจันทบุรี มีการศึกษาข้อมูลและทฤษฎี 
ตลอดจนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังหัวข้อต่อไปนี้ 

2.1 แหล่งพลอยในจังหวัดจันทบุรี 
2.2 การท าเหมืองพลอย 
2.3 ชุมชนในต าบลสีพยาและต าบลบ่อพุ 
2.4 หลักการออกแบบเครื่องประดับ 
2.5 ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบเครื่องประดับ 
2.6 เครื่องประดับดีไอวาย 
2.7 เรซิ่นที่ใช้ในงานเครื่องประดับ 
2.8 การออกแบบโดยใช้อัตลักษณ์ชุมชน 
2.9 องค์ประกอบและหลักการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
2.10 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
2.1 แหล่งพลอยในจังหวดัจันทบุรี 

แหล่งพลอยในจังหวัดจันทบุรี พบในเขตอ าเภอเมือง อ าเภอท่าใหม่ อ าเภอโป่งน้ าร้อน 
อ าเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี นับเป็นแหล่งพลอยคอรันดัมที่เก่าแก่และส าคัญที่สุดของประเทศ โดย
เฉพาะที่จังหวัดจันทบุรี ได้มีหลักฐานการพบและด าเนินการขุดหากันเป็นเวลานานไม่ต่ ากว่า 170 ปี
มาแล้ว แหล่งพลอยจังหวัดจันทบุรีสามารถจ าแนกให้เห็นความแตกต่างของธรรมชาติการก าเนิด
เกี่ยวกับสีของพลอยคอรันดัมเป็นบริเวณใหญ่ได้ 2 พ้ืนที่ ดังนี้ 
  2.1.1 พื้นที่ด้านตะวันตกของจังหวัดจันทบุรี ได้แก่ บริเวณเขาวัว เขาพลอยแหวน 
และบริเวณบ้านบางกะจะ ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นแหล่งก าเนิดพลอยไพลิน เขียวส่อง บุษราคัม และพลอย
สตาร์ ไม่พบทับทิม นอกจากนี้ยังพบนิล โกเมน และเพทาย 
  2.1.2 พื้นที่ด้านตะวันออกของจังหวัดจันทบุรี มีหลายบริเวณคือ บ้านบ่อเวฬุ บ้าน
ทรายขาว บ้านสีเสียด บ้านตกพรม บ้านตกชี บ้านอ่างเอ็ด บ้านบ่ออีแรม บ้านนาตามี บ้านบ่อนาวง 
หนองบอนน้อย ฆ้องพญา บ้านบ่อกลาง ห้วยสะพานาหิน และเขาน้อย เป็นต้น แหล่งต่าง ๆ เหล่านี้
พบทั้งทับทิม ไพลิน เขียวส่อง โดยมีปริมาณแตกต่างกันไปตามสภาพท้องที่ (รัก หรรษาเวก และ
กฤตยา ปัทมาลัย, 2548 : 129) 
2.2 การท าเหมืองพลอย 

การท าเหมืองพลอยเป็นขั้นตอนแรกในการค้นหาวัตถุดิบในการสร้างสรรค์อัญมณีและ
เครื่องประดับ ซึ่งจังหวัดจันทบุรีในอดีตการท าเหมืองพลอยเป็นการขุดหาพลอยรายย่อยโดยชาวบ้าน 
ใช้วิธีขุดหลุมและร่อนหาพลอยบริเวณล าธารและที่ราบลุ่มทั่วไป ต่อมาเมื่อการขุดหาพลอยได้สร้าง
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มูลค่าทางเศรษฐกิจจึงมีการเปิดท าเหมืองขนาดใหญ่ จึงมีการใช้เครื่องมือและเครื่องจักรรวมถึง
เทคโนโลยีในการส ารวจแร่เข้ามาช่วย  สามารถแบ่งวิธีการท าเหมืองพลอยได้ 3 ประเภท ได้แก่ การ
ท าเหมืองพลอยแบบขุดบ่อพลอย การท าเหมืองสูบ และการท าเหมืองหาบโดยใช้เครื่องจักรกลหนักซึ่ง
มีรายละเอียดและข้ันตอนการท าเหมืองดังนี้ 

          2.2.1 การท าเหมืองแบบขุดบ่อพลอย  เป็นวิธีการท าเหมืองแบบดั้งเดิมในจันทบุรี 
วิธีการท าเหมืองแบบนี้เน้นการใช้แรงงานคน การใช้ประโยชน์จากเครื่องมือและเครื่องจักรต่าง ๆ นั้น
มีน้อย เครื่องมือที่ใช้ เช่น จอบ บุ้งกี๋ ตะแกรงร่อน ไม่มีความซับซ้อน จึงใช้เวลามากในการด าเนินงาน 
โดยมีขั้นตอนเริ่มจากการขุดบ่อหน้ากว้าง 1.5 เมตร ลึก 3-12 เมตร จนถึงชั้นแร่ จากนั้นขุดเซาะดิน
ในชั้นแร่ให้กว้างโดยกองดินไว้ข้างปากบ่อ น าดินใส่ตะแกรงและร่อนในน้ าหรือฉีดด้วยน้ า หรืออาจท า
การทุบดินให้แตกด้วยค้อน เพ่ือค้นหาและคัดพลอยออกมา จากนั้นจึงท าการกลบดิน 
           2.2.2 การท าเหมืองพลอยแบบสูบ เป็นวิธีที่ได้รูปแบบมาจากการท าเหมืองดีบุก ซึ่ง
จังหวัดจันทบุรีนิยมท าเหมืองพลอยในประเภทนี้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งบริเวณเขาพลอยแหวน ที่ตั้งอยู่
ทางทิศตะวันตกของจังหวัด โดยขั้นตอนการท าเหมืองพลอยแบบสูบ เริ่มจากการใช้รถขุดเปิดหน้าดิน 
แล้วใช้เครื่องสูบน้ าฉีดพ่นให้ดินและทรายที่ติดอยู่กับพลอยหลุดไหลตามรางน้ า ทั้งหิน ดิน และพลอย
จะถูกสูบเข้าตะแกรงหมุน เพ่ือคัดหินขนาดใหญ่ หรือเศษไม้ต่างๆ ที่มีขนาดใหญ่ออกไปก่อนที่จะผ่าน
การคัดแยกพลอยด้วยแย็กหรือจิ๊กอีกครั้งหนึ่ง  หลังจากนั้นจึงคัดเลือกพลอยด้วยมือ 
   2.2.3 การท าเหมืองพลอยแบบหาบ เป็นการน าเครื่องจักรกลขนาดใหญ่มาใช้ ถือ
เป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ ลงทุนสูง ในประเทศไทยมีเหมืองหาบในจังหวัดกาญจนบุรี ขั้นตอนการ
ท าเหมืองหาบเริ่มจากการใช้รถขุดเปิดหน้าดิน เอาชั้นเปลือกดินที่ไม่มีพลอยออกไปก่อน จนถึงชั้น
กรวดที่มีพลอยอุดมสมบูรณ์ เรียกว่าชั้นกะสะ ใช้รถบรรทุกขุดดินและล าเลียงดินไปยังโรงแต่งแร่ 
จากนั้นใช้น้ าฉีดดินชั้นกะสะพลอยเพ่ือสลายดิน ดินจะไหลลงไปสู่ตะแกรงหมุน  เพ่ือคัดแยกหินก้อน
ใหญ่ ดิน-ส่วนที่เหลือจะผ่านไปสู่จิ๊กขั้นที่หนึ่งและสอง ก่อนจะถูกคัดด้วยมือเป็นขั้นตอนสุดท้าย 
(ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ, 2561) 
 
 
2.3 ชุมชนในต าบลสีพยาและต าบลบ่อพุ 

ต าบลสีพยาและต าบลบ่อพุ อยู่ในเขตอ าเภอท่าใหม่ จังหวัดจันทบุรี เป็นพื้นที่ในการปกครอง
ขององค์การบริหารส่วนต าบลสีพยา-บ่อพุ ครอบคลุมพ้ืนที่ 2 ต าบล โดยประกาศกระทรวงมหาดไทย 
เรื่อง ยุบรวมองค์การบริหารส่วนต าบล ซึ่งมีผลให้องค์การบริหารส่วนต าบลบ่อพุยุบรวมกับองค์การ
บริหารส่วนต าบลสีพยา ตั้งแต่วันที่ 9 เดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2547 โดยใช้ชื่อว่า “องค์การบริหารส่วน
ต าบลสีพยา” และต่อมาเปลี่ยนชื่อเป็น “องค์การบริหารส่วนต าบลสีพยา – บ่อพุ” โดยประกาศ
กระทรวงมหาดไทย เรื่องเปลี่ยนชื่อองค์การบริหารส่วนต าบล เมื่อวันที่ 14 พฤศจิกายน พ.ศ.2548 
และมีพ้ืนที่ของแต่ละต าบลเท่ากับ 9.4 และ 3.6 ตารางกิโลเมตร ตามล าดับ รวมเป็นพ้ืนที่องค์การ
บริหารส่วนต าบลสีพยา-บ่อพุทั้งสิ้น 13 ตารางกิโลเมตร ดังแผนที่ภาพที่ 2  
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ภาพที่ 2.1 แผนที่อ าเภอท่าใหม่ จังหวัดจันทบุรี 
ที่มา : (ศูนย์ข้อมูลเครือข่าย ป.ป.ช. ภาคประชาสังคม จ.จันทบุรี, ม.ป.ป.) 

ลักษณะพ้ืนที่เขตต าบลสีพยาและต าบลบ่อพุนี้ไม่มีพ้ืนที่ป่าไม้ แต่ก็มีความอุดมสมบูรณ์มาก 
เพราะส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่สวนผลไม้ มีทรัพยากรธรรมชาติที่สวยงาม คือ น้ าตกสีพยา มีทรัพยากรธรณี 
คือ แร่รัตนชาติ อาทิเช่น โกเมน บุษราคัม เขียวส่อง ไพลิน เป็นต้น สภาพภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นที่
ราบและราบลุ่ม เหมาะแก่การประกอบอาชีพเกษตรกรรม องค์การบริหารส่วนต าบลสีพยา-บ่อพุ แบ่ง
เขตการปกครองเป็นสองต าบล รวม 19 หมู่บ้าน โดยแยกเป็นต าบลสีพยา 11 หมู่บ้าน และต าบลบ่อพุ 
8 หมู่บ้าน  

ประชากรในต าบลสีพยาและต าบลบ่อพุ ในปัจจุบันส่วนใหญ่ร้อยละ 90 มีอาชีพในการ
เกษตรกรรม ส่วนอีกร้อยละ 10 มีอาชีพรับจ้างและ ค้าขาย เกษตรกรส่วนใหญ่มีอาชีพท าสวนผลไม้ 
ได้แก่ สวนทุเรียน สวนมังคุด สวนสละ สวนลองกอง สวนลางสาด สวนพริกไทย ลักษณะการท าสวน
เป็นสวนผสม อันดับรองลงมา ได้แก่การเลี้ยงกุ้งกุลาด าซึ่งเกษตรกรมีความนิยมรองลงมา ในส่วนของ
หน่วยธุรกิจในเขตองค์การบริหารส่วนต าบลสีพยา-บ่อพุ ส่วนใหญ่เป็นร้านขายของช าเล็ก ๆ มีการ
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รวมกลุ่มของประชาชน นอกจากนี้ยังมีการท าเหมืองพลอยในลักษณะขุดมือแบบโบราณขนาดเล็กอีก
ด้วย (องค์การบริหารส่วนต าบลสีพยา-บ่อพุ อ าเภอท่าใหม่ จังหวัดจันทบุรี, ม.ป.ป.) 
 
2.4 หลกัการออกแบบเคร่ืองประดับ 

หลักการออกแบบเครื่องประดับที่ดี นักออกแบบควรค านึงถึงความสวยงามและเหมาะสม 
เป็นส าคัญเพ่ือส่งเสริมความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่ นักออกแบบต้องทราบถึงความชัดเจนของ
กลุ่มเป้าหมาย เพราะกลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มมีบุคลิกเฉพาะกลุ่ม เช่น กลุ่มสุภาพสตรีวัยท างาน 
ต้องการเครื่องประดับที่เรียบ  แต่เด่นด้วยรูปแบบและลวดลาย กลุ่มสุภาพสตรีที่ชอบออกงานสังคม 
จะชอบเครื่องประดับที่มีความโดดเด่น หรูหราหรือมีขนาดใหญ่  อาจแบ่งหลักการออกแบบ
เครื่องประดับได้ 3 ประการ ดังนี้  

2.4.1 ความเป็นหน่วยเดียวกัน นักออกแบบควรค านึงถึงภาพรวมของงานแบบเป็นกลุ่มเป็น
ก้อน มองทุกส่วนอย่างสัมพันธ์กันหมด แล้วจึงค่อยพิจารณาแยกส่วน โดยทุกรายละเอียดต้องสอดรับ
กัน เพ่ือแสดงถึงความเป็นหน่วยเดียวกัน 

2.4.2 ความสมดุล เป็นหลักการขั้นพ้ืนฐานของงานออกแบบทุกประเภท โดยความสมดุล
แบ่งออกเป็น 2 แบบ คือ ความสมดุลในลักษณะเท่ากัน เช่นในการออกแบบต่างหู ต้องค านึงถึง
ความสัมพันธ์ในภาพรวม ไม่ผิดสัดส่วน และความสมดุลในลักษณะที่ไม่เท่ากัน ที่ให้ความรู้สึกเกิด
สมดุลในตัว 

2.4.3 ความสัมพันธ์ทางศิลปะ หมายถึงการวางองค์ประกอบทางการออกแบบอย่าง
เหมาะสม นักออกแบบควรออกแบบให้เห็นส่วนดีของงาน เพ่ือสร้างความรู้สึกประทับใจแก่ผู้พบเห็น 
ซึ่งจุดเด่นของเครื่องประดับอาจมีมากกว่าหนึ่งจุด เพียงแต่เมื่อดูโดยรวมแล้วจุดเด่นที่สองยังด้อยกว่า
จุดเด่นแรก นอกจากนี้ความสัมพันธ์ทางศิลปะยังรวมถึงจังหวะและระยะห่าง เช่น การออกแบบ
เครื่องประดับโดยใช้ลายไทย ความงามนั้นขึ้นอยู่กับระยะช่องไฟ และการวางลายลายที่เหมาะสมกับ
ตัวโครงสร้างของเครื่องประดับนั้น ๆ นอกจากนี้หลักการความแต่งต่างและความกลมกลืน เป็นสิ่งที่
นักออกแบบนิยมน ามาใช้ ความกลมกลืนหมายถึงความกลมกลืนในภาพรวม แม้ในส่วนย่อย เช่น 
ลวดลาย พ้ืนผิวอาจมีความขัดแย้งกัน แต่หากพิจารณาโดยรวมไม่ก่อให้เกิดความรู้สึกขัดแย้ง อย่างไรก็
ตามหลักการใช้ความแตกต่าง เช่น ความแตกต่างด้านพ้ืนผิว ด้านสี หรือรูปร่างรูปทรง ก็สามารถ
ดึงดูดความสนใจและสร้างความประทับใจได้เช่นกัน (วัฒนะ จูฑะวิภาต, 2545 : 73-74) 
 
2.5 ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบเคร่ืองประดับ 
       ความคิดสร้างสรรค์คือการคิดสิ่งใหม่ที่ดีกว่าสิ่งเก่า น าความคิดที่แปลกใหม่ที่ยังไม่มีผู้คนค้น
มาก่อน โดยจะต้องมีความงามและความเหมาะสมด้วย ซึ่งอาจแบ่งเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ความคิด
สร้างสรรค์ด้านความคิดเป็นความคิดที่เน้นเรื่องที่แปลกใหม่ โดยเป็นความคิดที่สามารถสร้างได้จริง 
หรือเป็นความคิดที่ไม่ต้องสร้างสรรค์วัตถุก็ได้ ความคิดสร้างสรรค์ด้านประโยชน์ใช้สอย ได้แก่  
ความคิดดัดแปลง การสร้างสรรค์วัตถุให้สามารถใช้ประโยชน์ได้หลาย ๆ ได้ ความคิดสร้างสรรค์ด้าน
ความงาม โดยมุ่งเน้นที่ความงามที่มีลักษณะแปลกใหม่ ซึ่งนับความเป็นส่วนหนึ่ งของการสร้างสรรค์
งานศิลปะทุกประเภท รวมถึงเป็นหัวใจส าคัญในการสร้างงานเครื่องประดับ นอกจากนี้เครื่องประดับ
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นั้นยังมีรูปแบบและวัสดุที่หลากหลาย มิใช่เป็นเพียงของมูลค่าสูงเท่านั้น แต่ยังเป็นเครื่องสะท้อนให้
เห็นโครงสร้างของสังคมในสมัยนั้น ๆ ผ่านการสร้างสรรค์เครื่องประดับ ดังนั้นนักออกแบบหรือศิลปิน
ที่ดีจะต้องเป็นผู้ที่มีใจกว้าง ยอมรับวิทยาการใหม่ ๆ ตลอดจนคิดค้นคว้าหาความรู้เพ่ิมเติมอยู่เสมอ 
รู้จักการน าเรื่องความงามทางด้านศิลปะมาช่วย รู้จักแก้ไขปรับปรุงผลงาน สรรหาวัสดุที่แปลกใหม่มา
ใช้ในสัมพันธ์กับแบบ และจะต้องเป็นผู้ที่รักในการทดลองค้นคว้าอยู่เสมอ ซึ่งคุณสมบัติเหล่านี้จะช่วย
พัฒนาความคิดสร้างสรรค์ของเราได้ (สุดารัตน์ สุกาพัฒน์, 2550 : 40-42) 

 
2.6 เครื่องประดับดีไอวาย 

เครื่องประดับดีไอวาย (D.I.Y. Jewelry) ซ่ึงค าว่า DIY นั้นย่อมาจาก Do It by Yourself  
คือการท าด้วยตนเอง เป็นวิธีการสร้าง ดัดแปลง หรือซ่อมบางสิ่งโดยปราศจากความช่วยเหลือของ
ผู้เชี่ยวชาญ โดยการวิจัยทางวิชาการอธิบายค าว่าดีไอวายว่า เป็นพฤติกรรมที่ปัจเจกบุคคลใช้วัตถุดิบ
และกึ่งวัตถุดิบ และชิ้นส่วนประกอบต่าง ๆ เพ่ือผลิต แปรรูป หรือสร้างชิ้นงานอันใหม่ (ดีไอวาย, 
2564) ดังนั้นเครื่องประดับดีไอวาย จึงมีความหมายว่า การสร้างสรรค์หรือประดิษฐ์งานเครื่องประดับ
ด้วยฝีมือของตนเอง การออกแบบเครื่องประดับดีไอวายเป็นการเปิดโอกาสให้ผู้สวมใส่หรือลูกค้าเป็นผู้
มีส่วนร่วมในการออกแบบ ซึ่งในยุคปัจจุบันมีผู้คนจ านวนมากที่ให้ความสนใจกลุ่มสินค้าประเภทดีไอ
วายเนื่องจากภาพลักษณ์ของสินค้ามักออกแบบให้ลูกค้าสามารถใช้งานได้ง่าย มีแนวคิดสร้างสรรค์ 
สามารถถอดประกอบได้ด้วยตนเองโดยไม่จ าเป็นต้องเสียเวลาและค่าใช้จ่ายในการจ้างช่าง จึงท าให้
ผู้คนนิยมสินค้าดีไอวายมากขึ้น นอกจากนี้สินค้าดีไอวายยังมี เสน่ห์ตรงที่ผู้บริโภคจะมีความภูมิใจใน
ผลงานของตนเอง ที่สามารถประกอบชิ้นส่วนหรือสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ให้เกิดขี้นด้วยตนเองได้ โดย
วัสดุที่นิยมน ามาท าเครื่องประดับดีไอวายเป็นวัสดุทางเลือกส าหรับงานเครื่องประดับ เช่น ลูกปัด 
พลาสติก เชือก ไม้ ดินโพลิเมอร์ เรซิ่น เป็นต้น ดังภาพที่ 2.2 
 

 
 

ภาพที่ 2.2 ตัวอย่างผลงานเครื่องประดับดีไอวาย 
ที่มา : (Vivian, 2020) 
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2.7 เรซิ่นที่ใช้ในงานเคร่ืองประดับ 
 ในการสร้างสรรค์งานเครื่องประดับนิยมน าเรซิ่นมาใช้ในการเคลือบผิวชิ้นงาน เทหล่อขึ้นรูป
ร่วมกับไม้แล้วน าไปขัดผิว เทหล่อขึ้นรูปลงในแม่พิมพ์ซิลิโคน เทหล่อลงไปใส่กรอบตัวเรือนโลหะ เป็น
ต้น โดยนิยมน าวัตถุชิ้นเล็ก ๆ เช่น ดอกไม้แห้ง เม็ดโลหะ ลูกปัด ใส่ลงไปในเนื้อเรซิ่นเพ่ือตกแต่ง 
รวมถึงใช้สีผสมเรซิ่นในการสร้างสีสันและลวดลายให้กับชิ้นงานเครื่องประดับอีกด้วย ซึ่งเรซิ่นที่นิยม
น ามาใช้ในงานเครื่องประดับ ได้แก่ 

2.7.1 โพลีเอสเตอร์เรซิ่น (Polyester Resin) เป็นพลาสติกเหลวที่มีกลิ่นฉุน เป็นวัตถุไวไฟ
มีอัตราการหดตัว 2-8 % ขึ้นอยู่กับการผสมสารเร่งแข็ง หลังเกิดปฏิกิริยาความร้อนจะแข็งตัวไม่
สามารถแปรสภาพเป็นพลาสติกเหลวได้อีกเรียกว่า  พลาสติกเทอร์โมเซ็ตติ้ง (Thermosetting 
Plastic) มีสมบัติทางกายภาพ คือ แข็ง เหนียว ไม่เปราะ มีความใสและเงา มีความทนต่อการกัด
กร่อนของสารเคมี (วรรณวนัช บุ่งสุด และกรรณกนกพรรณ สนสกุล, 2562) โพลีเอสเตอร์เรซิ่นนั้นมี
ราคาถูกกว่าอีพ็อกซี่เรซิ่น และยูวีเรซิ่น มีอายุการใช้งานประมาณ 1-2 เดือน ในการผสมโพลีเอ
สเตอร์เรซิ่น มีอัตราส่วนผสมระหว่างน้ ายา 100% โคบอลท์ 0.1% และตัวเร่งแข็ง 0.5-2% โดยใน
การผสมนั้นมีข้อห้ามผสมโคบอลท์กับตัวเร่งแข็งเข้าด้วยกันโดยตรง เพราะจะท าให้ติดไฟจนก่อให้เกิด
อันตรายได้ เมื่อชิ้นงานแข็งตัวแล้วต้องผ่านการขัดคราบและปัดเงา (เอสเจสินธุพันธ์ เทรดดิ้ง, ม.ป.ป.) 
ในการน ามาใช้ท างานเครื่องประดับสามารถน ามาเคลือบผิวและหล่อชิ้นงานได้ ดังภาพที่ 2.3 และ 
ภาพที่ 2.4 

 

  
 
ภาพที่ 2.3 ตัวอย่างโพลีเอสเตอร์เรซิ่น  
ที่มา : (Polyester Resin, n.d.) 
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ภาพที่ 2.4 ผลงานเครื่องประดับจากโพลีเอสเตอร์เรซิ่น  
 

2.7.2 อีพ็อกซี่เรซิ่น (Epoxy Resin) เป็นพลาสติกเทอร์โมเซ็ตติ้งที่ถูกพัฒนามาใช้ในกิจการ
อุตสาหกรรมตั้งแต่ปี ค.ศ. 1974 เป็นวัสดุโพลิเมอร์ที่มีการหดตัวในระหว่างการบ่มต่ า ดูดซับความชื้น
ต่ า มีสมบัติไม่หนืดมาก ทนความร้อนได้สูงถึง 150-200 องศาเซลเซียส มีกลิ่นเล็กน้อยแต่ไม่ฉุน เก็บ
รายละเอียดบนพ้ืนผิวได้เป็นอย่างดี สามารถขัดผิวให้มันวาวได้ โดยอีพ็อกซี่เรซิ่นถูกพัฒนาให้มีหลาย
สูตร เพ่ือให้เหมาะส าหรับงานหลากหลายประเภท เช่น แม่พิมพ์ฉีดพลาสติก แม่พิมพ์หล่อ งานเคลือบ
ผิว และงานเครื่องประดับ เป็นต้น (เอนก ภู่จ านงค์, 2553 : 14-15) การใช้งานอีพ็อกซี่เรซิ่นนั้นจะมี
การผสมของเนื้อเรซิ่นและตัวเร่งปฏิกิริยา (Hardener) เช่น อัตราส่วน 1:1 อัตราส่วน 2:1 หรือ
อัตราส่วน 3:1 ขึ้นอยู่กับผู้ผลิตจะเป็นผู้ก าหนดอัตราส่วน โดยมีระยะเวลาแข็งตัวและแห้งสนิทภายใน
เวลา 8-15 ชั่วโมง ณ อุณหภูมิห้อง ซึ่งในปัจจุบันนี้มีการผลิตและจ าหน่ายเครื่องอบเรซิ่นโดยชิ้นงาน
อีพ็อกซี่เรซิ่นสามารถแห้งและแข็งตัวได้ภายในเวลา 1 ชั่วโมง ที่อุณหภูมิประมาณ  60-70 องศา
เซลเซียส ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับรูปแบบและความหนาของชิ้นงาน (เครื่องอบเรซิ่น, ม.ป.ป.) ดังภาพที่ 2.5 
และภาพท่ี 2.6 
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ภาพที่ 2.5 ตัวอย่างอีพ็อกซ่ีเรซิ่น 
ที่มา :   (How to make resin art, 2020) 
 

 
 
ภาพที่ 2.6 ผลงานเครื่องประดับจากอีพ็อกซ่ีเรซิ่น 
 
 2.7.3 ยูวีเรซิ่น เป็นเรซิ่นที่สามารถน ามาใช้หล่อขึ้นรูปหรือเคลือบชิ้นงานได้เลยโดยไม่ต้อง
ผสมกับตัวน้ ายาท าให้แข็ง ข้อดีของยูวีเรซิ่นสามารถแข็งตัวได้ด้วยแสงยูวีภายในระยะเวลา 2-5 นาที 
ขึ้นอยู่กับความหนาของชิ้นงาน ดังนั้นการเก็บรักษายูวีเรซิ่นจึงจ าเป็นต้องเก็บให้พ้นจากแสงแดด ซึ่ง
เมื่อเนื้อเรซิ่นแข็งตัวแล้วจะมีความมันวาวและใส (Smith, 2021) ดังภาพที่ 2.7 และภาพท่ี 2.8 
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ภาพที่ 2.7 ตัวอย่างยูวีเรซิ่น 
 

 
 
ภาพที่ 2.8 ผลงานเครื่องประดับจากยูวีเรซิ่น 
 
2.8 การออกแบบโดยใช้อัตลักษณ์ชุมชน 
 อัตลักษณ์ชุมชน หมายถึง เป็นลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมของชุมชน สามารถบ่งบอกความ
เป็นตัวตนของชุมชน โดยอัตลักษณ์ชุมชนได้ถูกน ามาใช้เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ท าให้
นักท่องเที่ยวสนใจที่จะมาเที่ยวในชุมชนนั้น ๆ ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ภายใต้ขีด
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ความสามารถของธรรมชาติ วิถีชิวิต ชุมชน ขนบธรรมเนียม ประเพณีและวัฒนธรรม น าไปสู่การ
พัฒนาด้านต่าง ๆ ให้มีความโดดเด่น เกิดการพัฒนาควบคู่ไปกับการค านึงถึงรากเหง้าทางวัฒนธรรม 
ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดการจดจ าและประทับใจ ส่งผลให้แหล่งท่องเที่ยวนั้นมีจุดขายที่ไม่เหมือนใคร 
(อินทิรา พงษ์นาค และศุภกรณ ์ดิษฐพันธุ์, 2558 : 513-514) 
 วิสิทธิ์ โพธิวัฒน์ ได้นิยามของอัตลักษณ์ชุมชนเพ่ือน าไปสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ไว้ในเอกสาร
ถอดบทเรียนกิจกรรมการอบรมให้ความรู้เรื่องการปรับปรุงผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์โดยใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมและเรื่องมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ไว้ว่า อัตลักษณ์ชุมชน หมายถึง วิถีชีวิตความ
เป็นอยู่ในพ้ืนที่หรือชุมชนนั้น ๆ ซึ่งแต่ละชุมชนจะมีลักษณะหรือเสน่ห์ที่แตกต่างกันออกไป สิ่งเหล่านี้
เป็นสิ่งที่นักออกแบบให้ความส าคัญอย่างมาก ซึ่งคนในพ้ืนที่นั้น ๆ อาจมองเป็นสิ่งรอบตัวและเกิด
ความคุ้นชินกับสิ่งเหล่านั้น แต่ส าหรับนักออกแบบสิ่งที่อยู่ในพ้ืนหรือหรือชุมชนรวมถึงวิถีชีวิตความ
เป็นอยู่สามารถน ามาสร้างสรรค์ต่อยอดได้ โดยนักออกแบบมักปรับเปลี่ยนหยิบยกสิ่งรอบตัวมา
ผสมผสานเพ่ือชูความเป็นเอกลักษณ์ในพ้ืนที่นั้น ๆ ซึ่งอัตลักษณ์ของชุมชนสามารถแบ่งได้เป็น 4 ข้อ
ได้แก่ 
 1) ชาติพันธุ์ ได้แก่ ความเชื่อ ศิลปะ ภาษา 
 2)  วิถีความเป็นอยู่ ได้แก่ อาหาร การแต่งกาย 
 3) สภาพแวดล้อม ได้แก่ ภูมิทัศน์ ภูมิสถาปัตย์ 
 4) อาชีพ ผลผลิตหรือการแปรรูปต่าง ๆ  
 การออกแบบผลิตภัณฑ์สามารถใช้องค์ประกอบของความเป็นอัตลักษณ์มากกว่าหนึ่งข้อมา
รวมกัน เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่น น่าสนใจ ดูมีพลังช่วยดึงดูดความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น 
นอกจากนี้การออกแบบผลิตภัณฑ์จะมีคุณค่าและสนใจมากขึ้น เมื่อมีการน ามรดกทางภูมิปัญญาในพ้ืน
ที่มาสื่อสาร ซึ่งในปัจจุบันผู้คนให้ความสนใจเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ การท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่ท้องถิ่นมากขึ้น ท าให้ผู้คนได้เรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชนเพ่ิมมากขึ้น โดยแนวทางการน า
มรดกทางภูมิปัญญามาพัฒนาและสร้างสรรค์ผลงาน ได้แก่ 
 1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือการบริการ เช่น ผลผลิตทางการเกษตร งานฝีมือหรือภูมิปัญญา
พ้ืนบ้าน และทรัพยากรธรรมชาติ 
 2)  การสร้างเรื่องเล่า (Story Telling) เช่น เรื่องเล่าจากสารคดีหรือภาพยนตร์ การสร้าง
เรื่องเล่าโดยการจัดท าเรื่องราวเป็นคลิปวิดีโอสั้น เรื่องเล่าจากวรรณกรรม การแสดงหรือการละเล่น 
 3) การสร้างมูลค่า เช่น เป็นจุดหมายของนักท่องเที่ยว การลงทุน กิจกรรมอ่ืน ๆ ของคนใน
พ้ืนที่ (วิสิทธิ์ โพธิวัฒน์, 2564 : 3-4) 
 
2.9 องค์ประกอบและหลักการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
 2.9.1 องค์ประกอบหลักของการท่องเที่ยว 
  องค์ประกอบหลักของการท่องเที่ยวสามารถแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดังนี้ 
  2.9.1.1 ทรัพยากรการท่องเที่ยว หมายถึงสิ่งดึงดูดใจให้กับนักท่องเที่ยวเกิดการ 
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เดินทางไปเยือน อาจแบ่งทรัพยากรการท่องเที่ยวเป็น 2 ประเภท ได้แก่ ทรัพยากรทางธรรมชาติ เช่น 
ภูเขา  ทะเล ถ้ า น้ าตก ป่าไม้ อุทยานแห่งชาติ เป็นต้น และทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น นับเป็นมรดก
ทางวัฒนธรรม แบ่งออกเป็น 3 ชนิด ได้แก่  
  1) แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ เช่น ศาสนสถาน ชุมชนโบราณ พิพิธภัณฑ์ 
อุทยานประวัติศาสตร์ อนุสาวรีย์ เป็นต้น  
  2) แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิต เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์
สร้างขึ้นในรูปแบบการด าเนินชีวิต เช่น ประเพณีท้องถิ่น ประเพณีที่เกี่ยวข้องกับศาสนา ประเพณีกิน
เจ ประเพณีสงกรานต์ งานท าบุญขึ้นบ้านใหม่ นอกจากนี้ยังมีวิถีชีวิตของผู้คนในท้องถิ่น ได้แก่  
การสร้างบ้านเรือน เครื่องแต่งกาย อาหารประจ าถิ่น วรรณคดีพ้ืนบ้าน เป็นต้น หมู่บ้านที่มีวิถีชีวิตที่มี
เอกลักษณ์ เช่น หมู่บ้านทอผ้า หมู่บ้านช้าง ตลาดนัด เป็นต้น  
  3) แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือนันทนาการและบันเทิง เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น
เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ เช่น สวนสัตว์ สวนสนุก สวนน้ า ศูนย์วัฒนธรรม ศูนย์การค้า เป็นต้น 
  2.9.1.2 การบริการการท่องเที่ยว หมายถึงการให้บริการเพ่ือการท่องเที่ยวที่มีอยู่ใน
พ้ืนที่หรือกิจกรรมที่มีผลเกี่ยวข้องกับพื้นที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ เป็นการให้ความสะดวกในการท่องเที่ยวแก่
นักท่องเที่ยว ได้แก่ บริการขนส่งภายในแหล่งท่องเที่ยว บริการที่พัก บริการอาหารและบันเทิง บริการ
น าเที่ยว รวมถึงบริการจ าหน่ายสินค้าของที่ระลึก 
  2.9.1.3 การตลาดการท่องเที่ยว หมายถึง ความพยายามที่จะท าให้นักท่องเที่ยว
กลุ่มเป้าหมายเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวของตน โดยการตลาดการท่องเที่ยวท าได้  
2 วิธี คือ 1) การให้ข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว หมายถึง การให้ความรู้เกี่ยวกับเรื่องต่าง ๆ ทางการ
ท่องเที่ยว เช่น ทรัพยากรการท่องเที่ยว สิ่งอ านวยความสะดวก และการบริการการท่องเที่ยว  
2) การโฆษณาประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว หมายถึง การสื่อข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวไปยัง
นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายโดยผ่านสื่อต่าง ๆ เช่น โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร เป็นต้น เพ่ือ
เป็นการเชิญชวน กระตุ้นให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวของตน 
 
 2.9.2 หลักการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
  การส่งเสริมการท่องเที่ยวมีหลักการด าเนินการที่ส าคัญ 5 ประการ ดังนี้ 

1) เร่งพัฒนา บูรณะ ฟ้ืนฟูมรดกและสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม ทั้งเขตในเมืองและ 
นอกเมืองเพ่ือเกิดการท่องเที่ยวใหม่ สร้างแหล่งจับจ่ายซื้อสินค้าของนักท่องเที่ยว  โดยส่งเสริมให้
เอกชนได้มีส่วนร่วมกับชุมชน ในการรักษาแหล่งท่องเที่ยวและวิถีชีวิตให้อยู่ในสภาพเดิมอย่างต่อเนื่อง 

2) เพ่ิมความหลากหลายของการท่องเที่ยวรูปแบบต่าง ๆ  ทั้งการท่องเที่ยวเชิง 
อนุรักษ์ การท่องเที่ยวสุขภาพ การท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรม โดยส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยว
แหล่งใหม่ และให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวมากข้ึน  

3) เพ่ิมมาตรการอ านวยความสะดวก สร้างความปลอดภัย และป้องกันการเอา 
เปรียบนักท่องเที่ยว รวมทั้งเร่งรัดการแก้ไขปัญหาความเดือดร้อนของนักท่องเที่ยว 

4) เร่งฟื้นฟูความร่วมมือกับท้องถิ่นอ่ืน ๆ โดยรอบ ทั้งด้านการตลาด การลงทุน  
และขจัดอุปสรรคทางการท่องเที่ยว 
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5) บริหารการท่องเที่ยวโดยใช้กลยุทธ์การตลาดเชิงรุก โดยสร้างกิจกรรมการ 
ท่องเที่ยวเชื่อมโยงกับธุรกิจชุมชน ตลอดจนพัฒนาคุณภาพการบริการการท่องเที่ยว รวมทั้งการ
โฆษณา ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของท้องถิ่นให้หลากหลายรูปแบบ (กรมส่งเสริมการปกครอง
ท้องถิ่น กระทรวงมหาดไทย, 2549) 
 
2.10 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 รชต พรหมคุปต์ ศึกษาและวิเคราะห์การท่องเที่ยวภาคอีสาน จังหวัดอุบลราชธานี เพ่ือน ามา
สร้างสรรค์เครื่องประดับส่งเสริมการท่องเที่ยวภาคอีสาน จังหวัดอุบลราชธานี มีขั้นตอนของการเก็บ
ข้อมูลโดยลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลปฐมภูมิในสถานที่ท่องเที่ยว ทั้งหมด 10 แห่ง ในจังหวัดอุบลราชธานี เพ่ือ
น าข้อมูลมาใช้ในส่วนของการวิเคราะห์อัตลักษณ์และกลุ่มเป้าหมาย น ามาซึ่งแนวทางการออกแบบ
และกรอบแนวคิด ซึ่งสรุปออกมาเป็นผลงานทั้งหมด 3 ส่วน คือ เครื่องประดับ หนังสือประกอบการ
น าเสนอ และเว็บไซต์ จากนั้นท าการออกแบบโดยใช้อัตลักษณ์ที่น่าสนใจของแหล่งท่องเที่ยว ใช้
เครื่องประดับผสมผสานกับการถ่ายภาพที่เป็นความนิยมในปัจจุบัน ร่วมกับหนังสือที่บอกเล่าเรื่องราว
ความเป็นมาและข้อมูลต่างๆ แนะน าการท่องเที่ยวในแต่ละสถานที่ ผนวกกับการใช้เทคโนโลยีคิวอาร์
โค้ด ที่เชื่อมโยงไปยังเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ เพ่ือเผยแพร่สถานที่เที่ยวและมุมมองในการท่องเที่ยว
ของนักท่องเที่ยวที่ได้ไปสัมผัสมาก่อนหน้านี้ ได้เล่าถึงความประทับใจในสถานที่ ท าให้นักท่องเที่ยวได้
มีกิจกรรมและส่วนร่วมกับสถานที่ด้วยตัวเอง เพ่ิมความสนุกและความน่าสนใจให้กับสถานที่ท่องเที่ยว
นั้ นๆ  ก่อ ให้ เกิ ดแรงกระตุ้ น ให้ นั กท่ องเที่ ยวคน อ่ืนๆอ ยากมาสัมผั สสถานที่ ท่ องเที่ ยวใน 
จังหวัดอุบลราชธานีมากยิ่งขึ้น อีกทั้งการใช้อัตลักษณ์ของแต่ละสถานที่ในการออกแบบเครื่องประดับ
นั้นช่วยเพิ่มให้สถานที่ท่องเที่ยวนั้นน่าจดจ ายิ่งขึ้น (รชต พรหมคุปต์, 2562 : 97) 

สุวภัทร ศรีจองแสง ศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชน บ้านบากชุมเพ่ือน าไปสูการ
พัฒนาสินคาของที่ระลึกที่สะทอนอัตลักษณของแหลงทองเที่ยวโดยชุมชน ศึกษาระดับความตองการ
ของนักทองเที่ยวที่มีตอสินคาของที่ระลึก ในพ้ืนที่แหลงทองเที่ยวโดยชุมชนบานบากชุม จังหวัด
อุบลราชธานี และน าเสนอรูปแบบ สินคาของที่ระลึกที่สามารถตอบสนองความตองการของนักทอง
เที่ยวและสะทอน อัตลักษณของแหลงทองเที่ยวโดยชุมชนบานบากชุม ผลการวิจัย พบวา นักทอง
เที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวสวนใหญเปนเพศชาย มากกวาเพศหญิง มีอายุระหวาง 31-40 ป ระดับ
การศึกษาระดับปริญญาตรี มี สถานภาพสมรส อาชีพสวนใหญคาขาย/ธุรกิจสวนตัว และมีรายได
เฉลี่ยตอเดือนอยู ระหวาง 30,001 - 40,000 บาท ความตองการของนักทองเที่ยวที่มีตอของที่ระลึก 
ชุมชนบานบากชุมในปจจุบัน สามารถแบงความตองการของนักทองเที่ยวที่มีตอสินคาที่ ระลึกเปน 3 
ดาน ประกอบดวย (1) ดานการสะทอนความเปนเอกลักษณของทองถิ่น ความตองการอยูในระดับ
มาก ซึ่งใหความส าคัญเรื่องของผลิตภัณฑของที่ระลึกสะทอน ความเปนอัตลักษณดานศิลปหัตถกรรม
อยูในระดับมากที่สุด สวน (2) ดานคุณลักษณะของผลิตภัณฑ ความตองการอยูในระดับมากที่สุด ซึ่ง
จะใหความส าคัญเรื่องของผลิตภัณฑของที่ระลึกของที่ระลึกมีความแข็งแรงและคงทน อยูในระดับมาก
ที่สุด และ (3) ดานคุณคาของงานศิลปะและความงาม ความตองการอยูในระดับมากที่สุด ซึ่งจะให 
ความส าคัญเรื่องของผลิตภัณฑของที่ระลึกผลิตจากวัสดุในทองถิ่นอยูในระดับมากที่สุด นอกจกนี้
ชุมชนตองเพ่ิมมูลคาเพ่ิมใหกับสินคาของที่ระลึกนั้นชุมชนควรมี่จะพัฒนา รูปแบบของผลิตภัณฑใหมี
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ความโดดเดนทันสมัยมากขึ้น ใชประโยชนไดอยางหลากหลาย การเพ่ิมกิจกรรมใหนักทองเที่ยวไดมีส
วนรวมในการออกแบบของที่ระลึกเพ่ือเปนการ เพ่ิมคุณคาทางใจใหกับสินคาสินคาและสรางความ
ประทับใจแกนักทองเที่ยว (สุวภัทร ศรีจองแสง, 2561 : 20-21) 

วรชัย รวบรวมเลิศ และคณะได้ท าการวิจัยการพัฒนารูปแบบเครื่องประดับสร้างสรรค์จาก 
เศษพลอยและพลอยเกรดต่ าเพ่ือเพ่ิมมูลค่าและส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดจันทบุรี โดยได้
น าเสนอกระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากเศษพลอยและพลอยเกรดผ่าน
กระบวนการฝึกอบรมสามารถพัฒนาเครื่องประดับรูปแบบผลจากการประเมินของผู้ประกอบการ
พบว่าเครื่องประดับสร้างสรรค์จากเศษพลอยและพลอยเกรดต่ าในโครงการนี้สามารถจ าหนายได้และ
เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ได้อีกด้วย ดังนั้นจึงสามารถสรุปได้ว่าผลลัพธ์ของโครงการนี้คือ  การพัฒนา
ศักยภาพผู้ประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับ ถือเป็นการยกระดับทรัพยากรมนุษย์ และการเพ่ิม
มูลค่าการค้าเศษพลอยและพลอยเกรดต่ า ซึ่งเปรียบเสมือนการพัฒนาวัตถุดิบและการจัดการการผลิต 
ซึ่งเป็นการสนับสนุนการด าเนินการเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วยการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ และในที่สุด
ผลกระทบของโครงการในการจัดการเศษพลอยและพลอยตกเกรดเพ่ือเชิงพาณิชย์จะส่งเสริมให้
ชุมชนอัญมณีและเครื่องประดับมีความเข้มแข็งและยั่งยืน (วรชัย รวบรวมเลิศ และคนอ่ืน ๆ, 2562 : 
196-199) 

พรพิมล พจนาพิมล ศึกษาแนวโน้มการออกแบบเครื่องประดับในศตวรรษ 21 และสร้าง 
มูลค่าเพ่ิมให้กับหินดิบด้วยกระบวนการออกแบบ และสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบเครื่องประดับ โดยท า
การ ศึกษาข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามจากกลุ่มสตรีอายุ 
18 - 60 ปี ในกรุงเทพมหานคร  จ านวน 500 คน ผลการศึกษาพบว่าแนวโน้มการออกแบบ
เครื่องประดับในปี 2017-2018 ได้กล่าวถึงแนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับที่แตกต่างกัน  8 
แนวคิด และพบว่าทั้ง 8 แนวคิดนี้มีการใช้รูปแบบและลวดลายในการออกแบบเครื่องประดับสามารถ
แบ่งได้ 4 ประเภท คือ เครื่องประดับที่ใช้รูปแบบและลวดลายเรขาคณิต เครื่องประดับที่ใช้รูปแบบ
และลวดลายจากธรรมชาติ เครื่องประดับที่ใช้รูปแบบและลวดลายที่มีความเป็นศิลปะ รูปแบบอิสระ 
และเครื่องประดับที่ใช้รูปแบบและลวดลายที่มีความร่วมสมัยผลการวิจัยพบว่าในด้านรูปแบบและ
ลวดลายเครื่องประดับหินดิบที่ผู้ตอบแบบสอบถามชื่นชอบมาก คือ รูปแบบและลวดลายเรขาคณิต 
เช่น วงกลม วงรี สามเหลี่ยมสี่เหลี่ยม หกเหลี่ยม ดาว หัวใจ เป็นต้น ค่าเฉลี่ย 3.93 จึงน าข้อมูลที่ได้
จากการศึกษาและเก็บข้อมูลมาออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับหินดิบ (พรพิมล พจนาพิมล, 2562 
: 180-192) 


