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ความเป็นมาและความสำคัญ 
ของที ่ระลึก เป็นหนึ ่งในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและศิลปะเพราะเป็นสิ ่งที ่แสดงถึง

ลักษณะเฉพาะของท้องถิ่น ซึ่งทำให้ส่ิงนั้นเป็นท่ีรู้จักและจดจำได้ เป็นการใช้ความสร้างสรรค์เพื่อเพิ่ม
มูลค่าสินค้าและบริการตามแนวทางของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ของที่ระลึกมี
ความหมายท่ีหลากหลายและลึกซึ้งเป็นอย่างมาก เพราะของท่ีระลึกเป็นตัวแทนของความทรงจำ เป็น
สัญลักษณ์ของบุคคล เหตุการณ์บางอย่าง หรือสถานที่บางสถานที่ โดยหน้าที่ของของที่ระลึกมีไว้
เพื่อให้คิดถึงเรื่องราวต่าง ๆ ท่ีผ่านมา  

ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเกิดจากการกระทำที่เกิดจากการให้ การแบ่งปัน ซึ ่งทำให้ผู ้รับเกิด 
“การนึกถึงหรือคิดถึง” ซึ่งพฤติกรรมเช่นนี้ถือเปน็ธรรมชาติในการอยู่ร่วมกันของมนุษย์ สอดคล้องกับ
โลกแห่งการสื่อสารในสถาการณ์ปัจจุบัน ท่ีไม่แฉพาะแต่การสื่อสารด้วยภาษาพูดเท่านั้น ยังมีภาษา
ภาพท่ีเมื่อถูกนำไปแสดงบนผลิตภัณฑ์ก็สามารถเป็นส่ือสัญลักษณ์ขององค์กรให้เกิดการจดจำได้อย่าง
แม่นยำ (ณัฎวรัตน์ ขจัดภัย, พิชัย สดพิบาล และ อุดมศักดิ์สาริบุตร. 2556 : 103) 

สอดคล้องกับแนวคิดความสัมพันธ์ระหว่างการท่องเที่ยวและการชอปปิง ซึ่งได้กล่าวถึงการ
เปลี่ยนแปลงครั้งสำคัญในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว โดยได้กล่าวไว้ว่า “การชอปปิงได้กลายเป็น
ปัจจัยสำคัญที่ส่งผลต่อการเลือกจุดหมายในการเดินทางของนักท่องเที่ยวและในบางครั้งก็ ถือเป็น
ปัจจัยหลัก” บ่งช้ีให้เห็นถึงความสำคัญของการชอปปิงท่ีมีต่ออุตสาหกรรมการท่องเท่ียวภายในประเทศ 
โดยร ูปแบบพฤติกรรมของนักท่องเที ่ยวประเภทชอปปิงของฝาก (Souvenir Shopper) ซึ่ง
นักท่องเที่ยวประเภทนี้จะมีความเกี่ยวข้องกับการชอปปิงในประเทศปลายทาง ณ ช่วงท้ายของการ
เดินทาง คือ ในช่วงก่อนที่เดินทางกลับประเทศต้นทาง โดยสินค้าหลักที่นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ให้ความ
สนใจ คือ สินค้าท่ีสามารถแสดงออกได้ถึงอัตลักษณ์ของประเทศปลายทาง เช่น งานฝีมือ อาหาร ขนม 
หรือ สินค้าท่ีมีช่ือเสียงของประเทศนั้น ๆ โดย “สินค้าท้องถิ่น” (Local Products) เป็นสินค้าท่ีแสดง
ถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมในแต่ละท้องถิ่น ซึ่งจะแตกต่างกันออกไป สินค้าเหล่านี้จะวางขายอยู่ใน
แหล่งท่องเท่ียวพื้นเมืองและไม่ได้มีการขายท่ัวไปตามห้างสรรพสินค้า (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย. 
2564 : 54-57) 

ในจังหวัดจันทบุรีมีชุมชนเก่าแก่ริมแม่น้ำจันทบุรี เดิมเป็นท่ีรู้จักกันและเรียกกันว่า บ้านลุ่ม 
เป็นชุมชนเก่าแก่ที่เกิดจากการอพยพของของชาวจีนและญวนตั้งแต่สมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น ต่อมา
ได้รับการพัฒนาและกลายเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจและการค้าของจันทบุรีท่ีสำคัญในสมัยรัชกาลท่ี 
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5 ปัจจุบันเป็นสถานที่ท่องเที่ยว โดยมีจุดเริ่มต้นจากสะพานวัดจันทร์เป็นแนวไปตลอดจนถึงชุมชน
ตลาดล่าง บริเวณที่เรียกว่า ท่าเรือจ้างอาคาร ส่วนใหญ่เป็นที่พักอาศัยและร้านค้าของชุมชนที่มีอายุ
เกือบร้อยปี ซึ่งสร้างมาตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5 มีลักษณะเป็นตึกแถวโบราณ มีลวดลายไม้จำหลักออ่น
ช้อย งดงาม อยู่ตามบานประตูหน้าต่างและมุมอาคาร ซึ่งจะพบรูปแบบเรือนขนมปังขิงปะปนอยู่ด้วย 
เพราะชาวจันทบุรีได้รับอิทธิพลจากการติดต่อค้าขายกับชาวต่างประเทศเมื่อสมัยรัชกาลท่ี 5 ลักษณะ
การฉลุลายของช่างฝีมือชาวจันทบุรี (กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2564) จัดได้ว่ามีเอกลักษณ์ไม่
เหมือนใคร โดยเฉพาะการจำหลักฉลุช่องลม เป็นภาพจำหลักนูนรูปหัวพยัคฆ์สอดแทรกอยู่ตามกิ่ง
เครือเถา หรือความคมเฉียบของลายที่แฝงไปด้วยความอ่อนช้อยของลายจำหลัก จึงถือว่าเป็นย่าน
ประวัติศาสตร์ของจังหวัดจันทบุรี ชุมชนแห่งนี้กลายเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจท่ีมีความหลากหลาย
ของทั้งเชื้อชาติ ภาษา และวัฒนธรรม ถึงแม้วันเวลาจะผ่านมากว่า 300 ปี ชุมชนนี้ก็ไม่ได้ถูกลืมหรือ
เลือนหายไปตามกาลเวลา แต่กลับถูกปลุกให้มีชีวิตชีวาอีกครั้งและยังกลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมาก
ไปด้วยเสน่ห์ มีเรื่องราว และวิถีชีวิตในอดีตท่ีนักท่องเท่ียวต่างสนใจ 

นับว่าชุมชนริมน้ำจันทบูรมีอัตลักษณ์ที่โด่ดเด่นและมีความน่าสนใจในการศึกษา โดยคำว่า 
“อัต-ลักษณ์” (Identity) ตรงกับความหมายว่า คุณสมบัติของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง สถานที่ใดสถานที่หนึ่ง 
เป็นการสร้างความจดจำในระยะยาวและสามารถนำไปพัฒนาต่อในด้านต่าง  ๆ เช่น การค้าการ
โฆษณาและการสร้างสรรค์ผลงาน  ตามแต่ใครจะใช้วิธีใดในการดึงเอาความเป็นอัตลักษณ์ของสิ่งท่ี
ต้องการส่งเสริมนั้นมานำเสนอในรูปแบบใด 
  จากการลงพื้นที่ในการสำรวจและสัมภาษณ์ผู้นำชุมชนในเบื้องต้น พบว่า ในปัจจุบันชุมชน
ริมน้ำจันทบูรยังไม่มีสินค้าหรือส่ิงท่ีบ่งบอกถึงความเป็นอัตลักษณ์ของสถานท่ี ผู้วิจัยจึงมีแนวคิดในการ
ออกแบบของท่ีระลึกของชุมชนริมน้ำจันทบูร อำเภอเมือง จังหวัดจันทบุรี  โดยมีการนำกระบวนการ
ออกแบบของท่ีระลึก การสร้างภาพกราฟิกท่ีแสดงออกถึงอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นและเป็นท่ีน่าจดจำของ
นักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวในชุมชนริมน้ำจันทบูร รวมทั้งเป็นการสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน 
ตลอดจนเป็นต้นแบบในการออกแบบของที ่ระลึกเพ ื ่อจำหน่ายในชุมชมริมน ้ำจันทบูรหรือ
ผู้ประกอบการขนาดเล็กท่ีมีความสนใจ 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพื่อศึกษาอัตลักษณ์และของท่ีระลึกของชุมชนริมน้ำจันทบูร อำเภอเมือง จังหวัดจันทบุรี 
2. เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกของชุมชนริมน้ำจันทบูร อำเภอเมือง จังหวัดจันทบุรี 
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ประโยชน์ของการวิจัย 
1. เกิดองค์ความรู้ เรื่อง การสรา้งอัตลักษณ์ของชุมชนริมน้ำจันทบูรและสามารถนำอัตลักษณ์

ของชุมชนริมน้ำจันทบูรไปใช้ในการออกแบบด้านอื่น ๆ หรือบูรณาการการศาสตร์อื่น ๆ ได้ 
2. ชุมชนริมน้ำจันทบูรมีผลิตภัณฑ์ที่มีความแปลกใหม่ แตกต่าง และมีความเป็นเอกลักษณ์

ของชุมชน รวมทั้งผู้ประกอบการและคนในชุมชนสามารถสร้างรายได้จากการจำหน่ายของท่ีระลึกได้ 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 ขอบเขตด้านเนือ้หา 
  การวิจัยครั้งนี้มุ่งศึกษาศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชนริมน้ำจันทบูร ศึกษาหาผลิตภัณฑ์ท่ี
เหมาะสมในการเป็นของท่ีระลึกของชุมชนริมน้ำจันทบูรท่ีเป็นที่ยอมรับของชุมชน การระดมความคิด
ร่วมกับผู้นำชุมชนและผู้ประกอบการ โดยสรุปแนวทางในการออกแบบและความเหมาะสมในด้าน   
อัตลักษณ์ของชุมชนริมน้ำ ความเหมาะสมของของที่ระลึก ราคา และความเป็นไปได้ในการจัด
จำหน่าย 
 ขอบเขตด้านประชาการ 
  1) การศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชนริมน้ำ ได้แก่ ผู้นำชุมชนและผู้ประกอบการชุมชน
ริมน้ำจันทบูร จำนวน 3 คน 
  2) การประเมินแบบร่างในการออกแบบ ได้แก่ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ จำนวน 
3 คน 
  3) การประเมินความพึงพอใจต่อการออกแบบ ได้แก่ นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวใน
ชุมชนริมน้ำจันทบูร โดยใช้การเลือกแบบการสุ ่มแบบบังเอิญ (accidental sampling) จำนวน     
100 คน 
 ขอบเขตด้านพื้นที่ 
  ผู้วิจัยใช้พื้นท่ีในการทำวิจัย คือ ชุมชนริมน้ำจันทบูร อำเภอเมือง จังหวัดจันทบุรี 
 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
 อัตลักษณ์ หมายถึง ลักษณะเฉพาะหรือภาพลักษณ์ของชุมชนท่ีมีลักษณะท่ีเด่นชัดของชุมชน
ริมน้ำจันทบูร อำเภอเมือง จังหวัดจันทบุรี  
 ชุมชนริมน้ำจันทบูร หมายถึง ย่านเก่า ตลาด ชุมชนเก่าแก่ มีการผสมผสานวัฒนธรรม 3 
วัฒนธรรม คือ วัฒนธรรมไทย ญวนและจีน เดิมเรียกว่าเป็นแถบ “บ้านลุ่ม” อยู่ทางฝั่งตะวันตกของ
แม่น้ำจันทบุรี เคยเป็นศูนย์กลางการติดต่อค้าขายทางเรือท่ีสำคัญในสมัยรัชกาลท่ี 5 และมีเอกลักษณ์
โดดเด่นท้ังทางภูมิศาสตร์ วิถีชีวิต และสถาปัตยกรรมท่ีงดงาม  
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 ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก หมายถึง สินค้าหรือสิ่งของที่ถูกสร้างขึ้นเพื่อกระตุ้นเตือนหรือเน้นย้ำ
ความทรงจำระหว่างบุคคล เหตุการณ์ หรือเรื่องราวต่าง ๆ ซึ่งอาจลืมเลือนหรือหายไปในอดีต ผ่าน
กระบวนการออกแบบสร้างสรรค์เพื่อเป็นตัวกลางหรือตัวแทนให้เกิดการจูงใจ ให้เกิดการคิดถึงหรือนึก
ถึงเรื่องราวที่เกี่ยวข้องและเป็นตัวแทนในการสร้างความสัมพันธ์กันระหว่างกันอยู่เสมอ 
 

กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
 ผู้วิจัยแบ่งกรอบแนวความคิดตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังนี้ 

1. การศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชนริมน้ำจันทบูร อำเภอเมือง จังหวัดจันทบุรี  ผู้วิจัยใช้กรอบ
แนวคิดในการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของชุมชนริมน้ำจันทบูร สอดคล้องกับแนวคิดของแนวคิด
ของ ธนิก เลิศชาญฤทธิ์ (อ้างถึงใน แสนชัย ลิขิตธีรวุฒิ. 2562 : 37-38) ซึ่งแบ่งออกเป็น 2 ประเภท 
ดังนี้ 

 1.1 อัตลักษณ์ที่จับต้องได้ หรือนามธรรม คือ ซากสิ่งของ สิ่งก่อสร้างรวมถึงวัตถุท่ี
จับต้องได้และสัมผัสได้ด้วยมือและมองเห็นด้วยตาของมนุษย์ 
  1.2 อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ คือ สิ ่งที ่ถ่ายทอดจากคนรุ่นหนึ่งสู ่คนรุ่นหนึ่งเพื่อ
สร้างอัตลักษณ์ของตนเองให้ยั ่งยืน โดยเรียกวัฒนธรรมประเภทนี ้ว ่า “มรดกภูมิปัญญา ทาง
วัฒนธรรม” 

2. การออกแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกของชุมชนริมน้ำจันทบูร อำเภอเมือง จังหวัดจันทบุรี มี
การกำหนดทิศทางเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบ สอดคล้องกับ อุดมศักดิ์ สาริบุตร (2549 :       
10-12) ท่ีกล่าวถึง หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 

2.1 ด้านลักษณะเฉพาะ (Personality) 
2.2 ด้านความสวยงาม (Aesthetic) 
2.3 ด้านหน้าท่ีใช้สอย (Function) 
2.4 ด้านกรรมวิธีการผลิต (Production) 

 
 

 
 

 


