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บทคัดยอ 

การวิจัยครั้งมี มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑและตราสินคาที่เนนความ

เปนอัตลักษณของบานเสม็ดงาม สําหรับเกษตรกรผูปลูกมะมวงอกรองทองในหมูบานเสม็ดงาม   

2) เพ่ือทดสอบการรับรูในการใชบรรจุภัณฑและตราสินคาที่เหมาะสมตอการนํามาใชสําหรับเกษตรกร

ผูปลูกมะมวงอกรองทองในหมูบานเสม็ดงาม และ 3) เพ่ือประเมินความพึงพอใจของบรรจุภัณฑและ

ตราสินคาที่ออกแบบและพัฒนาการวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ ประชากรท่ีใชในการศึกษา 

ไดแก เกษตรกรผูปลูกมะมวงอกรองทอง ในพื้นที่หมู 10 และ หมู 11 บานเสม็ดงาม ตําบลหนองบัว 

อําเภอเมือง จันทุบรี  การศึกษาแบงออกเปน 2 ระยะ ระยะที่หนึ่ง เปนการศึกษาการออกแบบตรา

สินคา และระยะที่สอง ศึกษาเพ่ือพัฒนาบรรจุภัณฑมะมวงอกรอง ใชกลุมตัวอยางในการศึกษาขอมูล

เบื้องตน โดยการสัมภาษณจากกลุมตัวอยาง และการสนทนากลุมจากกลุมตัวอยาง  เพ่ือสํารวจความ

คิดเห็นตอแบบรางตราสินคาและบรรจุภัณฑมะมวงอกรอง  

ผลการวิจัยพบวา เกษตรกรมีความตองการตราสินคา เพ่ือนํามาใชบงบอกที่มาของมะมวง

อกรองที่เพาะปลูกในพ้ืนที่บานเสม็ดงาม เนื่องจากแตเดิมจะเรียกมะมวงที่จําหนายวา “มะมวงอกรอง 

เสม็ดงาม” ในการซื้อขาย ทําใหเกษตรกรมีตองการดานตราสินคาเพ่ือใชเปนสัญลักษณของมะมวง 

ที่จําหนาย โดยใชคําวา “มะมวงอกรอง” และ “บานเสม็ดงาม” ซึ่งรูจักกันดีในกลุมผูบริโภค และระบุ

แหลงที่มาของสินคา ดานสัญลักษณ มีรูปมะมวงอกรองสุกสีเหลือง และสามารถสื่อภาพลักษณ 

ของตราสินคาได รวมทั้งการออกแบบบรรจุภัณฑและกราฟกบนบรรจุภัณฑ และจากการแสดงความ

คิดเห็นในการสนทนากลุม ไดมีการเสนอความคิดเห็นตอชื่อตราสินคา แบบอักษรที่ใช สัญลักษณ 

ที่เก่ียวของ สีของตราสินคา รวมทั้งภาพรวมของแบบรางตราสินคา ในสวนของบรรจุภัณฑไดผาน

กระบวนการออกแบบและกลุมมีความพึงพอใจตอตราสินคาและรางแบบบรรจุภัณฑที่สามารถ

นําไปใชสําหรับเกษตรกรผูปลูกมะมวงอกรองบานเสม็ดงาม  

คําสําคัญ : การออกแบบตราสัญลักษณ, บรรจุภัณฑมะมวงอกรอง, การสรางคุณคา, มะมวงอกรองบาน

เสม็ดงาม, หมูบานเสม็ดงามจันทบุรี 
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Abstract 
 

The objectives of this study were 1). to create packaging and branding that 

accentuate the distinct identity of "Ban Samet Ngam" for Oak Rong Thong mango 

cultivators in Samet Ngam Village 2) to gauge the perception of suitable packaging and 

branding among Oak Rong Thong mango growers within Samet Ngam Village and 3) to 

evaluate satisfaction levels regarding the design and development of packaging and 

branding. This qualitative study focused on the population of Oak Rong Thong mango 

growers in Moo 10 and Moo 11 of Ban Samet Ngam, Nong Bua Subdistrict, Mueang 

District, Chantaburi. The research encompassed two phases: Phase 1 involved brand 

design study, while Phase 2 centered on the development of Oak Rong mango 

packaging. 

Findings demonstrated a farmer demand for a brand that signifies the origin 

of Oak Rong mangoes cultivated in the Ban Samet Ngam region. The term "Oak Rong 

Mango" paired with "Ban Samed Ngam" effectively conveyed the product's origin and 

gained recognition among consumers. The representation of a ripe yellow mango 

served as a potent image for the brand, encompassing the brand's symbol, packaging 

design, and graphic elements. During the study group discussions, factors such as logo 

name, cultivation area, mango shape, typography, and color were deemed pivotal to 

the brand's significance. The draft logos and packaging underwent modifications based 

on extensive group discussions, leading to the successful design and finalization of new 

logos. The proposed brand name received constructive feedback and suggestions 

during group discussions. Similarly, the packaging underwent iterative design processes, 

ultimately garnering the group's satisfaction. Respondents exhibited significant support 
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and approval for both the logos and packaging design, deeming them suitable for 

commercial use. 

Keywords : Logo Design, Oak Rong Mango Packaging, Value Creation, Ban Samed Ngam 

Oak Rong Mango, Ban Samed Ngam Chanthaburi 


