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บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
สรุปผล 

ส ำหรับวิจัยชิ้นนี้ทีป่ระสงค์จะตอบต่อโจทย์ที่ว่ำ “แนวทำงกำรสื่อสำรเพ่ือสร้ำงเครือข่ำย
ศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีควรเป็นเช่นไร” จำกกำรเก็บรวบรวมข้อมูลน ำมำสู่ข้อสรุ ป
ผลกำรวิจัย เพ่ือตอบค ำถำมดังกล่ำว ดังนี้ 

1. ผู้ส่งสารต้องปรับเปล่ียน เพ่ือสร้างความเป็นไปได้ในการสร้างเครือข่าย และสร้าง
บุคคลท่ีเป็นจุดเชื่อมต่อในเครือข่าย (Node) 

กำรรวมตัวกันของศิลปินในระบบเครือข่ำยที่ มีส่วนร่วมและมีเป้ำหมำยตรงกัน จะเอ้ือต่อ
กำรคงอยู่ในสถำนะศิลปินมำกกว่ำกำรท ำงำนและแสดงผลงำนแบบเด่ียว รวมถึงกำรที่ ศิลปิน 
ต้องเชื่อมโยงกับกลุ่มอ่ืนที่ มิใช่แต่เพียงกลุ่มศิลปินด้วยกันเท่ำนั้น ทั้งนี้  จำกผลกำรวิจัยที่ผ่ำนมำ 
สะท้อนให้เห็นถึงปัญหำส ำคัญ คือ ขำดจุดเชื่อมต่อในเครือข่ำย (Node) ในกำรขับเคลื่อนเครือข่ำย  
ซ่ึงส่งผลโดยตรงต่อกำรก่อรูป ควำมม่ันคง และควำมมีชีวิตของเครือข่ำย ปัจจุบันสำเหตุหลักที่ 
ขำดบุคคลที่จะท ำหน้ำที่ดังกล่ำว เนื่องจำกศิลปินแต่ละท่ำนมีลักษณะกำรด ำเนินชีวิตที่อำศัยอำชีพ อ่ืน
เป็นหลัก และขำดควำมแข็งแรงในสถำนะจุดศูนย์รวมของกำรด ำเนินกำรในแวดวง 

 
2. ความหลากหลายเชิงเน้ือหาของงานศิลปะ 

หำกศิลปินยังไม่มีควำมเข้มแข็งเพียงพอในกำรต่อรองพ้ืนที่ในแวดวงศิลปะ สิ่งที่ ต้อง
ค ำนึง คือ กำรผลิตเนื้อหำของงำนศิลปะที่พึงมีควำมหลำกหลำย ครอบคลุมตำมควำมต้องกำร 
ของตลำด ไม่ใช่ตอบสนองควำมต้องกำรของศิลปิน แต่เพียงฝ่ำยเดียว ส ำหรับเนื้อหำที่ ศิลปิน 
ควรพัฒนำจ ำแนกออกเป็น 3 ประเภทหลัก ได้แก่ เนื้อหำที่มีควำมเฉพำะท้องถิ่น เนื้อหำตำมควำ ม
ถนัดของศิลปิน และเนื้อหำที่มีลักษณะตำมควำมนิยม  

อย่ำงไรก็ดี เม่ือศิลปินมีกำรรวมกันเป็นเครือข่ำย กำรมีแนวทำงในกำรน ำเสนอเนื้อหำนั้น 
เป็นเรื่องที่ต้องพิจำรณำ เพ่ือให้กำรสื่อสำรมีทิศทำง ตำมแต่วำระโอกำสอันเหมำะควร ทั้งนี้ ในมุมมอง
ของผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้ำหมำยของศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ ยังส ำทับให้เห็นถึงควำมยำกในกำรร ะบุ
เนื้อหำของผลงำนว่ำควรเป็นเช่นไร เนื่องเพรำะผู้บริโภคจะเลือกซ้ือผลงำนศิลปะจำกควำมชื่นชอบ
และเหตุผลในกำรซ้ือที่แตกต่ำงตำมแต่ละบุคคล 
 
 3. ช่องทางการส่ือสารท่ีหลากหลายเพ่ือเข้าถึงผู้รับสารงานทัศนศิลป์ทุกช่วงวัย 
 ผู้รับสำรงำนทัศนศิลป์มีหลำยช่วงวัย โดยธรรมชำติของผู้รับสำรในแต่ละช่วงวั ย  
ก็มีพฤติกรรมกำรเปิดรับสื่อ กำรเลือกใช้ช่องทำงเพ่ือรับสำรแตกต่ำงกันออกไป โดยช่องทำงกำร
สื่อสำรที่ใช้แบ่งเป็น 3 ประเภท ได้แก่ (1) สื่อออฟไลน์ โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งสถำนที่จัดแสดง ยังคงเป็น
สื่อพ้ืนฐำนที่ศิลปินเห็นควรว่ำมีควำมจ ำเป็นต้องใช้ในกำรสื่อสำร เพ่ือให้กำรมีอยู่ของระบบเครือข่ำย
ด ำเนินไปได้ เนื่องเพรำะงำนทัศนศิลป์ยังคงอำศัยกำรจัดแสดงผลงำนที่จับต้องได้เป็นหลัก ซ่ึงสอดรับ
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กับผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้ำหมำยของศิลปินด้ำนทัศนศิลป์เห็นควรเช่นกันว่ำ สื่อดังกล่ำวมีควำมจ ำเป็น
ในกำรใช้สื่อสำร (2) สื่อออนไลน์ ซ่ึงช่วยสร้ำงโอกำสในกำรเข้ำถึงผู้รับสำร รวมทั้งมีส่วนช่วยขยำยกำร
รับรู้เก่ียวกับผลงำนศิลปะและตัวของศิลปินเพ่ิมมำกขึ้น และ (3) สื่อบุคคลและสื่อมวลชนท้องถิ่น   
ซ่ึงเป็นช่องทำงกำรสื่อสำรที่เสริมย้ ำกำรมีอยู่ของศิลปินและผลงำนให้ปรำกฏ อันมีส่วนท ำให้ พ้ืนที่  
ของศิลปะที่จะน ำสำรต่อไปยังผู้รับสำร แต่มีลักษณะของกำรสื่อสำรที่ไม่ต่อเนื่องสม่ ำเสมอ 
 
 4. เครือข่ายศิลปินด้านทัศนศิลป์ท่ีเป็นไปได้ 
 เครือข่ำยศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีก่อตัวขึ้นแบบธรรมชำติ ไม่ใช่โดยระบบ
บริหำรจัดกำร ซ่ึงกำรก่อตัวขึ้นแบบธรรมชำตินี้สืบเนื่องมำจำกจำกสำยสัมพันธ์ทำงสังคม เช่น ศิลปิน  
มีต้นสังกัดเดียวกัน ศิลปินเป็นรุ่นพ่ีรุ่นน้องภำยในสถำบันกำรศึกษำเดียวกัน เป็นต้น โด ยนัยนี ้
จึงปรำศจำกศูนย์กลำงของเครือข่ำยที่ชัดเจน ระบบกำรสื่อสำรเชื่อมร้อยบุคคลระหว่ำงกลุ่มภำย ใน
เครือข่ำยจึงยังไม่เป็นระเบียบและไม่มีควำมชัดแจ้งเป็นรูปธรรม รวมถึงยังขำดกิจกรรมที่เชื่อมโย ง
ควำมเป็นเอกภำพของเครือข่ำยอย่ำงสม่ ำเสมอ ซ่ึงกำรเชื่อมร้อยเป็นกลุ่มอย่ำ งเป็นกิจจะลักษณะ  
และกำรสร้ำงควำมสมำนฉันท์ระหว่ำงกลุ่มอย่ำงต่อเนื่อง จะท ำให้เครือข่ำยแข็งแรงและสำมำรถ
ต่อรองกับภำยนอกเครือข่ำยได้ด้วย ส่วนรูปแบบกำรเชื่อมต่อกับเครือข่ำยศิลปินภำยนอกจังหวัดนั้น 
ศิลปินสำมำรถเชื่อมต่อกันได้ผ่ำนสำยวิชำกำรด้ำนศิลปะและสำยปฏิบัติกำรด้ำนศิลปะ 
 
 5. ผู้รับสารท่ีแตกต่าง 
 ศิลปินมีมุมมองต่อผู้รับสำรแบ่งออกเป็น  2 ส่วน คือ ผู้รับสำรชำวไทย และผู้รับสำร
ชำวต่ำงชำติ โดยเห็นว่ำคนต่ำงวัฒนธรรม ต่ำงอำชีพ ต่ำงช่วงเวลำ ก็จะมีรสนิยมต่อศิลปะต่ำ ง กัน 
รวมทั้งมีควำมประสงค์ และมีก ำลังในกำรซ้ือชิ้นงำนไม่เหมือนกัน สอดคล้องกับที่ผู้บริโภคที่เป็น
กลุ่มเป้ำหมำยของศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ระบุว่ำ ผู้รับสำรนั้นมีตัวแปรที่ ต้องพิจำรณำ คือ พฤติกรรม
ควำมชอบ วัตถุประสงค์ในกำรซ้ือ และก ำลังในกำรซ้ือ 

 
6. ปัจจัยภายนอกท่ีมีผลต่อเครือข่าย 

ปัจจัยภำยนอกที่มีผลต่อเครือข่ำยนั้น เป็นไปได้ทั้งด้ำนบวกและลบ กล่ำวคือ ปัจจัย
ภำยนอกที่มีผลต่อเครือข่ำยทำงด้ำนบวก ได้แก่ เจ้ำของธุรกิจบำงประเภทมองว่ำ งำนทัศนศิลป์เป็น
ส่วนหนึ่งของกำรสนับสนุนธุรกิจของตนเองได้ กำรสำมำรถต่อรองให้เกิดกำรสนับสนุนแลกเปลี่ยนทุน
ที่ มีระหว่ำงเครือข่ำย ผู้น ำ/หน่วยงำนรัฐท้องถิ่นให้กำรสนับสนุน กำรมีพ้ืนที่เฉพำะส ำหรับกำร 
จัดกิจกรรมศิลปะ กำรด ำเนินกำรในรูปแบบกำรกุศล กำรอำศัยศิลปินที่มีชื่อเสียงเป็นแม่เหล็กดึ งดูด  
ทั้งศิลปินผู้สร้ำงงำน และกำรเปิดกว้ำงทำงวัฒนธรรม 

ส่วนปัจจัยภำยนอกที่มีผลต่อเครือข่ำยทำงด้ำนลบ ได้แก่ ข้อจ ำกัดเรื่องระยะทำงของกำรที่
ศิลปินจะเดินทำงไปยังพ้ืนที่จัดแสดง และสถำนกำรณ์วิกฤติต่ำง ๆ ซ่ึงมีผลต่อกำรร่วมจัดแสดงผลงำน
ของศิลปิน รวมทั้งเรื่องลิขสิทธ์ิที่ต้องท ำควำมเข้ำใจ 
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 7. การพัฒนาระบบคลังข้อมูลและความต่อเน่ืองในการผลิตผลงานของศิลปิน 
 ระบบคลังข้อมูลเป็นสิ่งจ ำเป็นส ำหรับใช้ในกำรสร้ำงฐำนข้อมูลจำกผลงำนของศิลปิน 
รวมถึงกำรจัดประเภทของศิลปิน ควำมเชี่ยวชำญของศิลปิน อย่ำงไรก็ตำม จำกผลกำรวิจัยชี้ให้เห็นว่ำ 
ในปัจจุบันยังไม่มีคลังควำมรู้ ดังกล่ำวในจังหวัดจันทบุรี และแม้ว่ำในอนำคตจะมีกำรพัฒนำร ะบบ
คลังข้อมูลแล้ว แต่หำกยังขำดควำมต่อเนื่องในกำรผลิตงำนศิลปะโดยศิลปิน คลังข้อมูลก็จะขำดมิ ติ  
พลวัต ซ่ึงไม่ส่งผลดีต่อกำรด ำเนินไปของกำรสร้ำงเครือข่ำยศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ 
 
อภิปรายผล 

จำกข้อสรุปผลในหัวข้อที่ผ่ำนมำ ผู้วิจัยน ำมำสร้ำงข้ออภิปรำยผล โดยมีประเด็นน่ำสนใจ 
ดังนี้ 

1. การออกแบบเน้ือหางานศิลปะจ าแนกตามเจเนอเรชัน 
เนื้อหำตำมสมัยนิยมที่ศิลปินผลิตขึ้นมำ หำกมองจำกจุดยืนแบบผู้รับสำร ผู้บริโภค หรือ

ลูกค้ำเป็นตัวก ำหนดผลงำน กำรออกแบบเนื้อหำงำนศิลปะก็จ ำเป็นต้องมีควำมเฉพำะ และลื่นไหลไป
ตำมพฤติกรรมกำรบริโภคของผู้รับสำรแต่ละเจเนอเรชัน ดังที่ Philip Kotler (2021 : 34-39)  
ได้เสนอมุมมองเก่ียวข้องกับควำมท้ำทำยที่นักกำรตลำดต้องน ำเสนอสินค้ำและบริกำรให้กับ ผู้ที่ เกิ ด
ต่ำงยุคสมัย กันถึง 5 เจเนอเรชัน (Generation) ได้แก่ เจเนอเรชัน B (ค.ศ. 1946 – 1964)  
ช่วงอำยุระหว่ำง 59 – 77 ปี เจเนอเรชัน X (ค.ศ. 1965 – 1980) ช่วงอำยุระหว่ำง 43 – 58 ปี  
เจเนอเรชัน Y (ค.ศ. 1981 – 1996) ช่วงอำยุระหว่ำง 27 – 42 ปี เจเนอเรชัน Z (ค.ศ. 1997 – 2009) 
ช่วงอำยุระหว่ำง 14 – 26 ปี และเจเนอเรชัน Alpha (ค.ศ. 2010 – 2025) ช่วงอำยุต่ ำกว่ำ 13 ปี  
ซ่ึงแต่ละเจเนอเรชัน และแต่ละบุคคลจะมีควำมหลำกหลำยสูง ทั้งนี้ หมำยรวมถึงพฤติกรรมควำมชอบ 
วัตถุประสงค์ในกำรซ้ือ ก ำลังในกำรซ้ือ และปัจจัยอ่ืนของแต่ละบุคคล ดังนั้น ผู้รับสำรจึงมี 
ควำมต้องกำรรับสำรอันเป็นเนื้อหำงำนศิลปะที่มีลักษณะเฉพำะบุคคล เป็นเรื่องยำกส ำหรับศิลปินที่จะ
ตอบต่อตัวแปรของผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้ำหมำยของศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ ทว่ำเม่ือพิจำรณำเนื้อหำ  
ที่ควรใช้ในกำรสื่อสำร 3 ประเภทหลัก ได้แก่ เนื้อหำที่มีควำมเฉพำะท้องถิ่น เนื้อหำตำมควำมถนั ด 
ของศิลปิน และเนื้อหำที่มีลักษณะตำมควำมนิยม จะเห็นได้ว่ำ เนื้อหำแต่ละประเภทจะตอบโจทย์  
กลุ่มคนต่ำงกัน อย่ำงไรก็ดี เม่ือศิลปินมีกำรรวมกันเป็นเครือข่ำย ในบำงครั้งกำรมีแนวทำงเดียว กัน  
ในกำรน ำเสนอเป็นเรื่องที่ต้องพิจำรณำ เพ่ือให้กำรสื่อสำรมีทิศทำงตำมแต่ละกิจกรรม มำกไปกว่ำนั้น 
หำกศิลปินมีเอกลักษณ์ในกำรสร้ำงสรรค์ผลงำนมำกเพียงพอจนกระทั่งเป็นที่ประจักษ์ รวมตอบโจทย์
ของผู้รับสำรได้ จักเป็นโอกำสขนำดใหญ่ในกำรเปิดตลำด เช่นเดียวกันกับที่เรำเห็นกรณีมำกมำย 
ของศิลปินที่มีชื่อเสียง ซ่ึงผลงำนเป็นที่ยอมรับ ผลงำนนั้นก็จะเป็นที่ต้องกำร และมูลค่ำโดยปริยำย 

ศิลปินจ ำเป็นจะต้องมีกำรปรับตัว  ในประเด็นของควำมเป็นตัวตน ไม่มำกก็น้ อย  
หำกตัวตนของศิลปินยังเป็นเง่ือนไขที่ผู้รับสำรมิได้น ำมำเป็นตัวต้ังตนในกำรเปิดรับผลงำนแต่ละชิ้น 
ทั้งนี้ อุดมกำรณ์ในแง่อัตตำสำมำรถเกิดควำมสั่นคลอนได้ เนื่องเพรำะศิลปินไม่ใช่ศิลปินที่ มีแฟนคลับ 
อันเหนียวแน่นในระดับที่ไม่ว่ำ ผลิตผลงำนชิ้นใดออกมำก็เป็นที่ ต้องกำรจับจอง ส่วนหนึ่งจึงเป็น 
เรื่องของต้นทุนของตัวศิลปินเอง ซ่ึงเม่ือพิจำรณำต้นทุนในแง่คุณค่ำของผลงำน จึงพบเป็นอีกหนึ่ ง  
ตัวแปรที่ต้องน ำมำพิจำรณำ ด้วยว่ำผลงำนยังไม่อยู่ในระดับที่จะสำมำรถจับตลำดได้อย่ำงเข้มแข็ งพอ 
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และยังไม่ลอยอยู่เหนือกระแสนิยม ฉะนั้น กำรรังสรรค์อย่ำงที่ใช้ควำมประสงค์ของศิลปินเป็นตัวต้ั ง  
จึงเป็นเรื่องที่กระท ำได้ยำก รวมทั้งเง่ือนไขทำงสังคมที่แปรเปลี่ยนไป ท ำให้ผู้รับสำรมีทำงเลือก 
มำกขึ้นในกำรเข้ำถึงผลงำนที่หลำกหลำย ซ่ึงกำรท ำควำมเข้ำใจผู้รับสำรกลุ่มเป้ำหมำยให้เพียงพอเป็น
เรื่องจ ำเป็น 

ผลงำนศิลปะอันบรรจุสำรที่จะสื่อสำรให้ประสบควำมส ำเร็จนั้น สอดรับกับสำรส ำหรับ
กำรพัฒนำที่มีประสิทธิภำพ (จ ำเริญ ธนะวังน้อย, 2555 : 19) ในประกำรที่ว่ำ จะต้องมีควำมน่ำสนใจ 
เหมำะสมกับกำรรับรู้  สอดแทรกควำมบันเทิง ซ่ึงส ำหรับผลงำนศิลปะจักหมำยรวมควำมบันเทิง 
จำกอำรมณ์อันหลำกหลำยที่เกิดขึ้น และสนับสนุนให้เกิดกำรสื่อสำรสองทำง เพ่ือจะเข้ำถึงผู้รับสำร
กลุ่มเป้ำหมำย แต่จะแตกต่ำงกันตรงประเด็นที่ว่ำ สำรนั้นจะต้องมีเนื้อหำที่ถูกต้อง มีเหตุมีผล 
น่ำเชื่อถือ หรือไม่นั้น สำมำรถละไว้ได้ ส ำหรับเนื้อหำสำรที่ต้องสัมพันธ์กับควำมทันสมัยนั้น ปรำกฏใน
รูปแบบของควำมร่วมสมัยของงำนศิลปะนั่นเอง  

ดังนั้น จึงเห็นได้ว่ำ หำกมีกำรสื่อสำรเพ่ือสร้ำงเครือข่ำยศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ในจังหวั ด
จันทบุรีแล้วนั้น จะท ำให้เกิดควำมเคลื่อนไหวของวงกำรศิลปะในพ้ืนที่จริงและพ้ืนที่เสมือนได้ 
อย่ำงต่อเนื่อง สอดคล้องกับที่ กิติมำ สุรสนธิ, ศุภกิจ แดงขำว และอนงค์ลักษณ์ สมแพง (2557 : 1-2) 
ระบุไว้ว่ำ กำรสื่อสำรเป็นเครื่องมือและวิธีกำรในกำรก่อให้เกิดกำรเปลี่ยนแปลงอย่ำงใดอย่ำ งหนึ่ง 
เป็นกระบวนกำรที่มีควำมส ำคัญต่อมนุษย์ เป็นฟันเฟืองที่ท ำให้สังคมด ำเนินไปได้อย่ำงไม่หยุดยั้ง  

 
2. เครือข่ายแบบธรรมชาติไม่ย่ังยืน 

จำกจุดยืนของผู้วิจัยที่ว่ำ กำรรวมกลุ่มเพ่ือสร้ำงควำมม่ันคงและกำรันตีผลงำนซ่ึ ง กัน  
จะเป็นอีกวิธีกำรหนึ่งที่สำมำรถเอ้ือให้งำนศิลปะของศิลปินได้มีพ้ืนที่สู่สำธำรณะมำกขึ้น  ทั้งนี้  
จำกข้อสรุปที่ว่ำ เครือข่ำยศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ในจั งหวัดจันทบุรีก่อตัวขึ้นแบบธรรมชำติ ไม่ใช ่
โดยระบบบริหำรจัดกำร เพรำะเกิดจำกสำยสัมพันธ์ทำงสังคม เช่น ต้นสังกัด รุ่นพ่ีรุ่นน้องภำยใน
สถำบันกำรศึกษำเดียวกัน เป็นต้น ประเด็นดังกล่ำวสร้ำงควำมไม่ม่ังคงในแง่กำรด ำรงอยู่ของเครือข่ำย 
ด้วยมีลักษณะเป็นครั้งครำวเสียมำกกว่ำ เพรำะเครือข่ำยนั้นเป็นสำยใยของควำมสัมพันธ์ทำงสังคม  
ทั้งทำงตรงและทำงอ้อม ทั้งแนวต้ังและแนวนอน เชื่อมร้อยกันผ่ำนกำรสื่อสำร โดยที่มีกำรตกลง
ประสำนเชื่อมโยงเข้ำหำกันภำยใต้วัตถุประสงค์ หรือข้อตกลงอย่ำงใดอย่ำงหนึ่งร่วมกันอย่ำงเป็นระบบ 
โดยมีจุดหมำยร่วมกัน มีกำรแสดงออกเป็นกำรลงมือกระท ำกิจกรรมร่วมกัน ซ่ึงเครือข่ำยกำรสื่อสำร  
จะท ำหน้ำที่ 3 ประกำร คือ สร้ำงกิจกรรมต่ำง ๆ เพ่ือพัฒนำสังคม จัดสรร ระดมทรัพยำกรต่ำง ๆ และ
ธ ำรงรักษำกำรอยู่ร่วมกันของสมำชิกในชุมชน (กำญจนำ แก้วเทพ และคนอ่ืน ๆ , 2549 : 205 – 206; 
เกรียงศักด์ิ เจริญวงศ์ศักด์ิ, 2543  : 196 ) 

ดังนั้น หำกประสงค์จะให้เครือข่ำยมีควำมยั่งยืน สำมำรถอำศัยกำรเริ่มต้นจำกเครือข่ำย
แบบธรรมชำตินี้ และเพ่ิมเติมระบบบริหำรจัดกำร เพ่ือให้กำรพัฒนำเครือข่ำยประสบควำมส ำเร็จ
อย่ำงม่ันคง ทั้งนี้ ต้องพิจำรณำบริบทของศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีร่วมด้วย รวมทั้งพึง
ต้องให้ศิลปินเข้ำมำมีส่วนร่วมในกำรด ำเนินกำรของเครือข่ำยแตกต่ำงกันไปตำมรำยกรณี แต่ต้อง
เข้ำใจ มองเห็นภำพ และทิศทำงในกำรด ำเนินกำรที่สอดคล้องต้องกันทั้งเครือข่ำย ฉะนั้น เครือข่ำย
กำรสื่อสำรแบบไม่เป็นทำงกำรของศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีที่ มีอยู่นี้ จึงเป็นสำรต้ังต้น 
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เพ่ือให้เกิดเครือข่ำยกำรสื่อสำรแบบเป็นทำงกำร  ซ่ึงจะท ำให้กำรเกิดปฏิสัมพันธ์ในเครือข่ำยที่มี 
กำรวำงแผนอย่ำงแน่นอน (พัชนี เชยจรรยำ และคนอ่ืน ๆ , 2541 อ้ำงถึงใน สุรีย์รัตน์ โกสุมศุภมำลำ , 
2550 : 37)  

ส ำหรับช่องทำงกำรสื่อสำรที่จะสนับสนุนกำรมีอยู่ของเครือข่ำยนั้น ต้องมีกำรบริ หำร
จัดกำรกำรสื่อสำรอย่ำงบูรณำกำรในทุกรูปแบบที่สำมำรถจะด ำเนินกำรได้ โดยไม่เพ่ิมต้นทุนมำ กจน
เกินกว่ำควำมคุ้มค่ำในกำรด ำเนินกำร เพ่ือสร้ำงให้เกิดพ้ืนที่เชื่อมต่อระหว่ำงศิลปินด้วยกันเอง 
หน่วยงำนต่ำง ๆ และผู้บริโภค ทั้งผ่ำนสื่อออฟไลน์ สื่อออนไลน์ รวมทั้งสื่อบุคคลและสื่อมวลชน
ท้องถิ่น เพรำะจำกงำนวิจัยบำงชิ้นชี้ให้เห็นว่ำ ผู้เยี่ยมชมหอศิลป์ส่วนใหญ่จะเยี่ยมชม เยี่ยมชมซ้ ำและ
มีควำมต้องกำรเข้ำเยี่ยมชมด้วยตนเองมำกที่สุด รวมทั้งต้องกำรแหล่งสำรสนเทศทำงอินเทอร์ เน็ ต 
ช่องทำงเฟซบุ๊กมำกที่สุด ผ่ำนลักษณะสำรสนเทศที่มีควำมน่ำสนใจในกำรน ำเสนอ ส่วนชื่อเสียงและ
กำรให้กำรยอมรับต่อเจ้ำของงำนศิลปะก็มีส่วนส่งผลต่อกำรก ำหนดรำคำของงำนศิลปะ รวมถึงเป็น
กำรเปิดโอกำสให้ศิลปินได้จัดแสดง และจ ำหน่ำยผลงำนในหอศิลป์ หรือแกลเลอรีของเอกชนอีกด้วย 
(ชัชชญำ คัณฑเขตต์, 2561 : 3681-3682; สิทธิธรรม โรหิตะสุข, 2560 : 218) 

ทั ้งนี ้  แม้จ ะปฏิเสธไม่ได้ว ่ำ กำ ร ไม่มีเคร ือข่ำยของ ศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ในจังหวัด
จันทบุรีเฉก เช่น ในปัจจุบ ัน  ศิลปินก็คงอยู่ได้ ทว่ำ กำรก่อรูปเครือข ่ำยอย่ำงเป็นรูปธรรมนั้น  
จ ักย ังปร ะโยชน์ให้กับศิลปิน และผู ้มีส ่วน ได้เส ียที ่ เ กี ่ยวข้องมำ กกว่ำ เ มื่อพิจ ำ รณำปจัจัย
แวดล้อมที ่จะมีผลต่อเครือข่ำย  อำ ทิ ศิลปิน สำมำรถต่อรองกับผู้อยู่ภำยนอกเครือข่ำยได้ 
หน่วยงำนที่เก่ียวข้องน ำไปต่อยอดในกำรจัดกำรสิ่งอ่ืนต่อไปไ ด้ ผู้บริโภคมีทำงเลือก รวมทั้ง
เข้ำถึงผลงำนศิลปะและศิลปินมำกยิ่งขึ้น  
 
 3. จัดการงานศิลปะด้วยคลังความรู้ 

คลังควำมรู้ที่จะพัฒนำต่อไปควรให้ควำมส ำคัญกับกำรน ำงำนศิลปะไปใช้ในกำรแ ก้ ไข
ปัญหำของท้องถิ่น โดยไม่ว่ำกำรน ำเสนองำนศิลปะผ่ำนพ้ืนที่ ศิลปะนั้น จะเกิดจำกกลุ่มใดก็ตำม  
ทว่ำกำรได้รับกำรน ำเสนอในพ้ืนที่ที่ผู้คนด ำเนินกิจกรรมประจ ำวันนั้น (นิธิศ วนิชบรูณ์, 2563 : 17; 
นวภู แซ่ต้ัง, 2562 : 30-31; สมพงษ์ อ ำนวยเงินตรำ และอำภำพร เอ่ียมอุบล, 2562 : 1) ก็เป็นสิ่งที่

เกิดขึ้นได้ เป็นสิ่งที่น่ำสนใจ และเหมำะสมกับแนวทำงกำรสื่อสำรเพ่ือสร้ำงเครือข่ำยศิล ปิ น  
ด้ำนทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีด้วยต้นทุนของพ้ืนที่ที่ มีอยู่  รวมทั้งพึงพิจำรณ ำไปพร้อม ๆ กับ 
กำรต่อยอดในเชิงสื่อสำรกำรตลำด เพ่ือสร้ำงมูลค่ำทำงเศรษฐกิจให้กับผลงำนของศิลปิน สอดคล้อง  
กับข้อมูลที่ว่ำ ชุมชนริมน้ ำ  จังหวัดจันทบุรี มีควำมพร้อมในกำรจะพัฒนำพ้ืนที่เพ่ือสุนทรียภำพ 
ทำงศิลปะอยู่แต่เดิม หำกได้รับควำมร่วมมือจำกคนในชุมชนเอง และภำคส่วนที่เก่ียวข้อง จักสำมำรถ
ใช้พ้ืนที่ทำงกำยภำพดังกล่ำวให้เป็นพ้ืนที่ ศิลปะได้ ซ่ึงกำรน ำเสนองำนศิลปะยังเป็นกำรกระตุ้น
เศรษฐกิจภำยในชุมชนได้อีกทำงหนึ่งอีกด้วย (ธนวัฒน์ กันภัย  และเบญจพร ประจง, 2563 : 81;  
นิธิศ วนิชบูรณ์, 2561 : 13) 

ด้วยบทบำทของสมำชิกในเครือข่ำยนั้น มีหลำกหลำย (กำญจนำ แก้วเทพ (2551 : 14 - 15) 
ประเด็นส ำคัญในกำรสร้ำงเครือข่ำยของ ศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรี คือ กำรสร้ำงบุคคล
หรือหน่วยงำนที่เป็นจุดเชื่อมต่อเครือข่ำย (Node) เพรำะจะส่งผลโดยตรงต่อกำรก่อรูป ควำมม่ันคง 
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และควำมมีชีวิตของเครือข่ำย ดังนั้น กำรจัดต้ังตัวแทนในรูปแบบที่เป็นกิจลักษณะในส่วนนี้ จะมี  
ส่วนช่วยให้กำรบริหำรจัดกำรสร้ำงเครือข่ำยศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีเป็นไปอย่ำง 
เป็นระบบ จะท ำให้หน้ำที่นี้ขับเคลื่อนด้วยผู้ที่ควำมเชี่ยวชำญ และมีมำตรฐำนในกำรด ำเนินกำร  
ด้วยในทุกขั้นตอนที่เครือข่ำยด ำเนินกำรนั้น มีรำยละเอียดที่พึงต้องจัดกำรทั้งสิ้น รวมทั้งจะสะท้ อน
พ้ืนที่ว่ำงทำงกำรศึกษำที่น่ำสนใจในอนำคตที่จะเกิดขึ้นด้วย ดังเช่นที่งำนเรื่อง กำรศึกษำควำมสัมพันธ์
ระหว่ำงกำรสร้ำงสรรค์ศิลปะและพิพิธภัณฑ์ศิลปะร่วมสมัยในประเทศญี่ปุ่น (ชัยยศ อิษฏ์วรพันธุ์ , 
2559 : 150) ทีเ่สนอว่ำ หัวข้อที่น่ำสนใจศึกษำต่อคือ ระบบกำรจัดกำร กำรบริหำร กำรประชำสัมพันธ์ 
กำรจัดกำรกำรเงิน ไปจนถึงกำรเลือกหัวข้อของงำนศิลปะเพ่ือกำรจัดแสดงในแต่ละนิทรรศกำร ซ่ึงเป็น
หัวใจของพิพิธภัณฑ์ศิลปะ 

ทั้งนี้ องค์ประกอบทำงกำรสื่อสำรทุกส่วนนั้น ล้วนมีผลต่อแนวทำงกำรสื่อสำรเพ่ือสร้ำ ง
เครือข่ำยศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีทั้งสิ้น และเป็นที่น่ำสังเกตว่ำ หำกองค์ประกอบที่  
เป็นผู้ส่งสำร (ในที่นี้คือศิลปิน) มีพลังมำกเพียงพอ จะมีสัดส่วนที่มีอิทธิพลเหนือองค์ประกอบอ่ืน ไ ด้  
ซ่ึงในที่นี้จะเห็นได้ชัด เจนหำกพิจำรณำเทียบเ คีย งกับกร ณีของศิลปินผู้ มีชื่ อเสี ยง เป็นที่ รู้ จั ก
ระดับประเทศ ระดับนำนำชำติ หรือระดับโลก 

แนวทำงกำรสื่อสำรเพ่ือสร้ำงเครือข่ำยศิลปินด้ำนทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีจ ำเป็น ต้อง
อำศัยกำรสื่อสำรอันเป็นกำรสร้ำงควำมหมำย เพ่ือท ำควำมเข้ำใจร่วมกันระหว่ำงผู้สื่อสำร ซ่ึงต้องอำศัย
ปฏิสัมพันธ์ขององค์ประกอบทำงกำรสื่อสำร โดยลักษณะขององค์ประกอบกำรสื่อสำรแ ต่ละ
องค์ประกอบ จะเอ้ือต่อควำมส ำเร็จของกำรสื่อสำรในแต่ละครำว (กิติมำ สุรสนธิ, ศุภกิจ แดงขำว 
และอนงค์ลักษณ์ สมแพง, 2557 : 4, 15-16; สุรพงษ์ โสธนะเสียร, 2557 : 1-2) 

 
ข้อเสนอแนะ 
 จำกข้ออภิปรำยผลท่ีผ่ำนมำ น ำมำสู่ข้อเสนอแนะ ดังนี้ 

1. ส ำนักงำนวัฒนธรรม จังหวัดจันทบุรี  ตลอดจนหน่วยงำน หรือบุคคลที่เก่ียวข้อง  
ควรเป็นผู้น ำในกำรจัดต้ังสมำคม/เครือข่ำยขึ้นมำ เพ่ือยกระดับสถำนะที่ด ำเนินไปโดยธรรมชำติ 
สู่กำรด ำเนินไปด้วยระบบทีช่ัดเจน ซ่ึงจะช่วยให้เครือข่ำยมีควำมยั่งยืน 

2. เม่ือมีเครือข่ำยแล้ว ควรมีกำรเขียนโครงกำรเพ่ือขอทุนสนับสนุนจำกหน่วยงำนต่ำง ๆ 
เช่น ส ำนักงำนวัฒนธรรม ส ำนักงำนศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย เพ่ือน ำมำเก้ือหนุนกำรด ำเนินกำร และ
กำรจัดกิจกรรมให้หลำกหลำย 

3. เครือข่ำยควรมีแผนกำรสื่อสำร เพ่ือให้งำนศิลปะเป็นที่รู้จักของกลุ่มคนที่หลำกหลำยและ
กว้ำงขวำงมำกขึ้น 

4. เครือข่ำยศิลปินควรน ำเครื่องมือสื่อสำรกำรตลำดมำขยำยกำรรับรู้ สร้ำงโอกำสในกำร
เข้ำถึง และจัดจ ำหน่ำยผลงำนศิลปะ 

5. เครือข่ำยศิลปินควรน ำ เนื้อหำ 3 ประเภทหลัก ๆ ได้แก่ เนื้อหำที่มีควำมเฉพำะท้องถิ่น 
เนื้อหำตำมควำมถนัดของศิลปิน และเนื้อหำที่มีลักษณะตำมควำมนิยม ควรได้รับกำรระดมสมอง  
เพ่ือน ำไปเป็นแนวทำงในกำรออกแบบ และผลิตงำนศิลปะที่ตอบสนองควำมต้องกำรเสพศิลปะของ
ผู้รับสำรแต่ละกลุ่ม 
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6. เครือข่ำยและชุมชนควรร่วมมือกันน ำศิลปะมำสร้ำงสรรค์ผลิตภัณฑ์หรือสื่ออ่ืนทีเ่ก้ือหนุน
กับกำรท่องเที่ยวและเศรษฐกิจของจังหวัด 
 7. หน่วยงำนทำงด้ำนกำรศึกษำควรน ำผลกำรวิจัยไปใช้ในกำรพัฒนำหลักสูตรหรือรำยวิชำ
ที่เก่ียวข้องกับกำรบริหำรจัดกำรเครือข่ำยศิลปิน กำรจัดแสดงผลงำนท้องถิ่น เป็นอำทิ เพ่ือสร้ำง
ควำมรู้ 

8. งำนวิจัยครั้งต่อไป ควรศึกษำควำมคำดหวัง และควำมต้องกำร เรื่องเนื้อหำศิลปะของ
ผู้รับสำรจ ำแนกตำมกลุ่มตัวแปร อำทิ ลักษณะของผลงำนศิลปะ วัตถุประสงค์ในกำรซ้ือผลงำนศิลปะ 
และ/หรือก ำลังในกำรซ้ือ เพ่ือให้ได้มำซ่ึงข้อมูลที่ มีรำยละเอียดมำกยิ่งขึ้น อันส่งผลต่อกำรผลิตงำน
ศิลปะทีจ่ะเป็นที่ต้องกำรของตลำดมำกขึ้น น ำมำซ่ึงรำยได้กลับมำหล่อเลี้ยงเครือข่ำยต่อไป 


